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Andalucia, todo lo que buscas

Antonio
Lao

Director de Diario
de Almeria

NDALUCIA es una de las
comunidades auténomas de
Eszpana lideres en turismo.
Puede parecer una obvie-
dad, pero lo cierto es que la
tierra que pisamos se ha convertido, por
derecho propio, en uno de los destinos
favoritos de aquellos que buscan unas
vacaciones, unos dias de sol y playa
cuando en sus paises de origen el astro
rey no se ve en meses o de aquellos que
buscan una rica gastronomia, diferente
yvariada como pocas o quienes, ;porqué
no?, tienen en la cultura y la historia su

Aunque los datos
definitivos se conoceran
estos dias, el ano 2023
va a suponer un récord
histdrico en las cifras de
turismo de nuestra tierra

pasatiempo favorito y aqui encuentran
monumentos tan singulares como La Al-
hambra de Granada, La Mezquita de
Cérdoba, la Giralda de Sevilla o la Alca-
zaba de Almeria.

Como cada afio nuestra comunidad
ocupa todo un pabellén en una de las fe-
rias mas importante del sector que se ce-
lebran en Europa. FITUR (Feria Inter-
nacional del Turismo), que IFEMA aco-
ge desde mafiana y hasta el domingo, es
el mejor escaparate para “vender”, y
nunca mejor dicho, lo que nuestra
tierra ofrece, que es mu-

cho. .

El Grupo Joly, Lo B
con diez cabece- ‘”"-Iﬂ.J 2
ras en toda la co- i

munidad auté-
noma, ha reali-

zado desde siempre suplementos infor-
mativos, en los que se han puesto de ma-
nifiesto las excelencias de cada una de
las provincias y de sus pueblos. En oca-
siones a nivel individual y en los dltimos
afios, de forma colectiva. Informacion
en papel, web y redes sociales que se ha
sumado, como un plus, a lo que las dis-
tintas administraciones, lideradas por la
Junta de Andalucia, han puesto en los
pabellones de IFEMA en Madrid.

Con ser importante, que lo es, ydadala
relevancia que el sector tiene para nues-
tra tierra, -cada vez mads-, este afio he-
mos decidido dar un paso adelantey pre-
sentar en Madrid, el dia antes del inicio
de FITUR el primer “Anuario del Turis-
mo” del Grupo Joly. Una obra en la que
hemos puesto trabajo, carifio y dedica-
cion, pero a la que hemos tratado de su-
mar el alma de Andalucia, el duende de
esta tierra, recogido en un volumen que,
pensamos, puede ser un Vademecum de
consulta para aquellos que pretendan,
piensen o valoren visitarnos en breve, en
los préximos meses o dentro de unos
afios.

Pero no lo encontraran sélo en papel.
iClaro que no! En tiempos digitales co-
mo el que vivimos, lo pueden bichear y
consultar en las diez cabeceras que el
grupo de comunicacién referente en An-
dalucia tiene en cada una de las provin-
cias de la comunidad.

“Andalucia, todo lo que buscas” es el ti-
tulo que hemos dado a este primer volu-
men. Ustedes, entiendo, que se pregun-
taran el por qué de este sugerente men-
saje. Tenemos nuestras razones, que
les paso a es-
bozar, aun-
que sea de
forma so-

mera.

Imaginen una familia, pongamos que
hablamos de Madrid, como diria el gran
Joaquin Sabina en su famosa cancién
dedicada a la capital del reino. Los pa-
dres, dos nifios jévenes, los abuelos, que
tienen vacaciones y buscan un destino
para olvidar el trafico diario de la capi-
tal, la contaminacion, las prisas y el per-
manente ruido medidtico de la politica,
las manifestaciones y las huelgas. Pien-
sen en que se van seis personas y cada
una tiene sus gustos. Los abuelos, por
ejemplo, estarian encantados de reco-
rrer la Mezquita; los padres, estamos en
invierno y hay nieve en Sierra Nevada
quieren probar a esquiar y los nifios,
piensan en la playa, si no para bafiarse -
vamos a ver como estdn las temperatu-
ras, si pasear por cualquiera de los pa-
seos maritimos de Mdlaga, Cadiz, Huel-
va o Almeria. Pues todo ello lo encuen-

Andalucia ofrece nuevas
alternativas impensables
hace unos anos, en las
que el sol, la playay los
monumentos eran
nuestro principal atractivo

tran a tiro y de piedra. ;Y dénde lo pue-
den en encontrar todo? Sélo en Andalu-
cia.

Aunque los datos definitivos se conoce-
ran estos dias, ya inmersos en Fitur, el
afno 2023 va a suponer un récord histoéri-
co en las cifras de turismo de nuestra

tierra y las previsiones para este
afio que acaba de comenzar son
que ese crecimiento va a conti-
nuar con el aumento de visitan-
tes del extranjero, si no hay nin-
gun cambio importante en la si-
tuacion actual. Ese es el andlisis



que adelanta la Junta de Andalucia, en
voz de la secretaria general del Turismo,
Yolanda de Aguilar. La tendencia al alza
de los turistas con mayor capacidad de
gasto y de procedencias como Italiay Es-
tados Unidos se confirma.

El balance oficial del afio 2023 estd
aidn por cerrar pero también el compor-
tamiento del sector estas navidades ha
sido muy bueno, segin la administra-
cién regional. La previsién inicial es que
Andalucia cierre el ejercicio turistico en
torno a los 33 millones de visitantes.

Los datos definitivos del pasado afo,
como les decia, se haran publicos en la
préxima edicién de Fitur que comienza
en Madrid el 24 de enero. Andalucia va a
participar en esta importante cita del
sector turistico con un aumento del es-
pacio expositivo, con un pabellén més
diafanoy en el que se distinguird la zona
institucional de la estrictamente empre-
sarial.

Datos, como ven, que confirman la alta
capacidad de esta tierra para ofrecer a
quienes nos visitan todo lo que buscan.
Pero no sélo eso, sino que alin tenemos
capacidad para seguir creciendo, ofre-
ciendo nuevas alternativas y posibilida-
des, en un mercado muy competitivo, en
el que partimos siempre en los primeros
lugares de la parrilla de salida. Y es que
el sector busca siempre ofrecer al clien-
te lo que espera, lo dltimo adaptado a
sus necesidades, sabiendo que la oferta
debe buscar satisfacer a los mis exigen-
tes, que cada dia son legion.

La tierra en la que habitamos ofrece,
como les decia, todas las posibilidades,
con nuevas alternativas impensables ha-
ce unos afos, en las que el sol, la playay
los monumentos era
nuestro prin-
cipal atrac-
tivo. Y no
es que

hayan dejado de serlo.
Al contrario, he-
mos sido capaces
de potenciar
aquello de lo
que dispone-
mos, a la
vez que, y
de forma
paralela,
ofrecemos
alternativas
sélidas que
abarcan nue-
VOS caminos y
sectores hasta
ahora olvidados,
pero que estin ahi
por descubrir y poten-
ciar. Me refiero, por ejem-
plo, a la gastronomia.
Playas y sol lo pue-
den tener mu-
chos y casi to-
das, no lo du-
den, muy
buenas. Pe-
ro los sabo-
res de esta
tierra son
los que a
muchos les
hacen vol-
ver, sumado
al trato exqui-
sito y la calidad
de los productos
que se cocinan en
nuestros fogones.
Los tiempos en el que una
familia se pasaba un mes en un hotel de
playa tostandose al sol, si no han pasado
amejor vida si se comple-
mentan con alterna-
tivas  variadas.
Lasrutas del de-
sierto de Taber-
nas en Almeria,
con el cine del
oeste de tel6n de

fondo o los paseos a caballo
por el Parque de Doia-
na son ejemplos a te-
ner en cuenta, sin

olvidar los viajes a

las bodegas de Je-
rez o a laruta de
las almazaras de

Jaén.
Un todo dife-
renciado en ca-
da provincia co-
mo ven, pero
siempre con la
imagen paradisiaca
de las playas virge-
nes de Cabo de Gata,
las de Huelva, Cadiz o las
archiconocidas de la Costa
del Sol malaguefia. Siempre
aderezadas, todas, de cul-
tura, tradiciones y fol-
klore, para satisfacer
los paladares mas
exquisitos de
cuantos nos visi-
tan. Que si, que
los turistas bus-
can sol y buen
clima y lo en-
cuentran, pero
que deben llenar
los dias con acti-
vidades que satis-
fagan las expectati-
vas que les hemos
creado en sus paises de
origen con nuestras cam-
panas publicitarias y que lue-

go deben ver cubiertas.

Y la administracién debe ser conscien-
te de ello. Si importante es que un turis-
ta llegue a Andaluciaa, lo es més que lo-
gremos que repita destino. Y esto sélo es
posible si tenemos la capacidad de llenar
con lo mejor de lo nuestro las alforjas
que traen vacias y que quieren regresar
a sus destinos de origen con ellas llenas
y prietas de recuerdos y buenos momen-
tos.

~
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2024: Hacia un
turismo social y

sostenible

Jordi
Hereu

| ]
= Ministro de Industria
=y Turismo

EL turismo de masas al tu-
rismo social; de los contra-
tos precarios y la economia
sumergida al empleo cualifi-
cado e indefinido; de los flu-
jos fuertemente estacionalizados a los
destinos inteligentes. La industria turisti-
ca estd experimentando una revolucién
sin precedentes. Es un axioma incuestio-
nable que turismo es sinénimo de riqueza
y de progreso. Es riqueza simbdlica, ger-
men de experiencias intangibles y cosmo-
politas, y también fuente de prosperidad
para los paises. Todos somos turistas en
algiin momento de nuestras vidas. Esta es
la energia inagotable del turismo, y el Go-
bierno es consciente de ello: nuestra la-
bor como Ejecutivo es garanti-

zar que los beneficios del o
turismo se extiendan a L
todos por igual, fa-
voreciendo el did- =
logo y el enten- =~
dimiento entre /

el sector pri- -
vado, las ins-
tituciones y
losintereses
delos ciuda-
danos.

Este 2023
ha estado
repleto de lo- \\
gros. Todo in-
dica que, al cie-
rre de las esta-
disticas anuales, .
este pasado afio ha- .
bremos superado las ci- S
fras de llegada de turistas S —
internacionales y de gasto en des-
tino previos a la pandemia (entre eneroy
noviembre, dltimo mes con datos oficia-
les, visitaron nuestro pais casi 80 millo-
nes de turistas, con un gasto en destino
que superd por primera vez los 100.000
millones de euros). Un éxito, sin duda, al
que ha contribuido la recuperacién de
los mercados lejanos como el estadouni-
dense y el asidtico y el cambio de para-

y

digma hacia experiencias de mayor valor
afiadido, &mbito en el que nuestro paifs
también es lider indiscutible. Pero el éxi-
to no seria completo sin otro aspecto cru-
cial: la transformacién del mercado de
trabajo que sustenta la industria del tu-
rismo. Este 2023 ha acabado también

con récord de afiliados en el sector turis-
tico, mas de 2,7 millones que represen-
tan el 13,4% del total de afiliados de la
economia nacional, y con un porcentaje
de trabajadores asalariados -mds de un
82%, por un 18% de auténomos— que has-

ta hace poco parecia una meta inalcanza-
ble. Todos estos datos juntos —aumento
de visitantes, de gasto y de crecimiento
del empleo de calidad-tiene su reflejo es-
tadistico positivo en la contabilidad na-
cional: el turismo es responsable de ge-
nerar por si solo mas del 13% del PIB del
pais. Con otras palabras, el turismo es
esencial para la buena marcha de la eco-
nomia, e incentivarlo, protegerlo, mo-
dernizarlo y hacerlo sostenible me-
dioambiental, econémica y socialmente,
es una tarea prioritaria para esta legisla-
tura que acaba de comenzar.

Por otra parte, en el &mbito institucio-
nal comunitario y como Presidencia de
turno del Consejo de la UE durante la se-
gunda mitad del pasado afo, Espafa ha

sido la encargada de liderar el debate so-
bre el futuro del turismo. Un futuro que
debe tener como pilares fundamentales
la sostenibilidad medioambiental y la
conciencia social. La Declaracion de Pal-
ma, alumbrada en octubre en la Reunién



Informal de Ministros de Turismo de la
UE, ha constituido un doble hito: por un
lado, ha logrado situar al turismo en el
nucleo de las politicas europeas; por otro,
ha garantizado el camino hacia un mode-
lo sostenible de turismo, mas ecoldgico,
digital, inclusivo, resiliente y con mejores

brecha que ha provocado sobresatura-
cién de algunos destinos y el desarrollo de
unos territorios en detrimento de otros.
Una industria turistica moderna y solida-
ria entre regiones, debe incluir planes
que permitan poner en valor lariqueza de
destinos menos conocidos y explotados

herramientas para hacer frente a los re-
tos venideros.

Uno de los objetivos del Ministerio de
Industria y Turismo para los cuatro pro-
ximos anos es seguir cohesionando y ver-
tebrando el pais gracias al turismo. Hist6-
ricamente ha existido una asimetria en-
tre regiones turisticas y no turisticas; una

Uno de los objetivos del
Ministerio para los cuatro
préximos afos es seguir
cohesionando y
vertebrando el pais
gracias al turismo

PRESENTACION

que destaquen su patrimonio histdrico,
cultural, artistico, natural, o enogastro-
némico y que, ademads, contribuyan a los
objetivos de diversificacion y desestacio-
nalizacién.

En este sentido, recientemente hemos
acordado, en el marco de la primera Con-
ferencia Sectorial de la legislatura, el re-
parto de 183 millones de euros de fondos
europeos para sostenibilidad social, efi-
ciencia energética y economia circular de
las empresas turisticas, y digitalizacion
del sector. Unas ayudas que llegarin a to-
das las comunidades y ciudades auténo-
mas, y que en el caso de Andalucia -que
antes de acabar el afio ya habia recibido
mads de 11 millones de turistas internacio-
nales, un crecimiento del 22% interanual,
situdndose como la segunda comunidad

con mayor incremento- supondra con-

tar con mas de 31 millones de

euros para reforzar su
oferta turistica, au-
mentar la capacita-
cién de sus profe-
sionales y la
competividad
de sus empre-
sas. Ademas,

en la dltima

: semana del
A J afio pasado,
el BOE pu-

blicé  dos
nuevas con-
vocatorias
con fondos pa-

ra contribuir a
la digitalizaciéon

del sector por un
total 200 millones de
euros. Todas estas ayu-
das son un complemento in-
dispensable a las politicas que vie-
ne desarrollando desde hace afios el Mi-
nisterio de Industriay Turismo, en el mar-
co de la Agenda de Desarrollo Sostenible
2030, y que se han traducido en inversio-
nes por mas de 3.400 millones de euros
del Plan de Recuperacion, Transforma-
cién y Resiliencia para hacer realidad la
profunda restructuracién del ecosistema
de laindustria del turismo en Espana.

A comienzos de 2020 una pandemia
que frené en seco la economia mundial y
que redujo al minimo indispensable la in-
teraccién social impact6 de lleno en la li-
nea de flotacién del turismo. Casi cuatro
afios después, el sector en Espaiia no solo
ha recuperado con creces el vigor perdi-
do, sino que todos los actores implicados
—empresas, asociaciones, sindicatos y ad-
ministraciones- hemos aprendido una
valiosa leccién: la industria del turismo
hay que cuidarla desde lo publico. Solo
desde la amplitud de miras que propor-
ciona la colaboracion publico-privada po-
dremos culminar con éxito la aventura de
disenar el turismo del futuro.

©
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Andalucia lo tiene todo

Juanma
Moreno

Presidente de la Junta

' 2™ de Andalucia

NDALUCIA est4 hoy en bo-
ca de todos. Se habla bien y
en serio de ella, de lo que ha-
ce,delo que proponeydelas
muchas cosas que esta con-
siguiendo. Se habla de lo que Andalucia
es capaz de avanzar. Y no hay nada que
me llene més, como presidente de todos
los andaluces, que constatar que a nues-
tra tierra y a su gente se les admira por
parte de quienes nos ven desde fuera.

En los ultimos afios, Andalucia ha des-
pertado como potencia. Hoy es tercer
motor econémico de Espana y se ha ido
ganando por méritos propios tener el pe-
soylavoz propia que le corresponden por
la poblacién, la historia y la extensién que
representa. Pero estar ahi arriba, entre
los mejores, no consiste tinicamente en
meter la cabeza entre las primeras posi-
ciones de los diferentes indices socioeco-
némicos. El liderazgo también consiste
en encabezar debates y propuestas.

Andalucia lo viene haciendo en multi-
tud de &mbitos. Podriamos hablar de ex-
portaciones, de auténomos o de atraccion
empresarial, por ejemplo. Y por supues-
to, cdmo no ibamos a hacerlo también del
ambito turistico.

El turismo siempre ha sido una podero-
sa razon para sacar pecho de Andalucia.
Durante décadas, de hecho fue casila tini-
ca. Y queriamos cambiar eso, ampliando
el atractivo de esta tierra mas alld de su
irresistible poder de seduccién como des-
tino. O lo que es lo mismo, nos propusi-
mos ser atractivos también para empren-
der, para trabajar o directamente para vi-
vir, ademas de para viajar.

Querer potenciar las cualidades de An-
dalucia hacia necesario impulsar medi-
das como mejorar su fiscalidad o reducir
sus tramites administrativos, por citar
dos aspectos que han necesitado de mu-
cha dedicacién y mucho esfuerzo. Tenia-
mos claro que si queriamos que Andalu-
cia fuese atractiva, antes debiamos lograr
que fuese competitiva.

Volcarse en impulsar esas medidas de
ese tipo en ningtn caso significaba que un
filén tan basico para ella como su indus-
tria turistica se debiera descuidar. De he-
cho, todo lo contrario. Mis alld de que
ambas cuestiones guarden una estrechay
evidente relacion, desde que llegamos al
Gobierno andaluz en 2019 hemos inten-

o
T
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tado dar una vuelta de tuerca a nuestra
estrategia para proyectarnos como desti-
no y multiplicar exponencialmente nues-
tra visibilidad.

Cinco afos después, los resultados nos
dicen que todas las ideas e iniciativas
puestas en marcha hasta ahora van en la
buena direccién, con un turismo desvin-
culado de las temporadas altas, logrando
mantener a Andalucia como destino para
cualquier época del afo, y una imagen
proyectada en los grandes escaparates
del mundo, como Londres o Nueva York,
a través de ambiciosas e ingeniosas cam-

No hay nada que me llene
mas, como presidente de
todos los andaluces, que
constatar que a nuestra
tierray a su gente se les
admira desde fuera

panas.

Una estrategia donde la celebracién de
grandes eventos de primer nivel mundial
estd teniendo un papel esencial, y en la
que el recién acabado 2023 ha supuesto
un punto de inflexién con un hito més del
que podemos presumir los andaluces: he-
mos sido la primera sede de los ‘Latin
GRAMMY’ fuera de los Estados Unidos.
Y lo hemos hecho con un absoluto éxito
de organizacidn, algo que no era nada fa-
cil.

Fue como una gran prueba de fuego de
esa Andalucia moderna que concebimos.
Un acontecimiento que vino a constatar
que los andaluces estamos capacitadados

para todo aquello que nos propongamos.
Entre otras razones, porque Andalucia
estd sabiendo entender y adaptarse a los
nuevos tiempos, a los nuevos mercados y
a los distintos perfiles de visitantes que
los hébitos de vida actuales van generan-
do.

Uno de ellos es el de los eSports. Resul-
taincreible la enorme oportunidad que el
mundo de los videojuegos supone. Por
eso, entendimos que Andalucia tenia que
posicionarse en un mercado emergente
como el de esta nueva modalidad de ocio,
que tanta incidencia tiene en una parte de
la poblacién, la de los jévenes, a la que es
clave seducir por una razoén tan sencilla
como aplastante: ellos seran, ademas, los
turistas que viajaran por el mundo duran-
te las préoximas décadas. Y debemos tra-
tar de que tengan a Andalucia metida en
la cabeza.

Hoy podemos decir que Andalucia se ha
situado como primer destino turistico en
promocionar competiciones de eSports
tras la alianza sellada con ‘Riot Games’,
uno de los gigantes del sector. Hablamos
de una marca que sostiene multiples
competiciones de gran relevancia a nivel
global, atrayendo a millones de especta-
dores yjugadores profesionales de todo el
mundo. El impacto que ello puede tener
parala marca Andalucia, por tanto, resul-
ta innegable.

En cualquier caso, jévenes o mayores,
extranjeros o espafioles, es una realidad
que Andalucia se esta convirtiendo en un
polo de atraccion de talento, de tecnolo-
gia y de cultura admirado dentro y fuera
de Espaiia. Cada vez mds gente quiere ve-
nirse a Andalucia.



Prueba de ello son los registros histéri-
cos de turistas que estamos alcanzando.
Acabamos de cerrar el mejor afo de la
historia del Turismo en Andalucia: sélo
de enero a septiembre nos visitaron 27
millones de personas. Definitivamente, le
estamos ganando la batalla ala estaciona-
lidad, y ahora nuestro destino es atractivo
durante todo el afio.

Un crecimiento de enorme relevancia y
no exento de mérito, fundamentalmente
por las circunstancias que nos rodean. No
podemos olvidar el contexto de incer-
tidumbre internacional que vivi-
mos con dos conflictos béli-
cos cuyas consecuencias
también se palpan a ni-
vel turistico, ya que
condicionan los flu-
jos de viajeros y las
zonas preferentes.

Precisamente con
la intencién de que
Andalucia gane pe-
so en las mesas
donde se deciden, fi-
jan y abren esos flu-
jos, hace escasas se-
manas pudimos alcan-
zar sendos acuerdos de
enorme trascendencia.
Nuestra comunidad acogera
dos de los congresos de conectivi-
dad aérea mas importantes del mundo: E1
‘Capa Airlines Leader Summit’ y el ‘Rou-
tes Europa’. Se celebrardn en Granada y
Sevilla, respectivamente.

El primero de ellos es un evento anual
que congrega a mas de 250 aerolineas,
ejecutivos de aviacion e industria turisti-
ca, y acoge encuentros de maximo nivel
entre todos ellos donde se debaten las es-
trategias globales de aviacion. La edicién

Andalucia tiene una hoja
de ruta muy bien trazada
en el ambito del turismo,
un plan de viaje que hasta
ahora se ha traducido en
muy buenas noticia

de este ano 2024 sera en Granada.

En cuanto al ‘Routes Europe’, se trata
de un encuentro que se desarrolla duran-
te tres jornadas, también con la presencia
de compaiiias aéreas, aeropuertos y des-
tinos, proporcionando una plataforma de
encuentro que luego se traduce en acuer-
dos y en nuevas vias de desarrollo turisti-
co.

No en vano, durante los tres dias que du-
ra el evento, se llevan a cabo mdis de
4.000 reuniones, lo que da buena medida
de las oportunidades que el mismo ofre-
ce. En 2023 se celebro en Lodz (Polonia),
este afio serd en Aahrus (Dinamarca), y
en 2025 serd el turno de Sevilla.

Hablamos de dos acontecimientos que
supondran un salto para la conectividad
aérea de Andalucia, reforzando y posicio-
nando nuestros aeropuertos como refe-
rencias internacionales. Todo un espalda-
razo para ese liderazgo al que aspiramos
también en el ambito turistico.

Porque ademds de las reuniones de tra-
bajo y los encuentros entre agentes del
sector, no olvidemos que este tipo de
acontecimientos conllevan ademéds una
agenda paralela de actos y visitas a

lugares emble-
maticos
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de la ciu-
dad anfi-
triona, lo
que su-
pone una
ocasién
perfecta
para mos-
trar a todo el
sector lo que
podemos ofrecer a
quienes nos visitan.

En definitiva, dos eventos
que suponen dos impulsos de enorme va-
lor para que la marca Andalucia siga cre-
ciendo y dindose a conocer por todos los
rincones del mundo.

Todo ese esfuerzo en ganar peso en el
mercado internacional no nos esti res-
tando capacidad para seguir siendo una
de las primeras elecciones para los viaje-
ros espafioles. Al revés. Los datos lo ava-
lan: Andalucia es lider en turismo nacio-
nal. Hemos pasado de captar el 19% del
turismo de nuestro pais (2018), a concen-
trar el 21% (2022).

No serd sencillo teniendo en cuenta la
envergadura de los objetivos alcanzados
hasta ahora, pero me gustaria que en
2024 sigamos avanzando, sumando nue-
vas metasy mejorando nuestra capacidad
como destino preferente, como venimos
haciendo en los tltimos meses.

Por ejemplo, aprobando méas declara-
ciones de ‘municipio turistico’ que en los

15 afios anteriores que llevaba vigente di-
cha figura. En total, Andalucia cuenta
con 40 municipios declarados, de los que
23 han obtenido su declaracién a lo largo
de estos ultimos cinco afios. O firmando
seis ‘Planes Turisticos de Grandes Ciuda-
des’, que han supuesto una inversion de
mas de 33 millones de euros.

En su conjunto, sumando las diferentes
subvenciones y programas convocados

en la que benefician al Turismo,

desde el 2019, y que

cuentan con gestion

en la Junta de

Andalucia (in-

cluyendo

fondos eu-

ropeos 'y

progra-

mas esta-

tales), se

han dis-

puesto

mds de

790 millo-

nes de eu-

ros para Tu-
rismo.

A nivel legisla-
tivo, hay otros
avances recientes que
merecen especial

mencién. Por un la-

do, hemos iniciado
la tramitaciéon de
una nueva Ley de
Turismo de Anda-
lucia, ante la nece-
sidad de contar con
un marco legal que

ofrezca respuestas a
las necesidades que se
plantean por parte de

los diferentes actores del

sector para que la industria

del turismo siga siendo un pun-

tal clave en el impulso de nuestra eco-
nomia.

Por otro, la tramitacién de una nueva
regulacién de viviendas de uso turistico,
necesaria para dar respuesta a las necesi-
dades de acceso a la vivienda y la protec-
cion de los derechos de las personas resi-
dentes ante una posible situacién de satu-
racién de sus espacios vecinales.

En definitiva, creo que Andalucia tiene
una hoja de ruta muy bien trazada en el
ambito del turismo, un plan de viaje que
hasta ahora se ha traducido en muy bue-
nas noticias para esta tierra. Y estoy con-
vencido de que son muchas mas las que
estan por llegar.

No es un optimismo forzado. Por dos ra-
zones. Una la componen todos esos pasos
que venimos dando y que hemos desgra-
nado en estas lineas. Y la otra laresume a
la perfeccion el titulo de este primer
anuario de Turismo del Grupo Joly: ‘An-
dalucia tiene todo lo que buscas’.
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La semilla del nuevo modelo turistico

Arturo
Bernal

Consejero de Turismo,
Cultura y Deporte

INALIZA un gran afio para el
turismo en Andalucia. Todo
apunta a que se superaran las
expectativas con las que inicia-
mos un periodo que se ha con-
firmado como el de la recuperacion defini-
tiva tras la pandemia. Y en la industria de-
bemos felicitarnos por las cifras de turis-
tas registradas, pero sobre todo porque
Andalucia contintia avanzando con paso
firme en la consecucién de los objetivos
marcados a corto y medio plazo.

Andalucia ya es un destino preferente
todos los meses, extendiendo la tempora-
da alta a pricticamente todo el aflo. Este
verano se ha pulverizado otro récord, mas
de 12 millones de turistas, pero el atracti-
vo de un territorio tan heterogéneo se
mantiene durante toda la temporada.

Afrontamos retos muy exigentes, con
una estrategia integral para lograr un
ecosistema turistico sostenible, adaptar-
nos como destino a las nuevas tendencias
delosviajerosy al avance imparable de la
digitalizacién. E1 Plan META 2021-27 del
turismo en Andalucia contempla 25 pla-
nes de sostenibilidad turistica en desti-
no, encaminados a ponerlos en la van-
guardia en este &mbito. La apuesta de-
cidida para que toda la industria avance a
la misma velocidad se materializa con un
apoyo econdmico a través de diferentes
lineas de incentivos de 300 millones de
euros en toda la region.

Asi estamos consiguiendo que Andalu-
cia sea el destino preferido por los viaje-
ros espafioles afio tras afio y afianzando
nuestra posicién con los turistas que vie-
nen de fuera. Con el viajero internacio-
nal hay un amplio margen de crecimien-
to: de Europa procede practicamente el
28% y del resto del mundo en torno al 9%.
En ese mercado, Andalucia estd crecien-
do a un ritmo muy alto, con un 22,7% mas
de turistas internacionales que en 2022.
Elascenso es continuo, con crecimientos
muy importantes en mercados como Es-
tados Unidos (+60%), Italia (41%), Portu-
gal (32%), Irlanda (32%) y los Paises Nor-
dicos (31%).

Nuestros objetivos para el préximo
afio se centran en tres frentes: mejorar
la conectividad por aeropuertos como
prioridad nimero uno; trabajar directa-
mente con los operadores de nichos con-
cretos; y continuar avanzando en la de-
sestacionalizacion, sabiendo que esto
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El Plan META 2021-27
contempla 25 planes de
sostenibilidad turistica en
destino, encaminados a
ponerlos en la vanguardia
en este ambito
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La conectividad es vital, tenemos que
ponérselo facil para que puedan venir a
Andalucia y para eso es determinante
que las compaiiias aéreas establezcan
vuelos directos y periddicos. También

este afio hemos lanzado la mayor cam-
pafia de publicidad institucional de la
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historia, llevando la imagen de nuestra
comunidad a los puntos mas conocidos
del planeta, de Europa a Asia y Estados
Unidos. Andalucia se promociona como
un todo mientras ahondamos en la es-
trategia de interconexion de los desti-
nos. Para captar nuevos viajeros, la
atencion se centra en la Generacién Z y
en los turistas de alto poder adquisitivo,
porque queremos un turismo de calidad,
con estancias mas largas y en las que se
invierta més. Estas iniciativas nos estan
explorar mercados con un enorme po-
tencial de crecimiento, especialmente
centrados en Estados Unidos y la zona
de Asia y el Pacifico.

La adaptacién al nuevo modelo turisti-
co que demanda la sociedad debe ser la
principal prioridad. Desde el Gobierno
andaluz estamos convencidos de que la

cogobernanza es la mejor férmula para
conseguirlo y ello nos permitira exten-
der el impulso generador de riqueza de
la industria a todo el territorio. Por eso
estamos estableciendo un nuevo modo
de trabajo en el que el sector ptiblico y el
privado trabajen conjuntamente, en tor-
no a estrategias comunes y planes com-
partidos, generando sinergias, propo-
niendo y siendo destinatarios de incenti-
vos, con una oferta especializada que
permita dar respuesta al viajero de hoy.

En esalinea, hemos comenzado los tra-
mites para la futura ley de Turismo de
Andalucia, una ley que responda a la
realidad actual del fenémeno turistico y
que establezca un marco legal adecua-
do. Debemos avanzar hacia un turismo
que aporte mayor valor afiadido tanto
en términos econémicos como sociales,
centrado en la calidad de experiencias
y en el impacto cultural para mantener
su posicionamiento competitivo.

El mayor reto como consejero en este
2023 era aunar tres competencias con
tanto peso como el turismo, la culturay
el deporte, que juntas han demostrado
complementarse. Millones de personas
se han enamorado este afio de nuestra
tierra, de su cultura, de su historia, de
sus paisajes, y volveran, porque desde el
Gobierno andaluz se estd impulsando
una amplia agenda de eventos interna-
cionales, mas de 150 este aflo, con el de-
porte y la cultura como protagonistas
para atraer su atencién.

Se cierran doce meses intensos, doce
meses en los que Andalucia ha arriesga-
do con éxito en su apuesta por un cam-
bio de modelo turistico que esta en mar-
cha y continuara en 2024, un afio que
nos depara retos maydsculos que afron-
tamos con la mayor ilusién.
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ESTADISTICAS
Balance que apunta a cifras historicas
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\ Balance de turismo en toda Andalucia

Playa de La Malagueta, totalmente abarrotadaeste verano.
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| FUENTE: Instituto de Estadistica y Cartografia de Andalucfa. N° de turlstas por trimestre (en millones de personas)

Pablo Laynez

L. 2023 va a suponer un récord his-

térico en las cifras del turismo en
Andalucia y las previsiones para este
afio que acaba de comenzar son que ese
crecimiento va a continuar con el au-
mento de visitantes del extranjero. Ese
es el andlisis que adelantaba a comien-
zos del presente mes de enero la Junta
de Andalucia, a través de su secretaria
general del Turismo, Yolanda de Agui-
lar, quién también destaca la tendencia
al alza de los turistas con mayor capaci-
dad de gasto y de procedencias como
Italiay Estados Unidos, uno de los gran-
des retos que se ponia Juanma Moreno
a comienzos de 2023, precisamente en
la Feria Internacional de Turismo en
Madrid.

El balance oficial 2023 esta atin por
cerrar pero el comportamiento del sec-
tor estas navidades ha sido realmente
espectacular, como se ha podido ver en
todasy cada una de las capitales de pro-

ESTADISTICAS

Estancia media (en dias)
2023 Trimestre 3.8,3

2023T2.51

2023 T1.6

Gasto medio (en euros)

2023 Trimestre 3.78,7
2023T72.78,9
2023 T1.74,3

Calificacion de los turistas

Alojamiento. 8,6

Entornos urbanos. 8,6

Playas. 8,5

Paisajes, parques naturales. 8,9

Patrimonio cultural. 8,9

Restauracion. 8,7

Limpieza. 8,5

Informacion turistica. 8,6

Nivel del trafico. 8,3
QOcio. 8,7
*Fuente: IECA

vincia. La prevision inicial es que Anda-
lucia cierre el ejercicio turistico en tor-
no alos 33 millones de visitantes, una ci-
fra histérica que se dard a conocer en la
presente edicién de FITUR en el Pabe-
116n de la Junta de Andalucia.

Los datos son muy buenos, gracias so-
bre todo al “mejor verano de la serie his-

térica con 12,04 millones de turistas,
una cifra que supuso 850.000 visitantes
mas que el verano pasado y, ademas,
600.00 mas que en el 2019. En noviem-
bre, en el marco del World Travel Mar-
ket de Londres, Juanma Moreno mos-
traba su satisfaccién por ser “la primera
vez” que se superaban los 12 millones de
turistas en época estival. “Volvemos a
crecer una vez mas en el mercado nacio-
nal, superando los cuatro millones de
turistas espafioles”, decia el presidente
de la Junta de Andalucia que resaltaba
que 2023 iba a ser también “el afio de la
recuperacion definitiva del turismo in-
ternacional”, y el registro de cifras his-
toricas en cuanto al gasto medio diario,
que sube hasta los 78,72 euros frente a
los 74,19 del verano pasado. Ademas,
también agregé que la nota que los tu-
ristas le daban al turismo andaluz des-
pués de su viaje, ha pasado de un 8,3 a
un 8,8, con lo cual “estamos rozando el
sobresaliente”.

A falta de que sean oficiales estas pre-
visiones, el sector turistico andaluz esta
de enhorabuena y ya enfila un 2024 que
serd igual de apasionante y que se pre-
senta con objetivos ambiciosos.



ESTADISTICAS
Conquista del mercado frances
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Ciudadanos almeriensesy turistas participan enla Rutadela Tapa de Garrucha, el pasado verano.

\ Balance de turismo en Almeria
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[ FUENTE: Instituto de Estad|stica y Cartografia de Andalucia. N° de turistas por trimestre (en millones de personas)

L turista francés ha conocido Al-

meria. Hallegado pararepetir, con
laintencién de volver a disfrutar del ma-
ravilloso turismo costero que ofrece la
provincia sureste andaluza. La Diputa-
cion de Almeria trabajé de la mano de
otras administraciones, como es el caso
del Ayuntamiento de la capital, para
conseguir un vuelo director con el pais
vecinos y facilitar la llegada de turistas
franceses, un segmento que hasta ahora
no llegaba a Almeria y que ha quedado
prendado de esta tierra.

El vicepresidente y diputado de Turis-
mo, Fernando Giménez, destacaba co-
mo uno de los hitos mas importantes de
2023 “la conexién por vez primera en la
historia de Almeria con Paris a través
del vuelo de Transavia. Después de mu-
chos afios de constante trabajo con de-
cenas de acciones emprendidas en
Francia, hemos conseguido abrirnos a
este importante mercado de un enorme
potencial. En apenas siete meses esta
conexion ha traido hasta Almeria a més

ESTADISTICAS

Estancia media (en dias)
2023 Trimestre 3. 6,2

2023T2.6,2

2023 T1.5,2

Gasto medio (en euros)
2023 Trimestre 3.63,5

2023T2.60,6

2023 T1.65,0

Calificacion de los turistas

Alojamiento. 8,8
Entornos urbanos. 7,7
Playas. 8,7

Paisajes, parques naturales. 9
Patrimonio cultural. 8,4
Restauracion. 8,4
Limpieza.7,3

Informacion turistica. 7,5
Nivel del trafico. 8

QOcio. 8,1

*Fuente: IECA

de 8.500 pasajeros y ha permitido a mi-
m les de almerienses viajar a la capital de

Francia”.

En la dltima sesion plenaria del pasa-
do aio del Consejo Provincial de Turis-
mo la amplia repercusion que ha tenido
la provincia de Almeria a través de las
acciones promocionales impulsadas en

2023. Mis de 50 acciones que han abar-
cado varios ejes estratégicos que se divi-
den principalmente en presencia en fe-
rias internacionales, misiones comer-
ciales, fam y press trips, campaias de
comarketing, acciones directas con ae-
rolineas, los vuelos del mercado euro-
peo, patrocinios...

Gracias, entre otras iniciativas, a esta
conexion con Francia, los datos turisti-
cos de la provincia han sido excelentes
durante el pasado curso. El consejero
de Turismo, Cultura y Deporte, Arturo
Bernal, hacia un balance turistico el pa-
sado mes de septiembre en Tabernas y
calificaba el pasado verano como “fan-
tastico”, a la par que destacaba el incre-
mento “relevante” en un 12% de las es-
tancias medias y del gasto por visitante
en la provincia.

Bernal sefialé que “julio ha sido un
mes de referencia importante” con casi
235.000 personas que han visitado la
provincia, generando “mds de 919.000
pernoctaciones. Esto significa que he-
mos tenido estancias de mds de cuatro
dias, con llenos del 95% en todo el litoral
practicamente”, afirmé el consejero en
una pasada visita a la provincia.

[
(3]

Grupo Joly TURISMO ANDALUZ



[
(=2}

Grupo Joly TURISMO ANDALUZ

ESTADISTICAS

Cruceros y cruceristas siguen al alza

El crucero ‘World Navigator'a

| Balance de turismo en Cadiz
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| FUENTE: Instiuto de Estad/stica y Cartografia de Andalucia. N° de turistas por trimestre (en millones de personas)

L sector turistico sigue al alza en la
provincia de Cadiz. El afio 2023 ha
servido para batir nuevas marcas histo-
ricas, para ganar musculo en algunos de
los aspectos en los que presentaba ma-
yor déficity para continuar ganando pe-
quenas batallas en la lucha contra la es-
tacionalidad, aunque contintia dejando
importantes picos en los meses de in-
vierno. Por tanto, termina el afio en el
que han llegado mads viajeros que nun-
ca, el que ha contado con el mayor nu-
mero de plazas turisticas disponibles en
su historia, y con el gasto medio por en-
cima de los datos de afios anteriores. Te-
niendo en cuenta que hablamos de un
sector que, segtin los tltimos datos, su-
pone el 16,7% del PIB gaditano, que pue-
de alcanzar hasta el 32% en efectos indi-
rectos y que genera un nimero impor-
tante de los empleos de la provincia, su
crecimiento a dia de hoy es una noticia
vital.
Cadiz es la segunda provincia andalu-
za mas visitada, por detrds de Méalaga.

ESTADISTICAS

Estancia media (en dias)
2023 Trimestre 3.9,7

2023T2.41

2023T1.41

Gasto medio (en euros)

2023 Trimestre 3.78,7
2023T72.78,9
2023T1.74,3

Calificacion de los turistas

Alojamiento. 8,8
Entornos urbanos. 8,8
Playas. 8,9

Paisajes, parques naturales. 9
Patrimonio cultural. 8,5
Restauracion. 8,8
Limpieza. 8,4
Informacion turistica. 8,5
Nivel del trafico. 8,3
Ocio. 8,7

*Fuente: IECA

En este 2023 la cifra de viajeros va a es-
tar cercana a los seis millones. La aplas-
tante cifra de verano lo consolida en ese
puesto por encima de otras provincias
que le adelantan en los meses mas frios,
como Sevilla y Granada. La constante
lucha contra la estacionalidad ha obte-

nido sus frutos y desde 2020 supera los
datos de los encantos granadinos desde
primavera.

Los turistas no sélo llegan por carrete-
ra o en tren hasta la ciudad o hasta la
provincia de Cadiz sino que el mar sigue
siendo una de las vias de acceso a través
de la cual muchas personas proceden-
tes del mundo entero mantienen por
primera vez en sus vidas un primer con-
tacto con la ciudad y con sus gentes. No
esnada complicado porque todas las na-
vieras destacan como uno de los gran-
des atractivos del puerto de Cadiz su
gran cercania con el casco histérico al
que pueden acceder andando y en cues-
tién de minutos, asi como la cercania a
ciudades como Sevilla, de la que se en-
cuentra a poco mas de hora y cuarto de
distancia.

De hecho son muchas las navieras, ya
menos que hace unos afios gracias a la
labor del area comercial de la Autoridad
Potuaria de la Bahia de Cadiz, que atn
siguen vendiendo a Cadiz como el puer-
to de Sevilla. Pero se trata de una cues-
tion secundaria y de un tema que esta
trayendo también como resultado que
Cadiz esté superando récords de cruce-
ros y cruceristas.
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\ Balance de turismo en Cérdoba

Turistas pasen porlajuderia de la capital cordobesa durante el verano.

ESTADISTICAS

Supera los dos millones de turistas
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N avance del informe anual de coyun-

tura turistica 2023 del Centro de
Andlisis y Prospectiva Turistica de la Uni-
versidad de Cérdoba (CAPT) estima que
Cérdoba y provincia finalizaron este afo
superando las cifras de afluencia turistica
del afio 2019 con un resultado de récord
histérico de algo mas de dos millones de tu-
ristas, de acuerdo con la explotacién espe-
cificarealizada de la Encuesta de Coyuntu-
ra Turistica de Andalucia (ECTA), las en-
cuestas de viajeros en alojamientos turisti-
cosdel INE ylas estimaciones realizadas de
ocupacion turistica del mes de diciembre
de 2023 por Turismo Andaluz, a falta de
datos mds cerrados y oficiales de este tilti-
mo mes del afo, segtin informé la Universi-
dad de Cérdoba (UCO).

Esta es la primera vez en la serie histori-
ca de datos turisticos de la provincia de
Cérdoba en que se alcanzan e incluso se su-
peran los dos millones de turistas, lo que
evidencia que se ha producido la recupera-
cion general tan esperada del sector turis-
tico cordobés tras la crisis de la pandemia

ESTADISTICAS

Estancia media (en dias)
2023 Trimestre 3.3

2023T72.2,8

2023T1.3,7

Gasto medio (en euros)
2023 Trimestre 3.70,9

2023 T2.80,2

2023 T1.79

Calificacion de los turistas

Alojamiento. 8,7
Entornos urbanos. 8,6
Playas. -

Paisajes, parques naturales. 8,9
Patrimonio cultural. 8,8
Restauracion. 8,7
Limpieza. 8,5
Informacion turistica. 8,6
Nivel del trafico. 8,4
Ocio. 8,7

*Fuente: IECA
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del Covid-19. De hecho, la provincia de Cér-
doba, ya solo en los tres primeros trimes-
tres del afio, ha experimentado un creci-
miento de mas de 104.000 turistas (un
7,2%) respecto al mismo periodo del 2019,
yafalta atin de los datos oficiales del tiltimo
trimestre del afio de la ECTA, lo cierto es
que las estimaciones y proyecciones reali-

zadas por el Centro de Andlisis y Prospec-
tiva del Turismo de la Universidad de Cér-
doba apuntan a que con toda seguridad se
alcanzara dicha cifra récord.

Los diferentes subsectores de alojamien-
to turistico se han comportado, no obstan-
te,de manera diferente. En primer lugar, la
demanda en los establecimientos hotele-
ros no ha conseguido alcanzar las cifras de
turistas de 2019, experimentado una caida
importante de viajeros -sobre todo extran-
jeros- respecto a dicho afio, que se estima a
nivel provincial en unos 85.000 viajeros (-
7%), si bien significativamente menor en el
caso de Cérdoba capital (unos 43.000 via-
jeros menos y un decrecimiento del 4,4%
respecto al afio 2019). La ciudad de Cérdo-
ba sigue acaparando la mayor parte de la
afluencia turistica hotelera de la provincia
de manera abrumadora, ya que representa
mas del 80% de la mismay con una tenden-
cia creciente en la tltima década.

En el caso de los apartamentos y las vi-
viendas con fines turisticos, que han visto
crecer su oferta mas de un 20%, por enci-
ma incluso del crecimiento nacional y re-
gional en ambos casos, se experimenta un
importante aumento del niimero de viaje-
ros.
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ESTADISTICAS
Potencial del turismo de congresos

Congreso de Inteligencia Artificial celebrado en Granada.

\ Balance de turismo en Granada
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L turismo de congresos sigue fijan-

dose en Granada. Lejos queda ya el
bajén derivado por la pandemia del Co-
vid-19, y la capital nazari se ha vuelto a
convertir en un gran escaparate para es-
te sector. Espoleado por las grandes
cumbres europeas de octubre, el deno-
minado como MICE por sus siglas en in-
glés, que engloba al sector turistico de
congresos, eventos e incentivos, ha teni-
do un impacto directo sobre la economia
provincial de 64 millones de euros du-
rante 2023.

La cifra, atin provisional, supone un in-
cremento del 37% respecto al afio 2022 y
deriva delos 175 congresos, convenciones,
jornadasy eventosrealizados en Granada,
tanto en la capital como en otras area dela
provincia, que tuvieron una participacién
de 70.000 personas con una pernocta-
cién media de 3 dias. En la préctica, la
cuantia serd incluso superior, dado que las
actividades de los viajes de incentivos son
dificilmente cuantificables al no desarro-
llarse a través de cauces registrables.

ESTADISTICAS

Estancia media (en dias)
2023 Trimestre 3.5,1

2023T2.4,5

2023T1.3,6

Gasto medio (en euros)
2023 Trimestre 3.84,9

2023 T2.81,2

2023 T1.80,4

Calificacion de los turistas

Alojamiento. 8,3
Entornos urbanos. 8,2
HEVERA:]

Paisajes, parques naturales. 8,8
Patrimonio cultural. 9
Restauracion. 8,5
Limpieza. 8,4
Informacion turistica. 8,4
Nivel del trafico. 7,7
QOcio. 8,3

*Fuente: IECA

Por otra parte, la Alhambra y el Gene-
ralife de Granada se despidieron de 2023
tras marcar un afo de récord. El conjun-
to monumental nazari superé durante el
afio pasado los 2,6 millones de visitantes,
lo que supone un 9% mas de tickets ven-
didos que en el afo anterior, cuando to-
davia se dejaban sentir los efectos del Co-

vid-19, y que son muestra de la vuelta a la
normalidad del mayor atractivo turistico
de la ciudad. Las cifras arrojan un cierre
de ejercicio “muy positivo” que ha tenido
como colofén la celebracién de la Cum-
bre Europea el pasado mes de octubre,
que ha difundido la imagen de la Alham-
bra por medio mundo y que ya esta re-
percutiendo de manera directa en la ven-
ta de entradas para este 2024, en el que si
se mantiene la evolucién actual se podria
alcanzar el lleno técnico en el monumen-
to. Hay que recordar que el monumento
nazari tiene un cupo méximo de visitan-
tes al afio para evitar que las visitas perju-
diquen negativamente el estado de con-
servacion del palacio.

El turista nacional volvié a ser mayori-
tario en este ejercicio. Todos los puentes
del afio 2023 han superado los datos de
visitantes de 2022 y esta Navidad se espe-
ra cerrar con 81.000 visitantes, lo que su-
pone un aumento de mas de un 3%. Si se
mantiene la evolucién actual, se puede
pensar que en 2024 la Alhambra se acer-
card al lleno técnico que, por motivos de
conservacién, limita a un aforo en
2.763.500 visitantes el Conjunto Monu-
mental.



ESTADISTICAS
Los campos de golf vuelven a llenarse

El Circuito de Golf ‘HuelvaLa Luz' conté este pasado afio con cinco pruebas.

Balance de turismo en Huelva
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A Asociacién de Campos de Golf

de Huelva, miembro del Circulo
Empresarial de Turismo, realizé el ba-
lance de los resultados de la temporada
(2022-2023), que va desde septiembre
de 2022 a mayo de 2023, con un incre-
mento de turistas vinculados a este seg-
mento del 6,5 %. Asimismo, el sector re-
gistré un total de 444.503 pernoctacio-
nes en establecimientos hoteleros y
apartamentos turisticos, lo que supone
un 65,34 % de las realizadas en ese pe-
riodoy el 11,01 % de las realizadas por la
totalidad de los segmentos durante
2022.

Estos datos evidencian que si bien la
recuperacion tras la pandemia “atin no
se ha producido”, al ser una cuestién
vinculada a la mas lenta recuperacion
de los mercados internacionales en
comparacién con el mercado nacional y
la dependencia de este segmento del tu-
rismo internacional, se mejoran “signi-
ficativamente” los resultados en valores
absolutos respecto de la temporada

ESTADISTICAS

Estancia media (en dias)
2023 Trimestre 3.8,7

202372.3,9
2023 T1.3

Gasto medio (en euros)
2023 Trimestre 3.78,7

2023 T2.78,9

2023 T1.74,3

Calificacion de los turistas

Alojamiento. 9,4
Entornos urbanos. 8,1
Playas. 8,7

Paisajes, parques naturales. 9,1
Patrimonio cultural. 8,6
Restauracion. 9,3
Limpieza. 8,4
Informacion turistica. 8,9
Nivel del trafico. 8,9
QOcio. 8,5

*Fuente: IECA

2021-2022, segtin explicé en un comu-
nicacion la asociacion. Asi durante esta
temporada se han alcanzado los
188.064 green fees vendidos, esto es,
partidas de golf distribuidos en un 85 %
de turismo internacional y un 15 % de
turismo nacional.

Por otra parte, el Patronato Provincial
de Turismo de Huelva, en colaboracion
con la Asociacién Provincial de Hoteles
de Huelva, present6 en Mélaga en el pa-
sado mes de diciembre la oferta del Des-
tino Huelva para profesionales del seg-
mento MICE (organizadores de even-
tos, congresos y convenciones). Alrede-
dor de un centenar de asistentes pudie-
ron conocer la oferta de infraestructu-
ras y servicios que ofrece la provincia
para este segmento que representa un
perfil de turista de negocios, eminente-
mente desestacionalizador.

El turismo de eventos y congresos es
un segmento estratégico para la provin-
cia de Huelva, ya que el gasto medio del
viajero congresual es superior al del tu-
rismo vacacional y ademds, ayuda de
manera directa a la desestacionaliza-
cién del destino, al celebrarse la mayor
parte de estos encuentros fuera de la
temporada alta.

El acto conté también con la colabora-
cion de la DOP Jabugo, que mostré a los
asistentes las posibilidades que la Ruta
del Jabugo dispone con més de veinte
actuaciones diferentes para conocer la
exclusividad y el porqué de un producto
tan exclusivo como el Jamén de Jabugo.
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ESTADISTICAS

El turista busca las zonas de interior

| Balance de turismo en Jaén
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ElCamino Mozarabe de Santiago, a supaso por Jaén. Cada afio son centenares de peregrinos los que buscan Galicia desde tierras andaluzas.

| FUENTE: Instituto de Estadistica y Cantografia de Andalucfa. N° de turlstas por trimestre (en millanes de personas)

L turismo de interior en Andalucia

cerr6 en 2023 un nuevo afo ré-
cord tras crecer en 2022 un 53% hasta
alcanzar los seis millones de turistas.
Asilo adelanté el consejero de Turismo,
Cultura y Deporte, Arturo Bernal, en la
inauguracion de la XXI Feria Interna-
cional de Turismo, Deporte y Aventura
“Tierra Adentro”, que se celebro en Ja-
én en el pasado otorio.

El turismo de interior de Jaén no sélo
mejora la estancia media, incrementan-
dola en un 5,9% con respecto al dltimo
registro del que se dispone, sino que
ademas es el segundo de Andalucia que
mas gasta, 84 euros de media por perso-
nay dia, sélo por detrés del de Cadiz. El
nuimero de turistas que visit6 la provin-
cia en el primer semestre del afio se ele-
va a 545.000, lo que supone prictica-
mente un 8% mads que en el mismo pe-
riodo de 2022, y se registraron 975.000
pernoctaciones.

El presidente de la Diputacién Provin-
cial, Francisco Reyes, incidia durante

ESTADISTICAS

Estancia media (en dias)
2023 Trimestre 3.2,3

2023T2.2,9

2023T1.2,2

Gasto medio (en euros)
2023 Trimestre 3.76,9

2023T72.80,9

2023 T1.89,6

Calificacion de los turistas

Alojamiento. 8,6
Entornos urbanos. 8,6
Playas. -

Paisajes, parques naturales. 8,8
Patrimonio cultural. 9,2
Restauracion. 8,4
Limpieza. 8,2
Informacion turistica. 8,1
Nivel del trafico. 7,9
Ocio. 8,5

*Fuente: IECA

los Premios ‘Jaén Paraiso Interior’ en la
idea de que la provincia esta considera-
da ya como “un destino de interior pre-
ferente en Espafia gracias a su excep-
cional oferta de naturaleza y al enorme
numero y variedad de recursos monu-
mentales, culturales, histéricos y gas-
tronémicos con los que contamos”.

Jaén

Valga como muestra el informe que
presentaba recientemente el Centro de
Dinamizacion Turistica ‘Jaén Paraiso
Interior’, que recibia 9.177 visitas en
2023. Este centro nacié como un espa-
cio desde el que potenciar el desarrollo
turistico de la provincia, ademés de me-
jorary ampliar los servicios que se pres-
tan desde la Diputacién Provincial en la
materia y pone a disposiciéon una zona
de recepcién y encuentro para visitan-
tes, empresas, profesionales y ayunta-
mientos.

De las 9.177 visitas recibidas en este
centro en 2023, 7.867 corresponden a
viajeros procedentes del territorio na-
cional, de los que 5.094 son visitantes
de la comunidad auténoma andaluza.
Entre los visitantes extranjeros que han
conocido lasinstalaciones del Centro de
Dinamizacién Turistica ‘Jaén Paraiso
Interior’ se encuentran paises como
Reino Unido, Francia, Alemania, Ar-
gentina, Polonia, México, Italia, Portu-
gal, Brasil o Nueva Zelanda. Por meses,
diciembre fue el mes que mayor ntime-
ro de visitantes registré con un total de
1.113, un 62% mas que con respecto al
afno 2022.




ESTADISTICAS
Mejor ano turistico de la Costa del Sol
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Uncamarero sirve unaracion de sardinas, mientras se hacen espetos en una playa de la costa malagueiia.

| Balance de turismo en Malaga
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L. 2023 se convirtié en el mejor afio
turistico de la Costa del Sol con
mejora en todos sus indicadores turisti-
cos y un millén mas de turistas que el
2019. La provincia malaguena recibié el
pasado afo 14 millones de turistas que
generan 19.137 millones de euros de im-
pacto econémico. El presidente de la
Diputacién y de Turismo Costa del Sol,
Francisco Salado, presenté el balance
del afio destacando los buenos datos.
Salado destaco, por un lado, que las
plazas de alojamiento turistico alcanza-
ron las 580.428 plazas, lo que supone
un crecimiento de un 43,1% y de un
14,7% respecto a 2019 y 2022 respecti-
vamente. Por otro lado, remarcé, el Re-
vpar que en 2023 se situ6 en 90,10 eu-
ros, 10 mas que en 2022, y la ocupacién
hotelera media subi6 tres puntos por-
centuales al 61,4%, manteniéndose la
estancia media en 3,32 dias.
Ademas, se registraron el pasado afio
11,1 millones de llegadas de pasajeros via
aéreo (+21% respecto a 2022) y el presi-

ESTADISTICAS

Estancia media (en dias)
2023 Trimestre 3.6

2023T2.6,5

2023T1.8,9

Gasto medio (en euros)
2023 Trimestre 3.82,5

2023T2.88,4

2023 T1.63,3

Calificacion de los turistas

Alojamiento. 9

Entornos urbanos. 8,8
Playas. 8,5

Paisajes, parques naturales. 8,7
Patrimonio cultural. 9,2
Restauracion. 8,4
Limpieza. 9

Informacion turistica. 8,8
Nivel del trafico. 8,7
Ocio. 9,3

*Fuente: IECA

dente resalté el crecimiento espectacu-
lar de cruceristas, con 522.000 pasaje-
ros, un 52% mas que en 2022. Salado
también destacé el aumento en los via-
jeros alojados en establecimientos re-
glados, con 7,8 millones, y las pernocta-
ciones generadas, que han alcanzado
los 29 millones.

En términos de empleo, Salado sefialé
un incremento del 4,1% respecto a
2022, con 128.430 personas ocupadas
en el sector turistico segin la Encuesta
de Poblacién Activa. Salado destaco el
excelente comportamiento de algunos
mercados internacionales, como el
mercado alemén con un 24,7% de incre-
mento o el britdnico que ha mejorado
en un 4,2%.

Otros mercados también han crecido
en el 2023 como Paises Bajos en un
4,9%, Francia en un 12%, Irlanda en ca-
si un 14%, Italia en un 33% y Estados
Unidos en un 26,6%. Por eso, “vamos a
seguir apostando fuertemente por el
mercado norteamericano y por la mejo-
ra de la conectividad”.

En cuanto a la previsién de plazas aé-
reas se prevé un espectacular creci-
miento en la oferta de asientos de avién
hacia el aeropuerto de Mélagapara el
primer cuatrimestre de 2024 con més
de 3.763.682 plazas ofertadas. Turismo
Costa del Sol enfocara sus esfuerzos en
acciones promocionales, con un presu-
puesto de 15 millones de euros, de los
cuales mas de 10 millones se destinaran
a marketing y promocién turistica.
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ESTADISTICAS

Un 2023 fabuloso para el aeropuerto

Turistas esperan suvuelo enlaterminal del Aeropuerto de Sevilla.

| Balance de turismo en Sevilla

15
12 J_.
0,9
0,6
03

2019 2020 2021

2022 2023

| FUENTE: Instituto de Estadistica y Cartografia de Andalucia. N° de turistas por trimestre (en millones de personas)

L aeropuerto de Sevilla cerré el

mes pasado el mejor septiembre
de su historia, al registrar 740.619 pa-
sajeros, un 18,4% maés que en la misma
fecha de 2022. Este balance, que arro-
jauna media diaria de 24.687 viajeros
en las instalaciones, obedecié al buen
comportamiento que mantuvieron
tanto el trafico nacional como el fora-
neo. La positiva evolucién del aerédro-
mo sevillano durante ese mes favore-
cio el balance de los nueve primeros
meses de 2023, un periodo que tam-
bién se cerré con récord de pasajeros:
5.979.772, un 20,3% mas que en el
mismo tramo de 2022.

La cifra de operaciones durante los
nueve primeros meses de 2023 ascen-
di6 a 48.113 (de ellos, 40.790 vuelos
comerciales), con un alza del 6,6% so-
bre el afio pasado.

De los 5.972.107 usuarios que viaja-
ron en vuelos comerciales, 3.132.617
(+15,1% en relacién con 2022) tenian
origen o destino en territorio nacional

ESTADISTICAS

Estancia media (en dias)

2023 Trimestre 3. 4,1

202372.3,1

2023 T1.3,5

Gasto medio (en euros)

2023 Trimestre 3.73,4
2023T72.79,3
2023 T1.81,5

Calificacion de los turistas

Alojamiento. 8,6

Entornos urbanos. 8,9

Playas. -

Paisajes, parques naturales. 9,2

Patrimonio cultural. 9,4

Restauracion. 8,8

Limpieza. 8,8

Informacion turistica. 9

Nivel del trafico. 8,5
Ocio.9
*Fuente: IECA
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y 2.839.490 (+26,8%), en el extranje-
ro. El movimiento de carga entre ene-
ro y septiembre ascendi6 a 8.263,6 to-
neladas, un 13% mads que en el periodo
equivalente de 2022.

Delamisma forma, el atraque de cru-
ceros de gama alta aumenté un 30%
en el Puerto de Sevilla en 2023. A nivel

regional, el nimero de cruceristas re-
cibidos en 2023 en los puertos andalu-
ces ha crecido cerca de un 30 %, res-
pecto a los datos prepandemia (2019),
y las escalas han aumentado un 3 %.
Esto significa que han visitado la re-
gion mas de 1,2 millones de cruceristas
y se han recibido alrededor de 800 es-
calas.

En relacion con el puerto de Sevilla,
su presidente Rafael Carmona avanzo
una prevision de cierre en 2003 de 74
escalas y en torno a 20.500 — 20.900
cruceristas. Ademads, afadié que el
atraque de cruceros de alta gama ha
aumentado en torno al 30 % en com-
paracion con los datos de 2019.

En 2023, Suncruise Andalucia ha im-
pulsado con éxito la promocién de la
regién, atrayendo cerca de un mill6n
de cruceristas y aficionados a la nauti-
ca. Gracias a la colaboracidn entre los
Puertos de Interés General del Estado
en Andalucia, Algeciras, Almeria, Ca-
diz, Huelva, Mélaga, Motril y Sevilla, la
Agencia Publica de Puertos de Anda-
lucia, y el Puerto de Ceuta, la asocia-
cién ha fortalecido su presencia en el
sector turistico a nivel global.
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ii=shpv ) FERIA INTERNACIONAL DEL TURISMO 2024

Fitur, escenario ideal para que
Andalucia muestre sus encantos

—

El presidente de la Junta de Andalucia, Juanma Moreno, y el consejero de Turismo, Arturo Bernal, junto a los Reyes de Espaiia en FITUR 2023.

Pablo Laynez

EGRESA la Feria Internacional de

Turismo a IFEMA Madrid y con
ello, la oportunidad para que Andalucia
muestre todas sus vicisitudes a las miles
de personas que durante cinco dias pa-
saran por los nueve pabellones de los
que consta la feria madrilefia. Del 24 al
28 de enero, las empresas del sector tu-

risticos podran ce-

— rrar centenares de

La edicién de reunionesy acuer-

, dos de cara al nue-

2023 supero vo afio que acaba

todas las de arrancar, don-

expectativas de habra que ofre-

con mas de cerle gl turjsta

nuevos incentivos

22_2'000 para que se decan-

asistentes en (e por destinos an-

IFEMA daluces frente a
otras propuestas.

Como cada aiio, los Reyes de Espana,
Don Felipe y Doia Letizia serdn los en-
cargados de inaugurar FITUR, con un
recorrido por cada uno de los pabello-
nes que componen la oferta espafola.
En el de Andalucia lo esperaran tanto el
presidente de la Junta de Andalucia,
Juanma Moreno, como el consejero de
Turismo, Arturo Bernal, para ensenarle
todas las novedades que presenta la de-
legacion andaluza en la capital.

Posteriormente, el presidente de la
Junta realizard la tradicional presenta-
cién de los datos del pasado ejercicio de
2023, que se presuponen que seran his-
téricos,como bien adelantaba Moreno
hace algunas semanas. Ademas,
su discurso también ver-
sard sobre los retos y
los proyectos que
tiene por delan-
te el sector tu-
ristico auto-
némico pa-
ra este
2024, que
se ha
abierto
con mu-
cho opti-
mismo.

Datos y ci-
fras de la edi-
cién 2023 de
FITUR

La edicién de 2023,
celebrada del pasado 18
al 22 de enero, supero todas

las expectativas poniendo de relieve las
buenas perspectivas para la actividad
turistica mundial. FITUR registré un
importante crecimiento igualando
practicamente las cifras de su récord
histérico: mas de 222.000 asistentes,

casi el doble que en 2022, 136.000 pro-
fesionales, un 68% maés, y 86 000 visi-
tantes estimados tras el cierre de sus
dos jornadas de publico.
Ademis, la plataforma digital FITUR
LIVEConnect contabiliz6 mas de 56
000 registros que representa
un aumento por encima del
80% frente a2022 La fe-
ria ha congregado la
oferta de 8 500 par-
ticipantes, 131 pai-
ses, 755 exposito-
res titulares, en
los 66.900 m2

de exposicioén.
También se
registro un

gran hito en el
ambito digital.
Solo el primer
dia de feria el tra-
fico a la web de
IFEMA MADRID se
disparé exponencial-
mente, alcanzando el ré-
cord histérico de 146.000 vi-
sitas. En este mismo contexto, la
plataforma digital FITUR LIVECon-
nect, que complementa la feria con un
formato hibrido de mayor alcance tem-
poral y geografico, contabilizé a enero
de 2022 mds de 56 000 registros, fren-
te alos 31 000 totales de 2022.



AREAS
FITUR TECHY

Una llamada a transfor-
mar los estandares actua-
les y a encontrar un equi-
librio entre la eficiencia
tecnoldgica, la inteligen-
cia artificial, la sostenibi-
lidad en todos sus ambitos
y el toque humano.

FITUR CRUISES

Un segmento turistico in-
novador en su oferta, en
la generacion de expe-
riencias, en modelos de
sostenibilidad y en el re-
fuerzo de su competitivi-
dad y rentabilidad. Este
espacio cuenta con la co-
laboracién de CruceroA-
dicto.com.

FITUR LGBT+

Engloba a méas del 10% de
los turistas a nivel mun-
dial y es responsable de
aproximadamente el 16%
del gasto total en viajes.
Esto supone mas de 195
mil millones de délares al
afio en gasto segun el
World Travel & Tourism
Council.

FITUR WOMAN

Esta seccion enfoca su de-
bate en el rol de las muje-
res en el mundo laboral de
la industria turistica y en
la importancia del lide-
razgo femenino en la re-
construccién de un mejor
turismo sostenible e in-
clusivo.

FITUR KNOW HOW
& EXPORT

Ofrece una ocasion tinica
en la que las empresas
parti+cipantes contaran
con un completo progra-
ma de actividades para
conocer las mejores opor-
tunidades de negocio en
los cinco continentes, re-
cibir asesoramiento per-
sonalizado para la inter-
nacionalizacion y ayuda
en la biisqueda de poten-
ciales clientes.

FERIA INTERNACIONAL DEL TURISMO 2024

FITUR SPORTS

Abordarai el turismo de-
portivo de forma global,
incluyendo todas sus tipo-
logias: eventos deporti-
VoS, training camps, sport
holidays, turismo activo...

FITUR SCREEN

Su objetivo es constituirse
en una plataforma que
permita conectar la indus-
tria turistica y la cinema-
tografica mediante la di-
fusion del conocimiento
sobre el turismo cinema-
tografico, el intercambio
comercial entre los dife-
rentes actores y la formu-
lacion de propuestas de
futuro para el desarrollo
de este sector en Espafia.

FITUR TALENT

En su vocacién de ofrecer
a la industria turistica
contenidos y herramien-
tas orientadas a impulsar
su crecimiento, lleva im-
pulsando desde su edicién
2020 un nuevo espacio
monografico centrado en
las personas, en su talen-
to, su formacién, sus habi-
lidades y su capacitacion
profesional.

FITUR LINGUA

Es el espacio que aborda
el mundo de oportunida-
des del turismo idiomati-
co que ofrecerd un com-
pleto programa de activi-
dades en torno al auge y
proyeccion de espaiiol y
su capacidad de convertir-
se en un atractivo turisti-
co para decenas de merca-
dos potenciales.

FITURNEXT

El objetivo es compartir
con la comunidad turisti-
ca una seleccion de inicia-
tivas probadas y que se
pueden replicar facilmen-
te para mejorar la calidad
de la actividad turistica en
clave de sostenibilidad.

Una de las dreas de FITUR en la edicion del pasado afiio.

Turism_o sostgénible
y accesible, eje
vertebrador

ITUR se presenta como

laferialider mundial no
solo en el ambito turistico, si-
no también en el compromi-
so con la sostenibilidad y la
responsabilidad medioam-
biental, social y del gobierno
corporativo en el sector.
Conscientes de la necesidad
de abordar los desafios ac-
tuales, la XLIV edicion sera
un altavoz para las buenas
préacticas y el impulso de es-
trategias orientadas a fo-
mentar un turismo respetuo-
so con el que potenciar el de-
sarrollo de una economia ca-
da vez més sostenible.

Para ello, la Feria Interna-
cional de Turismo tiene pre-
visto organizar numerosas
actividades, jornadas y con-
ferencias enfocadas en la for-
macion, concienciacion e in-
tercambio de conocimiento
para poner en valor laimpor-
tancia de un turismo sosteni-
ble, que minimice suimpacto
en el medioambiente y con
un impacto positivo en la cul-
tura y comunidades locales y
de gobierno corporativo,
promoviendo la igualdad y la
inclusién.

FITUR incentiva la partici-
pacion sostenible de sus ex-
positores, profesionales y vi-
sitantes mediante guias de
actuacion y recomendacio-
nes a seguir, con el objeto de
minimizar el impacto en el
entorno de la feria y poten-
ciar sus aspectos positivos.
En este contexto, por segun-
do afo consecutivo, IFEMA
MADRID medira la huella de
carbono generada en FITUR
como reflejo de su firme
apuesta por la sostenibilidad
y concienciacion medioam-
biental, comprometiéndose
a la reduccion de los niveles
detectados en la proxima edi-
cién del evento internacio-
nal.

De este modo, la participa-
cién sostenible en FITUR se
vera potenciada con los Pre-
mios al Stand Sostenible que,
en colaboracion con el Insti-
tuto de Turismo Responsable
(ITR), tienen el objetivo de
reconocer el esfuerzo de los
expositores por hacer que su
presencia en FITUR esté ali-
neada con los Objetivos de
Desarrollo Sostenible de Na-
ciones Unidas.
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@ PABLO LAYNEZ Cada rincon de
Andalucia, un paraiso

® JAVIER A. GARCIA En Almeria
brilla el sol que necesitas

e JAVIER FERNANDEZ Sevilla
también es provincia

® FRANCISCO RODRIGUEZ La
mayor virtud turistica de Granada

e ALMUDENA MARTINEZ Cadiz,
una oferta para todos los gustos

® FRANCISCO SALADO La Costa
del Sol, un destino perfecto

@ SALVADOR FUENTES Cordoba,
una ventana de posibilidades

® DAVID TOSCANO Huelva ofrece
sol y luz brillando a raudales

® FRANCISCO REYES Jaén,
paraiso interior: un destino estelar

® JUAN CARLOS PEREZ Cosas por
hacer en el turismo almeriense

® ALBERTO SANTANA Apuesta
por el turismo de cruceros

® MARINA CONTRERAS En
Almeria la vida te sonrie

® MANUEL RIVERA Coyuntura
turistica de la provincia de Cérdoba

® M. ARCILA Y G. RAMIREZ Los
retos antes del 2030 en Cédiz

e HUMBERTO GOSALBEZ Modelo
y legislacion del turismo

® RAFAEL CARMONA Puerto de
Sevilla, una experiencia Unica

@ IGNACIO TEJERO ELl Aeropuerto
de Almeria y sus mas de 30
millones de razones

® MARI C. PUCHE-RUIZ Triana o
morir de éxito

@ FRANCISCO AGUADO Huelva, un
destino integral

e ANTONIO DE MARIA CEBALLOS
Turisticamente imparable

e JUAN IGNACIO PULIDO
Asignaturas pendientes de Jaén

@ ROSARIO SOTO EL Puerto de
Almeria, atractivo turistico

@ PEDRO VALADES Rebus sic
stantibus... Liderar el cambio

® JOSE RUIZ Desafios del sector
turistico gaditano

® PEDRO SANCHEZ-FORTUN La
hosteria, un sector resiliente

® JOSE LUIS SANCHEZ
Sostenibilidad, con ‘P'y 'S’

© ANTONIO MONTERO No estaban
locos, esos romanos

® JERONIMO DE BURGOS Almeria,
un destino apreciado
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Cada rincon de Andalucia, un

‘ Pablo

Laynez

Redactor de Diario
de Almeria

Pablo Laynez

RRANCA la Feria Internacio-
nal del Turismo, Fitur, adon-
de Andalucia llega para de-
mostrar que es un destino de
calidady confianza para el tu-
rista nacional y, por supuesto, internacio-
nal. Atras quedaron los duros afios de la
pandemia y tras un 2021y 2022 de despe-
gue, este pasado 2023 ha sido derécord, lo
que permite al sector turistico autonémico
creceryseguir siendo un destino preferido
gracias a sus multiples oportunidades.

Hace un afio, precisamente en la inau-
guracion de estos dias de feria en los pa-
bellones de Ifema, el presidente de la
Junta de Andalucia, Juanma Moreno, y
el consejero de Turismo, Cultura y De-
porte, Arturo Bernal, avanzaban unas
cifras que iban a marcar un récord de vi-
sitas turisticas, que se han cumplido en
este ano 2023. El reto estaba en recupe-
rar al turista extranjero, fundamental
principalmente para el turismo costero,
y se ha conseguido con creces. Hoteles,
casas rurales, camping, restaurantes,

La costa atrae cada afo a
millones de turistas a una
region que también es muy
atractiva por su amplia
oferta de turismo de interior,
cultural, deportivo,...

centros de ocio..., todo lleno en las fe-
chas punteras del turismo a lo largo y
ancho de toda la comunidad auténoma.

¢Qué ofrece Andalucfa?

Todo, Andalucia es un paraiso en si mis-
mo. Cada rincén de los 87.268 km2 de su
extension es una joya, un lugar en el que
perderse, un motivo por el que merece la
penavisitar a esta tierra. Playa, montaia,
costa, interior, cultura, deporte, turismo
cinegético y rural, monumentos, natura-
leza... ;A quién no le apetece cualquiera
delos multiples planes que ofrece unare-
gion en la que encima, el buen tiempo es
sudia a dia?

En Andalucia, es posible pasar de es-
tar mojandote los pies en la playa a esca-
lar el Mulhacén [pico més alto de la Pe-
ninsula Ibéricay el segundo de Espana]
en apenas un par de horas de coche, co-
nocer el tinico desierto cilido de Euro-




paraiso en el que perderse

pa, disfrutar de pueblos
Patrimonio de la Hu-
manidad, visitar mo-
numentos de civili-
zaciones que for-

jaron el desarro-

llo de la cultura
espafola, dis-

frutar de una
gastronomia si-

Distintas
imagenes
caracteristicas
del turismo
andaluz:
turismo
cultural,
deportivoy
tradiciones

nigual, conocer

y respetar tra-
diciones, y un
largo  etcétera
que cautivan y
crean la necesidad
de regresar més pron-
to que tarde a esta tierra.

De oriente a occidente
Andalucia gusta por su Mar Mediterra-
neoy por su oceano Atlantico, por su Es-
trecho de Gibraltar y su Puer-

to de Despefiaperros. La
costa es uno de los
grandes atracti-
vos, que atrae a
millones de
turistas cada
afio. Son
mas de mil
kiléme-
tros cos-
teros, con
cerca de
300 pla-

yas muy
diferentes

las unas a
las otras.

Las calas del
Parque Natural
Cabo de Gata-Ni-
jar, el microclima
subtropical de la costa
granadina, el ambiente y el
movimiento de urbes como Torremoli-
nos, Mijas, Nerja o Fuengirola, la fronte-
ra entre las célidas aguas mediterraneas
y las bravias atlanticas que supone el
Campo de Gibraltar, asi como las kilomé-
tricas playas de arena blanca onubense,
son algunos de los rasgos caracteristicos
de la costa andaluza.

Quien no quiere turismo costero, tiene
el interior para perderse, para disfrutar,
para realizar deportes de aventura. El
Parque Natural Sierra de Cazorla, Segu-
ray Las Villas es uno de los grandes pul-
mones verdes de la comunidad, donde
los turistas pueden descansar del estrés
diario y oxigenarse en un entorno tnico.
Qué decir de Sierra Nevada, donde la nie-
ve se convierte en el principal sefiuelo de

Ademas
de lugares
que visitar,
Andalucia destaca
por tradiciones como
la Semana Santa, los
toros, el Carnaval...

miles de esquiadores para practicar su
deporte favorito. No hay que olvidarse de
serranias con pueblos que tienen su en-
canto precisamente en su sosiego, como
pueden ser los Pueblos Blancos, Aracena
y su Gruta de las Maravillas, Alora y su
Caminito del Rey, el patrimonio de Ube-
dayBaeza, o lamajestuosidad nunca per-
dida de la Comarca de los Vélez.
El urbanita también tiene grandes pla-
nes que hacer en Andalucia, con
su capital como uno de los
platos fuertes. Sevilla,
con la capital al fren-
te, es uno de los
grandes  expo-
nentes de la An-
dalucia monu-
mental, de la
Andalucia
gastronomi-
ca, de la An-
dalucia de
tradicién y
folclore. La
Giralda, la To-
rre del Oro,
Triana o el Ba-
rrio de Santa
Cruz, son algunos
de los rincones donde
merece la pena perderse.
Como enla Alcazaba de Alme-
ria, la Alhambra de Granada, el Casti-
llo de Santa Catalina de Jaén o la Mezqui-
ta de Cordoba, entre otros.

Y si hablamos de tradiciones que
Andalucia mantiene vivasy for-
man parte de su gen territo-
_ rial, dificil no hacerse eco

“_ de su tradicion taurina
y ganadera, de las es-
tivales carreras de

caballo de Sanlicar
de Barrameda, de
su extraordinaria
Semana Santa, de
las Fiestas de los
Morosy los Cristia-
nos o de su Carna-
val, entre otros.

Ademads, Andalucia
también cautiva a sus
visitantes por el paladar.
La gastronomia andaluza
es sencillamente magnifica,
conlas tapas como uno de sus gran-
des exponentes. Por supuesto, las magnifi-
cas bodegas con las que cuenta la regién,
con hasta seis Denominaciones de Origen,
producen vinos que son una auténtica ten-
tacién para los sentidos, asi como las cer-
vezas, con cada vez mayor niimero de em-
presas que producen de forma artesanal.
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En Almeria brilla el sol que necesitas

Javier Aureliano
Garcia

Presidente de la
Diputacion de Almeria

L turismo en el destino ‘Costa
de Almeria’ es una inagotable
fuente de creacién de riqueza
y empleo y uno de los sectores
maés pujantes del tejido pro-
ductivo almeriense. Se convierte en la me-
jor tarjeta de presentacion de la provincia
de Almeria en el mundo porque difunde la
excelencia que ofrece nuestra tierra para
disfrutar de ella durante los 365 dias al
afo. ‘Costa de Almeria’ retine todos los in-
gredientes para que cualquier perfil de
viajero encuentre una experiencia a su
medida que hard de su viaje una vivencia
irrepetible, inica e inolvidable.

Con esta ilusién, la de difundir nuestro
destino para que siga afianzando su ima-
gen en el resto de Espafia y en el exterior
asegurando nuestra posicién como lugar
de moda y referente del turismo boutique
y de calidad en el Arco Mediterrdneo y al
Sur del Continente Europeo, trabajamos
de forma transversal desde
la Diputacién Provin-
cial de Almeria.
En este senti-
do, 2023 ha
sido un
afioenel
que he-
mo s
obte-
nido
re-
sul-
ta-
dos
muy
positi-
vos Yy
que nos
hacen ser
muy optimis-
tas de cara al fu-
turo.

Entre los grandes hitos
del pasado afio hallamos uno que sobresa-
le con fuerza al tratarse de un aconteci-
miento histérico: la conexién aérea por
primera vez en la historia de Almeria con
Paris mediante un vuelo directo. Esta bue-
na noticia ha sido el fruto de un intenso
trabajo de promocién y encuentros con
aerolineas del pais galo durante afios.

Presentamos nuestro destino a los profe-
sionales del sector en un acto en 2019 ce-
lebrado en la Torre Eiffel; nos hemos dado

a conocer con patrocinios internacionales
de los dos grandes eventos deportivos de

Francia, Roland Garros y Tour,
hemos tenido presencia en
ferias internacionales,
fam y press trips o a
través de campa-

fas publicita-
rias que han
mostrado la
imagen de
Almeria en
espacios
ptblicos
como fa-
chadas, au-
tobuses o
metro en
Paris, entre
muchas més.
Asimismo,
desde Diputacién
hemos apostado en
materia agroalimenta-
> ria por Francia para po-
tenciar el salto internacional de
la marca gourmet de la provincia, ‘Sabo-
res Almeria’, participando en uno de los

El pasado 2023 fue un ano

Ien el que la provincia ha
obtenido resultados
turisticos muy positivos,
gue nos hacen ser muy
optimistas de cara al futuro

foros gastronémicos de mayor calado y re-
percusiéon del mundo, ‘STAL Paris’, en el
que volveremos a estar en 2024.

Todas estas acciones nos han posibilita-
do que se establezca este vueloy, lo que es
madsimportante, que tenga su continuidad
asegurada durante este afio. Asi podre-
mos seguir estrechando los lazos de Alme-
ria con el mercado francés, un pais muy
importante y estratégico para continuar
creciendo turisticamente y que, ademas
del flujo de visitantes que recibamos, nos
dala oportunidad a los almerienses de via-
jar cémodamente a Paris.

Aparte de este logro, en 2023 hemos
conseguido mejorar la conexién aérea en-
tre Almeria y Madrid gracias a la colabo-
racién conjunta con el Ayuntamiento de
Almeriay el compromiso de Iberia. De es-
ta forma hemos ampliado y mejorado ho-
rarios, frecuencias y en una de estas cone-
xiones el vuelo Almeria - Madrid se hace
en un Airbus con mayor capacidad y co-
modidad. Este aspecto era clave porque
tener una buena conexién con Madrid nos
abre al resto del mundo con el gran nudo
de conexiones que representa Barajas.

Con estas excelentes noticias y la exce-
lencia que el visitante encontrara en cual-
quiera de los 103 municipios de la provin-
cia llegamos a FITUR con la certeza de
contar con el mejor destino para disfrutar
del turismo de calidad porque como dice
nuestra iltima campaia de promocién tu-
ristica, en Almeria, ya sea en la playa, la
montafa o el interior, siempre encontra-
ras el sol que necesitas.



L.a vida viene
con cambios.

Madrid desde
Cordoba, Malaga y Sevilla

Billetes flexibles para adaptarte
a todo lo que venga.

Compra en iryo.eu o en tu agencia de viajes.



Sevilla también es provincia

Javier
Fernandez

Presidente de la
Diputacion de Sevilla

ENTRO de la actividad soste-
nida y continua que desplie-
ga la Diputacién de Sevilla, a
través de Prodetur, para pro-
mocionar el destino turistico
dela provincia, tenemos siempre muy cla-
ro que la complementariedad con la ofer-
ta de la capital tiene un potente efecto
simbidtico para ambas realidades.

De un lado, los pueblos y el entorno mas
rural de Sevilla se muestran como el com-
plemento perfecto a la sugerente pro-
puesta turistica de la capital. Y de otro, la
propia urbe amplia el abanico de posibili-
dades que ofrece a aquellos que la eligen
como destino. Es, como suele decirse, un
win-win que solemos conceptualizarlo en
ese eslogan, ‘Sevilla también’, que nos ha
acompafado en nuestras ultimas promo-
ciones del destino.

Porque como digo, Sevilla, su capital, no
necesita presentacion algunay, como ava-
lan los datos, sigue ‘in crescendo’ en
afluencia de visitantes. Pero ademads de

una joya cultural, arquitecténica, museis-
ticay, en definitiva, patrimonial en el sen-
tido mas amplio, Sevilla también es natu-
ral, sostenible, activa, rural, sabrosa y tra-
dicional en todos y cada uno de los 105
municipios que la integran junto con la
capital.

Su ‘naturalidad’ y ‘sostenibilidad’ 1a co-
rroboran la red de espacios naturales que
posee, con un total de 252.000 hectireas
de superficie. Un atributo singular en el
que comarcas como la Sierra Morena de
Sevilla o la Dofiana Sevillana no solo re-
presentan todo un hito ecolégico y me-
dioambiental que tenemos el privilegio de
compartir, sino que, ademas, suponen un
enorme capital en materia de turismo
sostenible. Un ‘tesoro’, ademas, sobre el
que se asienta una interesante malla de
empresas de turismo activo, que propo-
nen actividades inolvidables al visitante
en parajesy enclaves que nunca olvidaran
aquellos que lo vivan.

Sevilla también es natural,
sostenible, activa, rural,
sabrosa y tradicional en
todos y cada uno de los 105
municipios que la integran
junto con la capital

Como tampoco olvidaran la hospitali-
dad de la gente, el genuino y pausado
transcurrir del tiempo en los pueblos y to-
do aquello que convierte en singular y ex-
clusiva la oferta turistica de la provincia
sevillana.

Y por supuesto, otro hito fundamental
en el que Sevilla también es provincia es
en el paladar. Porque la oferta culinaria
de nuestro territorio, impregnada como
estd de varias civilizaciones, posee pro-
ductos de excelencia que, pasados por las
manos de nuestros chefs y de la tradicion
en la cocina, convierten a nuestro destino
en lugar preferente para sonar desde el
sentido del gusto.

Bien sabemos eso desde la Diputaciényy,
por eso mismo, bien lo mimamos y poten-
ciamos, a través de la marca ‘Sabores de
la Provincia de Sevilla’, a la que dotamos
de continuas promociones y eventos des-
de nuestra sociedad Prodetur.

Y c6mo no, si algo queda por aiadir a lo
que la provincia de Sevilla también es, eso
pasa por recordar el inmenso patrimonio
cultural y de tradiciones que atesora. No
en vano, somos el territorio andaluz que

Mimbres tenemos e ilusion
también para continuar
reforzando el futuro en
clave turistica. Y siempre,
como no, de la mano del
sector

maés Bienes de Interés Cultural tiene cata-
logados, por encima de los 300, y conta-
mos con numerosas fiestas y ferias tradi-
cionales que estan registradas como Bie-
nes de Interés Cultural de Andalucia.

En definitiva, mimbres, tenemos. E ilu-
sién para continuar reforzando el futuro
en clave turistica, también. Y siempre, c6-
mo no, de la mano del sector. Contando
con aquellos que son los que verdadera-
mente dinamizan el turismo en nuestra
tierra y lo dotan de contenido y servicios
de excelencia para los que nos visitan.
Con ellos, empresarios y asociaciones,
queremos seguir avanzando en cifras co-
mo las que nos corroboran que estamos
en el buen camino.

No en vano, en el acumulado de afluen-
cia turistica a la provincia hasta el pasado
mes de octubre, el registro era de 641.624
viajeros alojados, un 11,56% més que en el
mismo periodo de 2022; y de 1.111.545
pernoctas, aumentando un 7,19% respec-
to a las registradas en el mismo periodo
del afio anterior, con tasas de crecimiento
interanual del 41,37% en viajeros y del
21,62% en pernoctaciones cuando habla-
mos tinicamente de turismo extranjero.

Toca seguir, toca perseverar y toca con-
tinuar insistiendo en que, sin duda, Sevi-
lla también es la provincia, tal y como lo
demuestran los niimeros.



ll‘liEl l-!“ TR
"'-:'.n “" .

I

EahogataBeach L A . T +34 950181 680
WWW.CABOGATABEACH.COM  EVENTOS@CABOGATABEACH.COM

TUS HOTELES EN ALMERIA

EVENTOS UNICOS, ESPACIOS SINGULARES

Cabogatalardin +34 950 010 750
i WWW.CABOGATAJARDIN.COM  EVENTOS@CABOGATAJARDIN.COM

s

©

VALNEST

LAY INTVELS B BESIHITS



w
N

Grupo Joly TURISMO ANDALUZ

s O
o s |

- S 2 LA

La diversidad es la mayor
virtud turistica de Granada

Francisco
Rodriguez

Presidente de la
Diputacién de Granada

A Alhambra es, sin duda, la pri-
mera imagen que evocamos
cuando pensamos en Granada.
Es uno de los monumentos mas
visitado de Espana. Su belleza
atrae cada afo a casi dos millones y medio
de personasy es el referente para los miles
de turistas que cada aiio visitan la ciudad.

Granada, sin embargo, es mucho mas
que la Alhambra. De hecho, la gran virtud
de la provincia como destino turistico ra-
dica en su enorme diversidad. La capital y
sus alrededores ofrecen un riquisimo pa-
trimonio histérico y monumental; la Cos-
ta Tropical, playas con sol y buenas tempe-
raturas todo el afio; Sierra Nevada, una de
las mejores estaciones de esqui de Euro-
pa; la Alpujarra y el Valle de Lecrin, tran-
quilidad y pueblos blancos con encanto; el
Poniente Granadino, castillos y atalayas
de la tltima frontera de Al-Andalus; y el
Geoparque de Granada, paisajes especta-
culares y hoteles en cueva.

Es esta variedad de climas, territorios y
recursos la que permiten a Granada ser
un destino tnico y ocupar una posicién
destacada a nivel internacional. En 2023,
la provincia ha continuado recuperando
visitantes, especialmente de origen espa-
nol, aunque afortunadamente cada vez ve-
mos més turistas en nuestras calles proce-
dentes de Norteamérica y Asia, mercados
estratégicos para nosotros.

La Diputacion de Granada trabaja ya en
dar un salto de calidad con el nuevo Conse-
jo Provincial de Turismo. Para ello, redac-
tard un Plan Estratégico que permitira co-
nocer larealidad dela provincia (oferta, de-
manda, mercados y segmentos), definir el
modelo turistico para el futuroy establecer
las estrategias de desarrollo, promocion,
comunicacién y comercializacién. Este
plan fijard objetivos y metas, y planteara el
nuevo modelo de futuro del turismo grana-
dino basado en la competitividad y la soste-
nibilidad medioambiental, econémica y so-
cial, logrando paralelamente un incremen-
to de los beneficios econémicos y sociales.

Este plan debe contar con la implicacion
de las administraciones, los empresarios y
los agentes representantes de los distintos
subsectores implicados en el turismo gra-
nadino, ya que su participacion serd clave
para alcanzar los resultados esperados. Y

es que la Gobernanza y el apoyo al sector
turistico serd prioritaria para la Diputa-
ciéon. Ampliaremos las herramientas para
la participacién de los agentes del sector
en la planificaciéon; extenderemos los ser-
vicios de asesoramiento; crearemos nue-
vos sistemas de comunicacién e intercam-
bio de informacién entre profesionales; e
intensificaremos las actividades de inteli-
gencia de mercado como soporte al proce-
so de toma de decisiones.

Ademas, Granada va a convertirse este
préximo afo en un destino turistico inte-

La Diputacion de Granada
redactara un Plan
Estratégico que permitira
conocer la realidad de la
provincia: oferta, demanda,
mercados y segmentos

ligente. Estamos ultimando el desarrollo
del proyecto TurIlnGranada, enmarcado
en el Plan Nacional de Territorios Inteli-
gentes, que conlleva una inversion de casi
4,5 millones de euros. Llega ahora la fase
de implementacion del proyecto, que per-
mitird sacar partido y beneficio a las he-
rramientas generadas, convirtiendo a la
provincia en un destino puntero a nivel
tecnoldgico.

Por todo ello, este aflo que comienza se-
ra un momento ideal para venir a Grana-
da. A visitar la Alhambra, por supuesto.
Pero también a conocer la diversidad de
un destino tnico.
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Cadlz una oferta para todos los gustos

Almudena
Martinez

Presidenta de la
Diputacion de Cadiz

ABLAR de la provincia de
Cadiz desde un punto de vis-
ta turistico es hablar de un
destino atractivo los 12 me-
ses del afio. Nuestra provin-
cia goza de una media anual de casi 18
grados, y las minimas en los meses mas
frios del afio se sitian alrededor de los 10.
El buen clima de Cadiz se ve reforzado
con el hecho de que en verano suele regis-
trar las temperaturas mds bajas de Anda-
lucia, lo que nos convierte en una zona
eminentemente templada. Que también
disfruta de 330 dias de sol al afio.

Sus mds de 280 kilometros de costa, uno
de los litorales mas extensos de la Penin-
sula Ibérica, estan repartidos en playas
del Atlantico y del Mediterraneo. Unidos
a sus seis parques naturales convierten a
esta provincia en espacio de extraordina-
rio valor ecolégico. Porque también es la
provincia que, por ejemplo, acoge al Par-
que dela Sierra de Grazalema, donde des-
tacan los pinsapares -bosques de pinsa-
pos-, una especie de abeto superviviente,
cuyo origen se remonta al Cuaternario y
enla quelamayoria de los ejemplares han
desaparecido.

La sostenibilidad es, de hecho, una de
las principales hoja de ruta que guia las
actuaciones del Patronato Provincial de
Turismo de Cadiz y toda nuestra Diputa-

cion. Esta sostenibilidad que no dejamos
de tener presente se desglosa en respon-
sabilidad medioambiental; en responsa-
bilidad para contribuir positivamente en
las economias locales, con especial aten-
cién a los pequefios municipios —con méas
dificil el acceso a los recursos-; al igual
que en desarrollar acciones alineadas con
los Objetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS) fijados porla ONU con el
horizonte 2030.

Cadiz, ademads, es es-
pecial en su entorno,
por su privilegiada
ubicacion al sur
de Europa, junto
al  continente
africano y con
tradicionales
vinculos histé-
ricos que nos
unen a América.
Como muestra,
los puertos de la
provincia  fueron
testigo del intenso co-
mercio ultramarino, has-
ta el siglo XVIII. Las huellas
de esta relacién estdn plasmadas
en la arquitectura gaditana, en sus casas-
palacio o torres vigias.

No en vano, en la provincia gaditana se
cuentan por docenas sus espacios singu-
lares: lugares con especial belleza o histo-
ria, en los que poder realizar actividades
significativas, entre otros segmentos para
el del turismo MICE (turismo de reunio-
nes, convenciones, incentivos y congre-
sos). En el caso de Cadiz, su legado cultu-
ral y arquitecténico incluye enclaves co-

mo bodegas, castillos, cortijos, palacios,
monasterios, baluartes y un largo etcéte-
ra.

Aqui no hay momento para el aburri-
miento. La oferta alcanza a todos los gus-
tos: desde los amantes de la musica, con
un cartel cada afo de més y mejores festi-
vales, a los entusiastas de los museos, pa-

sando por los aficionados a los de-
portes de distinto tipo, a

quienes disfrutan con

una actuacion fla-

menca como las

tradicionales

zambombas

navidefias, o

por supuesto

una gastro-
nomia ex-
cepcional
_:;f que  auna
~ vanguardia y
tradicion, en
la que coexis-
ten varias de las
Estrellas Michelin
mas innovadoras jun-
to a ‘platos de cuchareo’y
guisos autdctonos. La lista po-

dria ser interminable.

Perosialgo hace tinicay genuina a nues-
tra tierra es la calidez de sus habitantes.
Al cardcter de los gaditanos y gaditanas lo
identifica su simpatia, su manera de en-
tender la vida, con una alegria que se fija
en los pequeiios detalles y un talento in-
nato, canalizado en multiples ocasiones a
través de arte. Les esperamos en Cadiz.
Estoy convencida de que no se arrepenti-
ran. Y tampoco lo olvidaran.
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La Costa del Sol, un destino perfecto
para viajar en cualquier epoca del ano

Francisco
Salado

Presidente de la
Diputacion de Malaga

UE duda cabe de que la Costa
del Sol se ha consolidado co-
mo uno de los destinos mas
completos e importantes del
mundo. Las razones son mu-
chas y variadas: los 325 dias de sol al afio
de media, nuestro benigno clima, los més
de 160 kilémetros de playa que recorren el
litoral mala-
gueiio, los im-
presionantes
parajes natu-
rales, nuestros
monumentos o
la infraestruc-
tura hotelera
de primer or-
den con la que
contamos en
toda la provin-
cia son algunos
de los més des-
tacados.

También
nuestra mag-
nifica gastro-
nomia, con la
cocina tradi-
cional mala-
gueia, sencilla
en sus ingre-
dientes y muy
rica en varie-
dad de platos,
ha pasado de
ser un impor-
tante complemento de la oferta turistica
dela provincia a un atractivo turistico por
si sola. La llamada ‘dieta mediterranea’
estd desde siempre en la base de los platos
de una cocina que, ademds de sana y varia-
da, esta formada por ingredientes de pri-
mera calidad que, armoniosamente con-
jugados, hacen las delicias del paladar.
Contamos, ademds, con una marca pro-
mocional propia y reconocida, como Sa-
bor a Mélaga, un verdadero distintivo de
calidad que ha dotado de identidad a nues-
tros productos autéctonos.

Otro punto fuerte son los servicios de
ocio dela Costa del Sol, un marco ideal pa-
ra la celebracién de congresos y un parai-
so consagrado para la practica del golf,
con més de 70 campos y, cémo no, nues-

tras tradiciones y costumbres, o el encan-
to de los pueblos blancos de interior. To-
dos estos elementos nos han convertido
en una tierra rica en contrastes.

No hay que olvidar las excelentes cone-
xiones aéreas con las principales ciudades
europeas, las maritimas y las ferroviarias,
con el tren de alta velocidad Madrid-Mala-
ga, que nos han colocado a escasas horas
de las principales capitales del pais, o la
red de autovias y autopistas.

Pero la Costa del Sol puede ofrecer atin
madsy posee una capacidad de sorprender
continua. Asi, nos hemos convertido en un
destino cultural de primer orden en torno
ala figura del genial artista Pablo Ruiz Pi-

Ofrecemos un destino con
buenas conexiones y una
amplia oferta de espacios e
infraestructuras que facilitan
el teletrabajo, con unos
precios muy competitivos

casso, con una oferta cada vez mas desta-
cada.

Somos, en definitiva, un destino turistico
de primer orden todos los dias del afio. Un
destino que estd trabajando también en la
sostenibilidad y que se adapta a las mas
variadas motivaciones de los potenciales
visitantes.

Somos conscientes de las enormes ven-

tajas que tenemos con respecto a otros
competidores, y de los éxitos que estamos
cosechando, de la mano de los profesiona-
les del sector turistico, pero también sabe-
mos que esta realidad no debe hacernos
bajar la guardia.

Por eso nuestro principal objetivo es cla-
ro: convertirnos en un destino asociado a
la calidad, la sostenibilidad, abierto los
365 dias del afio y con la mirada puesta en
ese turista mas corresponsable con el des-
tino, que tenga mayor capacidad de gasto,
que busque experiencias singulares y que
aprecie la diversidad de un destino com-
pleto, con comunicaciones y seguridad ex-
celentes.

Ofrecemos
un  destino
con buenas
conexiones y
una amplia
oferta de es-
pacios e in-
fraestructu-
ras que facili-
tan el teletra-
bajo, ademas
de unos pre-
cios muy
competitivos.
La Costa del
Sol  cuenta
también con
una oferta tu-
ristica muy
atractiva por
sus playas, un
buen clima
con una tem-
peratura me-
dia anual de
20 grados,
actividades
en la natura-
leza y un patrimonio cultural con 40
centros expositivos, monumentos y zo-
nas arqueoldgicas, ademds de una gas-
tronomia local rica en sabores de lo mas
variados, lo que supone un gran atracti-
vo para los némadas digitales que sue-
len buscar lugares con buen tiempo y
actividades para realizar en su tiempo
libre.

Sol y playa siguen siendo los elementos
esenciales del turismo costasolefio, pero si
a esta oferta afiladimos la riqueza de otros
segmentos turisticos que nos han ayudado
a posicionarnos en una indiscutible posi-
cién de liderazgo, la Costa del Sol se con-
vierte en un lugar de disfrute los doce me-
ses del afio. El mejor lugar para vivir, para
trabajar y para invertir.
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Cordoba, una ventana de posibilidades

Salvador
Fuentes

Presidente de la
Diputacion de Cérdoba

RESENTAR Coérdoba como
un todo en el que capital y
provincia se complementan
es el eje sobre el que se verte-
braran las acciones que la Di-
putacién de Cérdoba, a través de su Patro-
nato Provincial de Turismo, llevar4, en es-
te 2024, ala Feria Internacional del Turis-
mo (Fitur 2024).

El trabajo que viene desarrollando la Di-
putacién esta enfocado en conseguir que
la marca Cérdoba ampare las potenciali-
dades turisticas de cada una de las comar-
cas que conforman su provincia, al mismo
tiempo que se habla del enorme patrimo-
nio de la capital cordobesa. Todo ello con
el objetivo de presentar al visitante una
oferta atractiva y completa que sittie a la

Cultura, tradicion,
patrimonio y vivencias son
las fortalezas de la
provincia y sobre ellas
trabajamos de la mano de
nuestros ayuntamientos

provincia como referente dentro del turis-
mo de interior.

Y es que la provincia de Cérdoba atesora
recursos infinitos, presentindose ante el
visitante como una enorme ventana de po-
sibilidades. Podemos hablar asi de pro-
puestas de caracter cultural, gracias a
nuestras seis declaraciones patrimoniales
(cuatro de ellas en la capital y dos en sus
pueblos), y también de riqueza gastrond-
mica, con nuestras siete Denominaciones
de Origen Protegido, que aparecen vincu-
ladas a una extraordinaria industria
agroalimentaria y a productos tan liados
al territorio como los ibéricos de Los Pe-
droches, los vinos y vinagres de Montilla-
Moriles o los aceites de las zonas de Prie-
go, Lucena, Adamuz y Baena.

Dentro del mundo gastronémico, Cér-
doba se ha convertido, ademaés en todo un
referente dentro dela alta cocina, con pro-
fesionales que, utilizando los productos de
la tierra y recuperando platos que hablan
de todo lo que fuimos y somos como socie-
dad, se han hecho un hueco en el mundo
gastronémico internacional.

Sumamos a todo eso nuestro patrimonio
natural y una amplia gama de propuestas
deportivas, asi como una oferta de aloja-

mientos de turismo rural de gran calidad,
establecimientos de restauracién con una
oferta culinaria excepcional y un conjunto
de empresas que ofrecen actividades tu-
risticas de todo tipo: turismo activo, expe-
riencias de enoturismo y oleturismo en
bodegas y almazaras, visitas a fibricas o
secadores de jamones, etc.

Sinos detenemos en cada uno de los ele-
mentos que hacen tnica Cérdoba y sus
pueblos diremos que contamos con un in-
menso patrimonio arquitecténico, fruto
del paso de varias civilizaciones por el te-
rritorio. Un patrimonio que ahora se hace
visitable gracias a los trabajos de recupe-
racion de castillos y fortalezas de nuestros
pueblos.

Pero es que, ademas, la provincia de Cor-
doba es conocida y reconocida por su ri-
queza natural gracias a los tres parques
naturales con los que cuenta, sus playas de
interior, sus rios y embalses y sus kiléme-
tros de vias verdes, antiguas vias de ferro-

carril que han sido recuperadas para el
ocio y la actividad deportiva de nuestros
vecinos y vecinas.

Todos estos espacios se convierten en el
escenario perfecto para un sinfin de pro-
puestas deportivas. Pueden ser recorridos
a pie, en bici, y, ademaés, son perfectos pa-
ra deportes de mayor adrenalina como el
rafting y la escalada, sin olvidarnos de la
pesca, la caza, la observaciéon de aves y
mucho més.

En definitiva, cultura, tradicién, patri-
monio y vivencias son las fortalezas de la
provincia y sobre ellas trabajamos de la
mano de nuestros ayuntamientos. Pero,
ademads, en esta nueva andadura que co-
menzamos Nos marcamos como objetivo
volver la vista ala capital y a todo lo que re-
presenta a nivel de turismo, con la Mez-
quita como referente, pero también con
Medina Azahara y su Salén Rico o las ca-
llejas que cobran vida una vez nos aden-
tramos en el barrio de la Juderia.



ALMERIA,
NECESITG
PERDERME EN
US RINCONES

;- \Il -l

Pueblo de Veélez-Blanco

#ALMERIAELSOLQUENECESITO

DIPUTACION EOB A DN
DE ALMERIA ALMERIA




N
n

Grupo Joly TURISMO ANDALUZ

Huelva ofrece a sus visitantes sol y luz
brillando a raudales en plena naturaleza

David
Toscano

Presidente de la
Diputacion de Huelva

AS tendencias del sector tu-
ristico estdn en constante
cambio. Hoy el lujo es pa-
sear por una playa virgen en
pleno agosto. Recorrer sen-
deros reconditos en parajes naturales o
adentrarnos en las entrafas de la tierra
por lugares inexplorados. Pocos desti-
nos pueden ofrecer lo que Huelva da al
viajero: la posibilidad de disfrutar en
plena natura-
lezay en cual-
quier época
del afo, con el
soly laluz bri-
llando a rau-
dales.

El  turista
del siglo XXI
estd buscando
un cambio de
modelo turis-
tico. De he-
cho, segtn el
Global Travel
Intentions
Study 2023,
casi un 50%
de los viajeros
espaiioles ha
buscado op-
ciones de via-
je mas soste-
nibles duran-
te sus escapa-
das mads re-
cientes, lo que
indica que ese
nuevo turista
ya muestra interés por destinos con
medidas sostenibles u opciones de mo-
vilidad con menor impacto ambiental.

Desde la Diputacion de Huelva esta-
mos trabajando para afianzar nuestra
posicién como destino preferente para
este tipo de viajero. Se trata de una re-
lacién de interés mutuo, porque quere-
mos viajeros que busquen la naturale-
za, la admiren y la respeten. A cambio
ofrecemos lo mejor que tenemos, nues-
tro tesoro mas preciado.

Es obligado, como Administracién
provincial, seguir trabajando en la con-
figuraciéon de nuestro destino como

una provincia naturalmente tnica.
Estamos comprometidos con el desa-
rrollo de planes de Sostenibilidad Tu-
ristica en Destino que no solo benefi-
cian a la provincia, sino que también
contribuyen a la creacién de un mode-
lo de turismo responsable. Y asimismo
nos hallamos volcados en las comuni-

Estamos comprometidos
con el desarrollo de planes
de Sostenibilidad Turistica
en Destino que contribuyen a
la creacién de un modelo de
turismo responsable

Contemplar las estrellas, ver
salir el sol tras las montafnas
en el silencio del amanecer
de la Sierra de Aracenay
Picos de Aroche, yeguas
marismenas de Donana...

dades y en la puesta en valor de sus re-
cursos endégenos, en sintonia con los
gustos y necesidades de quienes nos vi-
sitan.

Las personas que habitan en nuestros

pueblos son quienes nos han guiado a
la hora de invertir y esa es la base del
cambio. No se decide en un despacho
sino a pie de calle, para poder respon-
der mejor a las necesidades y deman-
das de quienes componen el destino.

Para avanzar en este camino, el hasta
ahora Patronato Provincial de Turismo
de Huelva ha dado un paso al frente y
se ha transformado en la Agencia Des-
tino Huelva. Con ello queremos apos-
tar de forma decidida por un turismo
innovador y adaptado a los nuevos
tiempos por medio de un ente gestor
tinico de apoyo al sector y al Destino
que pondri el acento en el estudio, la
planificacién, la creacién de productos,
la promocidén y el fortalecimiento de
alianzas mul-
tinivel.

Todo ello
para subra-
yar que Huel-
va es el lugar
perfecto pa-
ra experi-
mentar y po-
ner a prueba
ese turismo
sostenible y
de calidad
que hoy en

dia persi-
guen todos
los destinos.

Contem-
plar las es-
trellas, ver
salir el sol
tras las mon-
tafias, en el
silencio del
amanecer de
la Sierra de
Aracenay Pi-
cos de Aro-
che, admirar
el vuelo de las gaviotas que anuncian la
llegada de la pesca al marinero puerto
de Isla Cristina. Dejarnos sorprender
por la ancestral saca de las yeguas ma-
rismefias de Dofiana. Extasiarnos ante
el increible juego de luces del ocaso
Ayamontino reflejadas en el Guadiana
o admirar los vestigios de un pasado
minero que vuelve en la Corta Atalaya
de Minas de Riotinto.

La provincia de Huelva es un destino
muy especial, tinico para recargarnos
de energia, emociones y experiencias.
Lo dificil para el viajero no es decidirse
a venir, sino resistirse a volver.
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Jaén, paraiso interior: un destino estelar
de experiencias tnicas y sostenibles

Francisco
Reyes

Presidente de la
Diputacién de Jaén

A provincia de Jaén se puede
disfrutar alrededor de una me-
sa. Esta tierra se ha consolida-
do como un destino gastroné-

mico por excelencia. En 2023
halogrado la proeza de sumar, de una vez,
tres nuevos restaurantes reconocidos con
la Estrella Michelin. Vandelvira, de Baeza;
Radis y Malak, de Jaén capital, se han in-
corporado a una distincién que ya ostenta-
ban Bagd y Dama Juana. En total, cinco
restaurantes: cuatro en la ciudad de Jaén -
concentrados en pocos metros cuadrados-
y uno en Baeza. Son los cabezas de cartel
de un sector gastronémico en auge, conso-
lidado como argumento de peso para visi-
tar la provincia de Jaén.

Disfrutar de una excelente gastronomia
se ha convertido en una razén de por si pa-
ravivir un increible viaje alo largo y ancho
de la geografia jiennense. Es un atractivo
turistico que se suma a su potente riqueza
monumental -con dos ciudades declaradas
Patrimonio Mundial, Ubeda y Baeza-, te-
soros del Renacimiento como la Catedral
de Jaén; innumerables fortificaciones me-
dievales; yacimientos para “viajar” al
Tiempo de los Iberos o cuatro parques na-
turales, como el de las Sierras de Cazorla,

Seguray Las Villas.

Son atractivos para navegar sobre un
mar de 66 millones de olivos, arboles mile-
narios en torno a los que se ha generado
una ruta de oleoturismo tinica y genuina.
Almazaras acondicionadas para su visita,
cortijos y haciendas con una arquitectura
muy marcada-muchos convertidos en alo-
jamientos—, spas u oleotecas son algu-
nos de los recursos que con-
forman un producto tu-
ristico cuya baza prin-
cipal esun aceite de
oliva virgen extra
tnico, logrado
gracias al es-
fuerzo que el
sector olei-
cola ha reali-
zado en las
dltimas dé-
cadas.

Este largo
camino ha lle-
vado al AOVE
elaborado en la
provincia a figurar
en las mejores clasi- o
ficaciones internacio- S T
nales. Con el distintivo “Ja-
én Seleccion”, que portardn a lo
largo del afio 2024 ocho aceites elegidos
tras una exigente cata-concurso, la Dipu-
tacion pone el foco sobre la excelencia y la
calidad, ejes de una difusién presente en la
mayor parte de acciones promocionales
enlas que participa la Administracién pro-

vincial a lo largo del afio.

Son atractivos con los que se ha articula-
do un modelo de turismo en el que prima
la sostenibilidad, una actividad que no va
en detrimento de nuestros municipios. Por
el contrario, va de la mano de ellos: impul-
sala economia local y favorece su desarro-
llo. Es un sector que influye en el tejido
empresarial o en &mbitos como la recupe-
racion y conservacion del patrimonio: un
claro ejemplo de ellos es el trabajo realiza-
do sobre la ruta de “Castillos y Batallas en
el Reino de Jaén”, que hoy recorre 26 mu-
nicipios.

Desde la Diputacién de Jaén procuramos
una actividad turistica que esté presente
en todos los rincones de la provincia. En-
tendemos esta actividad como un elemen-

El trabajo de la Diputacion
sobre la oferta turistica
refleja nuestro compromiso
con los municipios, el
desarrollo y el bienestar de
sus habitantes

to vertebrador del territorio. Al respecto,
los fondos Next Generation han puesto so-
bre la mesa importantes oportunidades
para la mejora de nuestros municipios.
Son casi 15 millones de euros para siete
planes turisticos, una inversiéon para
hacer posible interesantes
proyectos sobre produc-
tos los parques natu-
rales de las Sierras
de Cazorla, Segu-
ra y Las Villas;
Sierra Mdagina
o la Sierra de

Andujar; el
oleoturismo

0 recursos
algo menos
conocidos co-
mo el Camino

Mozarabe de

Santiago.

Estos recursos

contribuirdn a me-

- jorar las propuestas

= T de una provincia que es

o, L ya un destino de referencia,

uno de los mejores valorados de
Andalucia. El trabajo de la Diputacién de
Jaén sobre la oferta turistica de la provin-
cia refleja nuestro compromiso con los
municipios, el desarrollo y el bienestar de
sus habitantes, capaces de ofrecer siempre
lo mejor al viajero que llega.



Cosas que hacer por hacer
en el turismo de Almeria

Juan Carlos
Pérez

Catedratico (Univ.
Almeria)

L turismo de Almeria le inte-
resa Almeria y asi debe se-
guir siendo. Antes de empe-
zar, ya hay que dejar claro
que toda iniciativa o proyec-
to deberia tener como pivote el entorno y
la propia sociedad que lo envuelve: el pro-
ducto turistico esla combinacién, comple-
ja eso si, de nuestros recursos naturales y
culturales (el bien comtin) con otros mu-
chos menos idilicos, por supuesto, sin so-
brepasar los limites de renovacién natura-
les y el hartazgo de los vecinos. Mirando
desde arriba la situacién de Almeria, en
los ultimos tiempos parece que todo el
mundo (aléctonos més que autéctonos) se
ha sentido con capacidad de opinar en
funcién motivaciones tan distintas que al
final nos hemos quedado en tierra de na-
die. Hemos crecido si, pero seguro que no
al ritmo al que podriamos haberlo hecho,
y sin beneficiar con equidad a los que te-
niamos que haber recompensado.

Asi, “a lo gordo”, demos algunas cifras

de nuestra oferta: en 15 afios, hemos au-
mentado en un 8% el nimero de estableci-
miento hoteleros abiertos en temporada
alta; un 15% en habitaciones disponibles
(casi el mismo porcentaje en plazas); la
ocupacion es ahora un 8% supe-

rior a la existente 3 lustros
antes; tenemos un 30%
mas de viajeros y un
28% mas de pernoc-
taciones. En plan
coyuntural, la se-
rie histérica no
me da para més,
destacar que en
3 aios el precio
de la habitacién
ha crecido un
19%. Estas cifras
no parecen estar
mal. De hecho es-
tamos por encima de
la media nacional en
variacién del nimero de
establecimientos y habitacio-
nes (plazas) disponibles; y por de-

bajo en grado de ocupacién. También
mantenemos el ritmo espaiol de creci-
miento en viajeros y pernoctaciones, eso
si, de turistas en un 82% de origen nacio-
nal (tasa que cambia poco) y con fuerte es-
tacionalidad estival, menor en el caso del

turismo extranjero. Los datos reflejan ya
huecos por donde poder ir mejorando,
que por otro lado casi todo el mundo im-
plicado conoce, el sector debe empezar a
caminar en la direccién adecuada para es-
tablecer un nuevo modelo turistico menos
dependiente del volumen. En esta direc-
cion se suele vincular el turismo de cali-
dad con el gasto turistico, pero esta no-
cién abarca sin duda un espectro mas am-
plio que incluye factores como la diversifi-
cacion, la masificacién y la capacidad pa-
ra crear empleos de calidad con trabaja-
dores mas capacitados y tasas bajas de
temporalidad.

Me he dejado para el final la cifra del
personal empleado, por la parte que me
toca como profesor de operaciones y ges-
tién de recursos humanos. Esta si ha cre-
cido muy por encima de la media. Ahora
Almeria emplea un 50% mas de personas
que hace 15 afios (en el pico de agosto) co-
rroborando la impresién de que seguimos
siendo un motor econémico de bajo coste
laboral, y donde se repiten los clichés que
hacen huir a muchos trabajadores del sec-
tor: jornada amplia, remuneracion esca-

Demos algunas cifras de
nuestra oferta: en 15 anos,
hemos aumentado en un
8% el nimero de
establecimiento hoteleros
abiertos en temporada alta

sa, empleo inestable y prestigio no reco-
nocido. De hecho, se pone en evidencia la
necesidad de aumentar la productividad,
que cae debido a la alta rotacién de em-
pleosy las dificultades para contratar per-
sonal. Por no hablar de la im-
plantacién de las herra-
mientas del turismo
4.0. El empleador
debe ser cons-
ciente de los
costes eleva-
dos de susti-
tucién de un
buen traba-
jador. Todos
estos  topi-
cos son los
mismos que
poco a poco
van vaciando
las aulas univer-
sitarias de especia-
listas en el sector. Por-
que si, no nos engafemos,
por ahora se buscan mas manos
que cerebros. Aunque la tortilla estd dan-
do la vuelta tan rapido que nos va a costar
seguir el ritmo de los nuevos conocimien-
tos que va a requerir un trabajador cuali-
ficado. Ahi va a estar lo bonito, tanto para
empresarios, trabajadores o profesores.
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Apuesta por el turismo de cruceros

Santana

Presidente de la Autoridad
Portuaria de Huelva

L turismo nautico y de cruce-
ros cuenta con un gran poten-
cial de crecimiento en Andalu-
cia de manos de los siete puer-
tos de interés general. Segin
un informe anual de Turismo de Cruceros
en Andalucia, publicado por la Consejeria
de Turismo, Culturay Deporte de la Junta
de Andalucia, el turismo de cruceros ha
experimentado un destacado incremento
desde el afio 2022. Este estudio también
indica que las visitas de los cruceristas se
concentran en primavera y otofio princi-
palmente, de forma que se presenta como
un factor que contribuye a desestacionali-
zar el turismo que se concentra en los me-
ses de verano, sobre todo en las provincias
costeras.

En relacién a la estrategia de cruceros,
desde el Puerto de Huelva somos cons-
cientes del relevante papel que adquieren
las navieras, ya que seleccionan los desti-
nos del itinerario que comprenden el via-
je de cruceros.

En este contexto, habitualmente acudi-
mos a los principales eventos del sector
para promocionar los servicios y las in-
fraestructuras del Puerto de Huelva, asi
como las fortalezas de nuestro destino, de
la mano de Puertos del Estado y con Sun-
cruise Andalucia, una asociacion formada
por todos los Puertos de Interés General

del Estado en Andalucia -Algeciras, Alme-
ria, Cadiz, Huelva, Malaga, Motril (Grana-
da), Sevilla-, ylos de la Agencia Ptiblica de
Puertos de Andalucia (APPA), asi como
por el Puerto de Ceuta, con la finalidad de
promocionar Andalucia como destino de
Crucerosy de Nautica Deportiva.

Los puertos andaluces de interés gene-
ral, junto con Suncruise, trabajamos en el
desarrollo de una estrategia conjunta bajo
el lema “Andalucia Destino Sostenible y
Azul, Andalucia es tu Casa” para dar res-
puesta a casi cerca de un millén de cruce-
ristas y pasajeros de nautica, que nos visi-
tan, ademas de captar potenciales viajeros.

Desde el Puerto de Huelva hemos desa-
rrollado una estrategia centrada en favo-
recer lallegada de los cruceros, buques de
pequefio porte y megayates, al centro de
la ciudad, tras atracar en el Muelle de Le-
vante. En este espacio vamos a acometer
un ambicioso proyecto de remodelacion,
que sin duda, serd un revulsivo para el tu-
rismo ndutico y de cruceros en la ciudad.

De hecho, en este lugar se esta constru-
yendo la Marina Deportiva del Odiel, de
manos de un concesionario privado, que
fomentara el turismo nautico en unas ins-
talaciones modernas y pilotadas sobre el
agua.

Este proyecto también contempla la

En el Muelle de Levante vamos

Ia acometer un ambicioso
proyecto de remodelacion,
que sera un revulsivo para el
turismo nautico y de cruceros
en la ciudad de Huelva

A

construccién de una terminal de cruceros
yotros servicios de calidad para que los tu-
ristas de cruceros, pertenecientes al seg-
mento ‘luxury’, valoren positivamente su
experiencia en el Puerto de Huelva.
Conscientes de que las nuevas tenden-
cias de la industria de crucero apuntan al
crecimiento de la demanda de vivir expe-
riencias unicas y destinos no masificados,
estamos trabajando con el Ayuntamiento,
la Diputacién de Huelva y la Junta de An-
dalucia, entre otras administraciones, pa-
ra ofrecer y poner en valor nuestro desti-
no ante las navieras y touroperadores, co-
mo nuestros recursos naturales, formado
por parques naturales y nacionales, dehe-
sas, playas, marismas, el patrimonio in-
dustrial y minero, el legado inglés y nues-
tra relacion con el continente americano,
a lo que se suma nuestra rica y variada
gastronomia, mundialmente conocida.
Por todo ello, considero que es funda-
mental la cooperacién entre administra-
ciones y puertos andaluces con el fin de
consolidar la atractiva oferta que pone-
mos a disposicion del mercado de laindus-
tria ndutica y de cruceros, ya que repercu-
tird en la dinamizacién de la economia y
enla generacion de empleo. En este &mbi-
to también resulta necesario mejorar las
comunicaciones y las infraestructuras de
transporte con la implicaciéon de todas
las administraciones.

Con todos estos propdsitos acudimos
un afio mas a la Feria Internacional del
Turismo de Madrid (FITUR), primera ci-
ta anual para los profesionales del turis-
mo, navierasy touroperadores, para pro-
mover el turismo de cruceros en Huelva
ylaregion.
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En Almeria la vida te sonrie

Técnico de Turismo en la
Oficina Municipal de
Turismo de Almeria

S una certeza que una vez pi-
sas esta tierra bafiada por el
calido mar Mediterraneo e ilu-
minada por un brillante sol de
justicia, lo que recibes son
amables sonrisas de los que pueblan el lu-
gar.

Todos los eneros administraciones pu-
blicas, empresas privadas y asociaciones
de cardcter turistico se dirigen haciala ca-
pital espafiola para compartir en uno de
los meses més frios del afio un trocito de
calory calidez, refiriéndonos a nuestro cli-
may anuestro cardcter siempre abierto al
visitante, eso ademas unido a unos paisa-
jes de contrastes espectaculares, a una
gastronomia que quita el hipo y a una
oferta monumental y cultural que va en
aumento, la convierten en la envidia de
aquellos destinos que luchan contra una
potente estacionalidad. Aqui rompemos
con todo lo establecido y por romper, rom-
pemos hasta con los medios de transporte
que tan decadentes son. Una lastima que
sea tan dificil pisar tierras almerienses ya
no por el coste econémico, que también, si
no por el tiempo empleado hasta llegar a

este rinconcito bendecido con uno de los
mejores climas de la peninsula ibérica.

Aterrizamos en la Feria Internacional
del Turismo cargados con la convicciéon
que da el vivir en un destino que te asegu-
ra 360 dias de sol, restamos esos escasos
cinco dias anuales para que el cielo tenga
a bien acordarse de

esta tierra que

recibe con los brazos abier-

tos el agua que tanta falta nos 'y

hace. 14
Haciendo alusién a todas las

dificultades que ha sufrido y que

sufre Almeria, ha sido un destino

que ha sabido convivir con estos impe-

dimentos y ha intentado reconvenir esas

“amenazas” en oportunidades... ¢(Que no
tenemos facilidades en el &mbito de las co-
municaciones? Nuestra respuesta es que
somos un destino que no se encuentra ma-
sificado, un lugar donde atin convivimos
autdctonos y visitantes mezclandonos en
los bares de las cuatro calles o de la calle
Jovellanos porque aqui no ha sido necesa-
rio crear una oferta exclusivamente turis-
tica que dé respuesta a las demandas de
un turismo masivo. Compartimos la mis-
ma arena en las virgenes playas de nues-
tro Parque Natural Cabo de Gata en la
época estival 0 nos cruzamos y saludamos
amigablemente en alguno de los senderos
que recorren nuestras Alpujarras.

Nuestros visitantes consiguen integrar-
se en los habitos diarios como si de alme-
rienses se trataran y eso consigue crear
una relacién que pocas veces se rompe,
sienten hogar a Almeriay es que cualquier
almeriense muy gustosamente te va a in-
dicar donde se encuentra nuestra Plaza
Vieja, el inicio del Paseo Maritimo o cémo
se llamaba ese bar donde el plato estrella
son las bravas.

Cualquier almeriense te va
aindicar donde se
encuentra nuestra Plaza
Vieja, el Paseo Maritimo o
ese bar donde el plato
estrella son las bravas

Y es que esta tierra de legafiosos, como
histéricamente y popularmente se nos co-
noce, ha sabido desde siempre crecerse
ante las adversidades, buscar la cara posi-
tiva de la situacion y crecer despacio pero
sin pausa y todo eso contando tinicamen-
te con nosotros mismos. Por este motivo,
lucimos y ofrecemos con orgullo nuestra
tierra en una feria de turismo internacio-

nal donde Almeria, esta pequeiia capital

de provincia, también tiene su hueco y
su publico.
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Coyuntura turistica de la
provincia de Cordoba 2023

Manuel
3/ Rivera

3 Director del Centro de
_\ Andlisis y Prospectiva del
Turismo (Univ. Cérdoba)

ORDOBA y provincia finali-
zan el aflo 2023 superando las
cifras de afluencia turistica
del afio, ciertamente excep-
cional, de 2019, de acuerdo
con los datos disponibles de la Encuesta
de Coyuntura Turistica de Andalucia (EC-
TA), por lo que podemos hablar de que el
ano 2023 ha sido el de la recuperacién del
sector turistico cordobés trasla crisis de la
pandemia del Covid-19. De hecho, la pro-
vincia de Cérdoba ha alcanzado por pri-
mera vez -e incluso superado- a finales de
afo la cifra de 2 millones de turistas, por lo
que se ha registrado un dato récord, con
un crecimiento ya sélo en los tres prime-
ros trimestres del afio de mas de 104.000
turistas (un 7,2%) respecto al mismo pe-
riodo del 2019, a falta atin de los datos ofi-
ciales del tltimo trimestre, para el que
contamos, no obstante, con las previsio-
nes proyectadas por el Centro de Andlisis
y Prospectiva del Turismo de la Universi-

dad de Cérdoba.

Los diferentes subsectores de aloja-
miento turistico se han comportado, no
obstante, de manera diferente, de manera
que la demanda en los establecimientos
hoteleros no ha conseguido alcanzar las
cifras de turistas de 2019, experi-
mentado una caida im-
portante de viajeros - |
sobre todo ex- ﬁ
tranjeros- res-
pectoadicho & @
afo, mien-
tras que
enelcaso O TOm g
de los
aparta- ¢
mentos ___...---"""""'ﬁ
y las vi- =g _
viendas L. =i
confines e am r
cos, -que "
han visto
crecer su
oferta este afio
méas del 20% por
encima del crecimien-
to producido a nivel nacional
yregional en ambos casos-, se ha produci-
do un importante aumento del nimero de

viajeros, confirmandose la tendencia de
crecimiento de los alquileres vacacionales
ylos alojamientos individuales por mor de
una demanda que busca un ambiente mas
espaciosoy acogedor, de mayor intimidad,
comodidad, seguridad y autonomia o por
su mayor adecuacién para algunos seg-
mentos de demanda como el turismo fa-
miliar. En el caso de los alojamientos rura-
les, la tendencia de crecimiento de su de-
manda ha sido muy positiva respecto a las
cifras de los dos afios anteriores, pero
tampoco ha podido recuperar las cifras
muy buenas de 2019.

El afio 2023 ha traido consigo, por otra
parte, una serie de hitos de particular tras-
cendencia para el sector turistico cordo-
bés: 1.) la finalizacién y puesta a punto de
las obras de mejoray ampliacién del hist6-
rico Palacio de Congresos de Cérdoba en
octubre de este afo tras mas de una déca-
da devicisitudes y retrasos y una inversion
de unos 11,5 millones por parte de la Junta
de Andalucia y la ampliacién a 1500 pla-
zas totales entre el salén plenario y sus di-
versas salas; 2.) la inauguracién en el mes

Cordoba, mirando ya al
2024, inicia una etapa de
crecimiento y recuperacion
del turismo MICE, que se
ha visto resentido en las
dos ultimas décadas

de marzo, por parte del Ayuntamiento de
Cordoba, del nuevo Centro de Ferias y
Convenciones, que ha cerrado su primer
afo de actividad con més de 20.000 visi-
tantes;y 3.) La operatividad del aeropuer-
to de Cérdoba para los vuelos comerciales
tras las mejoras y acondicionamientos
realizados, con un primer vuelo con desti-
no europeo el 6 de diciembre de 2023,
tras practicamente 15 afios de
inactividad en esta oferta de
vuelos yla también recu-
peracion de los vuelos
privados, chirters y

de aerotaxi.
Cordoba, por
tanto, mirando
ya al 2024, ini-
cia, sin duda,
una etapa de
crecimiento y
recuperaciéon
del turismo MI-
CE, que se ha
visto resentido
negativamente en
las dos ultimas déca-
das por la falta de equi-
pamientos adecuados. Y
al mismo tiempo, refuerza su
imagen nacional e internacional y
su posicionamiento en el campo de esta ti-

pologia de turismo especifico.
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El turismo en la provincia de Cadiz:
los retos antes del ano 2030

Manuel Arcila y Gema
Ramirez

Grupo de Investigacion de

Planificacion y Gestion
litoral (Univ. Cadiz)

N la dltima década, la provin-
cia de Cadiz ha emergido co-
mo un destacado referente
turistico en Andalucia, a pe-
sar de los desafios impuestos
por la pandemia en el sector. En el andli-
sis actualizado de la importancia turisti-
ca de Cadiz en el contexto andaluz, se ob-
serva que, segtn datos del Instituto Na-
cional de Estadistica (INE), la provincia
ha experimentado un destacado incre-
mento del 18% en las pernoctaciones du-
rante los tltimos cinco afos (INE, 2022),
superando a provincias como Mélaga y
Almeria. Asimismo, la oferta de aloja-
miento ha aumentado un significativo
22%, consolidando a Cddiz como un des-
tino turistico en alza. Representando el
15,3% de las pernoctaciones regionales,
Cadiz lidera en gasto medio diario por tu-
rista con 84,52 euros y obtiene valora-
cion de satisfaccion de 8,7 sobre 10, equi-
parandose a Jaén y Sevilla, segtin el Ba-
lance del afo turistico en Andalucia
2022 de la Consejeria de Turismo, Cultu-
ray Deporte de la Junta de Andalucia
Segtn datos recientes del INE, corres-
pondientes a 2022, el turismo ha conso-
lidado su posicién como uno de los prin-
cipales motores econémicos de la provin-
cia. Se estima que el PIB turistico ha ex-
perimentado un crecimiento del 7%, su-
perando el promedio nacional y situan-
dose en un 15% del PIB provincial total.
En términos de empleo, el sector turisti-
co proporciona trabajo al 20% de la po-
blacion activa en la provincia, segtin los
dltimos estudios realizados. Estos indi-
cadores reflejan la trascendencia del tu-
rismo no solo como motor econémico si-
no también como generador de empleo
en la provincia. No obstante, persisten
desafios en la calidad y consolidacion de
ciertos empleos asociados al sector
Céadiz se distingue por su diversidad tu-
ristica. El turismo cultural, apoyado por
la riqueza histérica de Cadiz y Jerez, ha
experimentado un aumento del 12% en
visitas a museos y sitios patrimoniales,
segin datos del Patronato Provincial.
Por otro lado, el turismo de sol y playa ha
visto un incremento del 15% en la ocupa-
cién hotelera en las zonas costeras. De
igual forma las distintas comarcas gadi-

tanas ofrecen una diversidad de recursos
turisticos que hacen mas completa, pero
también compleja, la promocién y oferta
turistica de la provincia gaditana. Desde
la costa ala serrania pasando por la cam-
pina, desde la naturaleza de sus parques
naturales hasta el patrimonio histérico y
cultural de sus zonas urbanas y rurales.
Finalmente, municipios costeros como
Chiclana o Conil se sitiian, desde hace ya
unos afos, entre los primeros destinos li-
torales en niimero de pernoctaciones,
concentrando un alto porcentaje en los
meses de verano.

La provincia de Cadiz destaca por su
oferta de sol y playa en todos sus munici-
pios costeros, destacando Chiclana de la
Frontera por su capacidad hotelera. Ca-
da municipio litoral tiene su singularidad
sumando a sus playas otros recursos co-
mo pueden ser el viento para los depor-
tes nduticos como en Tarifa o la gastro-
nomia marina como en Barbate y Conil.
La oferta en las zonas costeras se com-
pleta con la existencia de un rico patri-
monio histérico-cultural (Baelo Claudia,
Trafalgar, Isla Sancti Petri, faros, etc.) y
natural (Parque natural del Estrecho,

Parque natural de la Brefia y marismas
de Barbate, Parque Natural de la Bahia
de Cadiz y desembocadura del Guadal-
quivir, entre otros). Al turismo de sol y
playa se une el turismo urbano de los
principales cascos histéricos provincia-
les, destacando la ciudad de Cadiz y Jerez
dela Frontera. En el caso de Cadiz, al tu-
rismo urbano tradicional, hay que afa-
dirle el turismo de cruceros que ha evolu-
cionado muy positivamente en los ulti-
mos afos pasando de los 300.000 pasa-
jeros en 2010 a mds de 500.000 en 2023
(Ramirez-Guerrero et al., 2021 y Diario
de Cadiz, diciembre 2023). De igual for-
ma, los espacios interiores de la provin-
cia de Cadiz, principalmente la zona se-
rrana, ofrecen una oferta turistica cen-
trada en la forma de vida rural, el paisaje
y los espacios naturales protegidos. En
todo este territorio se ubican dos gran-
des espacios naturales como son el Par-
que Natural de Grazalema y el Parque
Natural de los alcornocales que encie-
rran unariqueza natural singular y inica
como por ejemplo el pinsapar. Nicleos
como Zahara de la Sierra, Grazalema,
Setenil o Arcos de la frontera se han con-



vertido en referentes en el turismo rural
en la provincia de Cadiz y Andalucia. La
gastronomia se suma a la oferta turistica
de esta region a través de las rutas y los
restaurantes con estrellas Michelin. De
igual forma, el turismo enolégico se con-
centra en el marco de Jerez formado por
los municipios de Jerez de la Frontera,
Sanlicar de Barrameda y El Puerto de
Santa Maria.

Considerando lo anterior, nos referi-
mos a una provincia con una riqueza tu-
ristica diversa, reflejada en una amplia
oferta centrada, principalmente, en sus
municipios costeros, aunque con encla-
ves interiores de gran interés, como Je-
rez de la Frontera o Grazalema. A pesar
del fuerte desarrollo de la actividad turis-
tica en la provincia en las tltimas déca-
das, este territorio presenta atin un po-
tencial de atraccién turistica muy alto
que debe ser planificado y organizado en
los préximos afios para integrarse en la
oferta actual sin generar problemas am-
bientales, sociales y culturales.

Laprovincia de Cadiz ha cuadruplicado
su capacidad hotelera en las tltimas tres
décadas, situdndose como la segunda
provincia con mayor oferta alojativa, al-
canzando 39.093 plazas, solo por detras
de Mélaga. En los tdltimos cinco aiios, los
municipios de Tarifa y Cadiz, con un cre-
cimiento del nimero de plazas hoteleras
del 43 %y el 37;1 % respectivamente (IE-
CA, 2023), encabezan el crecimiento de
oferta de alojamiento en la provincia. De
igual forma la evolucion de las pernocta-
ciones ha sido favorable desde 2010, si
exceptuamos los afos de la pandemia,
llegando en 2022 a superar los 8 millones
(Observatorio turistico del Patronato
provincial de Turismo). En cuanto
a los pasajeros llegados por el
aeropuerto de Jerez no se
harecuperado en 2022
los datos registrados
en 2019, pero supera
ya los 451.000 viaje-
ros.

Estos resultados han
sido posible gracias a
la iniciativa empresarial tanto interna
como externa, la cual ha acometido
actuaciones e inversiones que han
mejorado la oferta tanto en canti-
dad como calidad, y por otro lado
al papel desarrollado por las admi-
nistraciones ptblicas desde la lo-
cal ala regional, jugando un papel
esencial el Patronato provincial de
turismo. Desde su fundacién en 1978, ha
implementado estrategias innovadoras
basadas en datos y tendencias del merca-
do que han mejorado la promocién y di-
fusién de la oferta turistica de los distin-
tos destinos turisticos existentes en la
provincia, tanto costeros como de inte-
rior. La colaboracién con empresas del
sector y la participacion activa en ferias

Datos Basicos de la Actividad turistica en la Provincia de Cadiz

Cadiz Puesto en Andalucia
Numero de pernoctaciones extranjeras 2.752.709 3
Cuota (% sobre total pernoctaciones en 15,3% 22
Andalucia)
Plazas en establecimientos hoteleros 39.093 pri ]
Grado de ocupacion hotelera 52,6% 2
Numero de turistas 5.418.604 2%
Estancia Media (numero de dias) 6,9 32
Gasto medio diario (euros 84,51 12
Valoracion del destino: escalade 1a 10 8,7 32

Fuente: Consejena de Turismo, Cultura y Deporte, 2023

internacionales han sido pilares de la es-
trategia del Patronato. En esta misma li-
nea, la Diputacion de Cadiz gestiona un
programa sobre ‘Sistema de Inteligencia
Turistica de la Provincia de Cadiz’, con
fondos FEDER concedidos en el marco
de la ‘Convocatoria de Destinos Turisti-
cos Inteligentes’ de Red.es, organismo
dependiente del Ministerio de Asuntos
Econémicos y Transformacién Digital.
Todo ello ayudard a convertir a la provin-

Cadiz ha experimentado un
destacado incremento del
18% en las pernoctaciones
en los ultimos cinco anos,
superando a provincias
como Malaga y Almeria

cia de Cadiz en un destino turistico inte-
ligente que mejorard la experiencia del
turista, favorecerd la integracion de la
oferta, minimizard los impactos negati-
vos ambientales y sociales y facilitara la
gobernanza de estos espacios. El proyec-
to, financiado con dos millones de euros,
contempla la creacién de una aplicaciéon
moavil, un asistente virtual de voz, la re-
novacion de la web cadizturismo.com, el
uso de herramientas de encuestas a tu-
ristas y el andlisis de datos procedentes
de las redes sociales y de la informacion
que se consiga de los 300 sensores que se
han instalado por todos los municipios
de la provincia (Diputacién Provincial,
2023). Por ultimo, desde el Patronato de
turismo se estd incentivando la investiga-
cién en esta materia a través de la colabo-
racién con la Universidad de Cddiz con
iniciativas como los premios Aura de in-
vestigacion turistica creados en 2020.

Teniendo en cuenta el actual escenario
y las posibles tendencias, cabe analizar
los diferentes retos y oportunidades a los
que se enfrenta el sector turistico en la
provincia de Cadiz para los préximos
afios en el horizonte 2030, enfatizando
los siguientes elementos:

1. Cambiar de modelo en clave de soste-
nibilidad. A pesar de que se han empeza-
do a dar pasos en este sentido, atin hay
que profundizar en la modificaciéon de
ciertas actuaciones en el
sector  dirigiéndonos
hacia la transiciéon

energética y la trans-
formacién del modelo
territorial de ocupa-
cién turistica. Es
esencial la preserva-
cién de las dreas cos-
teras naturales para
garantizar unos es-
pacios turisticos
mads sostenibles y sin
generar una presion excesiva sobre los
recursos naturales, como pueden ser el
agua o los ecosistemas vulnerables. De-
ben generarse indicadores que midan la
capacidad de carga de espacios como las
playas, los espacios culturales, los espa-
cios protegidos o los cascos histéricos.
La afluencia masiva de visitantes en mo-
mentos puntuales en espacios como el
casco histérico de la ciudad de Cadiz o al-
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gunos municipios de la Sierra (Grazale-
ma o Setenil), puede provocar situacio-
nes de tension y posible conflicto entre
residentes y visitantes.

2. Potenciar el turismo azul. El turismo
azul se ha convertido en uno de los pila-
res de las estrategias de crecimiento azul
de la Unién Europea, que lo define como
una tipologia de turismo costero-mariti-
mo basado en el uso sostenible y comple-
mentario de los diferentes recursos exis-
tentes en las zonas costeras y en el mar,
con el objetivo de alcanzar la sostenibili-
dad de estos territorios, la desestaciona-
lizacion de la actividad y la mejora del
bienestar de las sociedades que residen
en ellos, con procesos de socializacion de
los recursos patrimoniales naturales y
culturales. Para ello es importante la
puesta en valor de estos recursos desde
el conocimiento, la sensibilizacién y la
socializacién, generando sentimiento de
pertenencia, respeto y apreciacién entre
residentes y turistas. Una de las claves
parael futuro desarrollo del turismo azul
pasan por la necesidad de coordinacion,
colaboracidn y sinergias entre los orga-
nismos publicos en sus distintas escalas
territoriales y los agentes privados del
sector turistico. Todas estas actuaciones
deben estar impulsadas desde la necesi-
dad de consecucion de los retos plantea-
dos por los Objetivos de Desarrollo Sos-
tenible (ODS) de Naciones Unidas y la
Agenda 2030, incorporando actuaciones
globales que busquen la generacién de
actividades orientadas a la oferta de ser-
vicios sostenibles e inteligentes en los es-
pacios costeros y marinos. Para ello, es
esencial la creacién de productos turisti-
cos fundamentados en un cambio en la

imagen y marca del destino, complemen-
tando la tradicional oferta de sol y playa
con otros segmentos turisticos novedo-
sosy alternativos como turismo de salud,
deportivo, turismo verde y principal-
mente el patrimonial y etnografico desde
una perspectiva amplia, con la puesta en
valor o la socializacién de los bienes cul-
turales y naturales vinculados a las zonas
litorales y el mar, como el patrimonio
histéricoy cultural costero o la gastrono-
mia relacionada con los productos mari-
nos, tanto tradicionales como otros mas
innovadores. Los municipios costeros de
Cadiz retinen todas estos condicionantes
por lo que se convierte en un destino id6-
neo para poder desarrollar todas estas
estrategias. El uso de las almadrabas en
Barbate y Conil como recurso turistico,
areas patrimoniales y naturales como
Trafalgar, la valorizacién del atin como
producto gastronémico, son claros ejem-
plos de las posibilidades de desarrollo de
nuevos modelos turisticos enmarcados
en el aprovechamiento y puesta en valor
de productos endégenos distintos del
tradicional sol y playa.

3. Adaptacién al cambio climatico. Las
consecuencias del cambio climético son,
ya, una realidad. El cambio climdtico
plantea retos considerables para el turis-
mo en Cadiz, en consonancia con los ob-

Segun los ultimos datos, el
numero de cruceristas
recibidos en 2023 ha
rondado los 20.900
visitantes y las escalas se
han cifrado en 74

jetivos de la Agenda 2030. La subida del
nivel del mar, el aumento de las tempera-
turas, la escasez hidrica y los eventos cli-
madticos adversos han sido una constante
en los tultimos afos. La erosion costera
estd provocando problemas en playas y
zonas acantiladas que, por ejemplo, obli-
ga a procesos periddicos de regenera-
cién. De esta manera muchas playas de la
provincia se ven afectadas por estos pro-
blemas, siendo las playas el recurso bési-
co y atrayente de una parte importante
de los turistas que visitan la provincia. A
esto hay que anadir el consumo hidrico
que significala actividad turistica, que en
algunos casos estd provocando el agota-
miento de los reservorios de aguas subte-
rraneas generando gran preocupacion
sobre su sostenibilidad a medio y largo
plazo. En Espaia, algunos estudios de-
fienden que, mientras que el consumo
medio de agua de un ciudadano se cifra
en 127 litros/dia, en el caso de un turista
ese consumo puede elevarse hasta los
800 litros por dia. Considerando el esta-
doy capacidad de los pantanos en la pro-
vincia de Cadiz en el ano 2023 (alcanzan-
do en muchos casos el 25%), son datos
alarmantes que no pueden ser ignora-
dos.

Asimismo, el aumento de las tempera-
turas, especialmente durante la tempo-
rada estival, se ha convertido en la ténica
general en los tultimos afios en nuestra
provinciay en el resto de estado espanol.
Esto esta provocando la implementacién
de medidas de adaptacion, principal-
mente en establecimientos hoteleros.
Esta realidad, que se acentuard en los
proximos anos, ya estd induciendo a des-
tinos del norte de Espana y de Europa a
cambiar su modelo turistico adaptando-
lo a las nuevas condiciones climaticas.
Por otra parte, los dltimos temporales en
el litoral gaditano ocasionaron graves
dafos en una parte de los equipamientos
einfraestructuras turisticas que tuvieron
que ser reparadas por las administracio-
nes publicas y las empresas.

Es por ello que, al igual que en otras re-
giones turisticas costeras, la provincia de
Cadiz se deberd plantear de forma plani-
ficada el retranqueo de una parte impor-
tante de las instalaciones turisticas de
primera linea de costa. Las proyecciones
realizadas nos hablan de la necesidad de
comenzar este proceso para paliar los
costes y mantener la oferta en las proxi-
mas décadas.

4. Controlar y gestionar la oferta de vi-
viendas con fines turisticos. Otro de los
retos a los que se enfrenta la provincia de
Cadiz es el control y gestion de la oferta
de alojamiento relacionada con las vi-
viendas con fines turisticos. A ello se une
el problema de la construccién ilegal en
algunos de los municipios de la provin-
cia, principalmente los costeros. Segun
un estudio de Pifiero (2019), las provin-



cias de Cadiz, Malaga y Sevilla absorben
el 70,66% del total de construcciones ile-
gales de Andalucia. Ademads, Cadiz y Se-
villa ostentan una mayor concentracién
de estos espacios y mayor tamaiio de los
enclaves reconocidos. Entre los munici-
pios estudiados en este estudio (Pifiero,
2019), Conil de la Frontera, con 2.365
ha., destaca como la localidad andaluza
con mayor construccion ilegal. En este
mismo sentido dos municipios costeros,
Conil de la Fronteray La linea de la Con-
cepcién, tienen un
crecimiento m4ds in-
tenso de estas cons-
trucciones.

Otro fenémeno que,
tradicionalmente, se
ha dado en las zonas
costeras gaditanas es
la oferta de segunda
residencia para uso
turistico. La aparicion
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va que ha crecido de
forma exponencial en
la dltima década. Esto
genera dos tipos de
problematicas asociadas, el fuerte creci-
miento sin un control sistematizado y el
desconocimiento de la oferta real que
provoca una deficiente gestién por parte
de los destinos. La provincia de Cadiz
ocupa el segundo lugar en Andalucia,
después de Mdlaga, tanto en el niimero
de viviendas, con 14.894 en 2023 segun
el INE, como en la oferta de plazas, con
74.506. Esto significa que la provincia
oferta casi el 20 % de las viviendas y las
plazas de Andalucia y cerca del 5 %
de plazas y viviendas en Espaia.
Conil de la Frontera destaca co-

mo el municipio con mayor
oferta de viviendas con fines /£
turisticos con 12.132 plazas
que significa el 16,3 % de to-
dala oferta provincial (INE,
2023). E160 % de todaslas |
plazas de viviendas con fi- |
nes turisticos de la provin-
cia se concentran en cinco
municipios, todos ellos en
la zona costera, por orden
de oferta serian: Conil de la
Frontera, Chiclana de la

Frontera, Tarifa, Cadiz y El

Puerto de Santa Maria.

5. Seguir dando paso hacia la
conversién en destinos turisticos in-
teligentes. El futuro del turismo en Cé-
diz se vislumbra a través de la transfor-
macién hacia destinos turisticos inteli-
gentes. La implementacién de tecnolo-
gias como la inteligencia artificial y el in-
ternet de las cosas busca optimizar la
gestién de recursos y mejorar la expe-

riencia del turista. Como ya se menciond
anteriormente, la Diputacién provincial
desarrolla un proyecto financiado por el
gobierno de Espana, a través de Segittur,
que promueve la realizacion de acciones
que fomente el uso de las tecnologias pa-
rala gobernanza turistica. Ademas de es-
tainiciativa, cuatro destinos turisticos de
la provincia se han incorporado a la red
de Destinos Turisticos Inteligente pro-
movida por Segittur, Conil de la Frontera
(2019), Rota (2020), Campo de Gibraltar

Plazas de Viviendas con fines turisticos en la

provincia de Cadiz, 2023
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Es esencial que el turismo
azul defina la oferta en los
destinos de costa,
valorizando sus recursos con
un enfoque de preservacion
de la herencia costera

(2020) y

Chiclana (2020) (Segittur, 2023).
6. Afrontar la estacionalidad y evitar la
turismofobia. A pesar de que actualmen-

ll-ll]l

te no hay un problema grave en la mayor
parte de los destinos turisticos provincia-
les, de forma puntual y provocado, en
parte, por la fuerte estacionalidad estival
que aun existe en la provincia, se dan al-
gunos movimientos sociales que comien-
zan a ver al turismo como una actividad
perjudicial para la sociedad de esos des-
tinos. En los medios locales de comuni-
cacién, en municipios como Tarifa y Ca-
diz, aparecen de forma esporadica noti-
cias de quejas sobre la intensa actividad
turistica generada en
estos entornos. Por
ello es necesario ana-
lizar la capacidad de
carga de los cascos
histéricos de estos
municipios y fomen-
tar una distribuciéon
mads equilibrada de la
ocupacién a lo largo
de todo el afio, asi co-
mo el control de la
afluencia de visitan-
tes procedentes de
los numerosos cruce-
ros, como es el caso
de la ciudad de Cadiz,
donde se perciben
ciertas preocupacio-
nes por la proteccién y conservacién del
patrimonio cultural y la sostenibilidad
ambiental y social.

Considerando todo lo anterior, las pers-
pedtivas para el turismo en la provincia
de Céddiz son alentadoras, siempre que se
apueste decididamente por la innovaciéon
y la sostenibilidad, a través de herra-
mientas de gobernanza adecuadas. La
colaboracion continua entre el sector pu-
blico y privado, junto con la adaptacién a
las tendencias globales de turismo res-

ponsable, posiciona a Cadiz como un

,  destino con una fuerte capacidad de
\  adaptacién y encaminado hacia la
tan ansiada y necesaria sostenibi-
lidad. Es esencial que el turismo
azul definala oferta en los desti-
nos costeros de la provincia, va-
lorizando todos sus recursos
(naturales, culturales, histéri-
cos, gastronomicos, etnografi-
cos, etc.), mediante un enfoque
orientado hacia la preservacién

de nuestra herencia costera y

cuyo modelo permita su aprove-
chamiento, pero también su pro-
teccién. De igual forma se debe in-
centivar los destinos de interior fo-
mentando todas las singularidades
existentes en la provincia, desde la cam-
pina jerezana, con el turismo enolégico
como bandera, hasta las zonas serranas
con lariqueza natural protagonizada por
nuestros parques naturales de Grazale-
ma y Alcornocales. Solo de esta manera
la provincia conseguird alinearse con los
retos que se avecinan hacia el 2030.

Fuente: INE, 2023
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Modelo y legislacion del
turismo: union indisoluble

Humberto
Gosalbez

Profesor/investigador
Derecho del Turismo
(Univ. Cérdoba)

L turismo es, sin duda, una ac-
tividad privada de interés pu-
blico. Asi lo reconoce tanto la
sociedad como nuestros Pode-
res publicos y, en consecuen-
cia, la legislacién turistica actual. Sucede,
sin embargo, que la politica turistica ofre-
ce no pocos desafios en su disefio y aproba-
cién, primero, y en su ejecucién o imple-
mentacion después. La diversidad de dere-
chos y de intereses afectados (privados y
publicos) no siempre facilita su concilia-
cién o equilibrio y, por consiguiente, su
traslaciéon a la normativa turistica: en el
sector privado es evidente la primaria dis-
crepancia entre los intereses empresaria-
les y los intereses de los consumidores o
usuarios de los servicios turisticos, y den-
tro del sector empresarial o profesional no
lo es menos la reciente confrontacion en-
tre el sector hotelero y el sector gestor de
las viviendas turisticas; por su parte, en el
ambito del sector publico, la accién de la
Administracién General del Estado -a tra-
vés principalmente de la Secretaria de Es-
tado de Turismo- a la hora de ejercer sus
competencias ha de evaluar previamente
las competencias exclusivas turisticas de
las Comunidades Auténomas (CC AA), asi

como las politicas de las Consejerias de Tu-
rismo de las CC AA deben considerar, en-
tre otras, las competencias de los Munici-
pios de sus respectivos territorios, debien-
do respetar unasy otras acciones adminis-
trativas los principios de colaboracién, co-
operaciény coordinacién que, constitucio-
nal y legalmente, son ineludibles.

Y, como toda politica publica y toda ac-
cion de las Administraciones puiblicas que
es,la ordenacién del sector turistico preci-
sa un adecuado marco regulatorio para
poder realizarse con éxito; la legislacién
turistica necesita revisarse conforme a los
objetivos y fines del modelo turistico que
se pretende alcanzar. Y ;qué modelo de tu-
rismo impera en Espaiia? ;qué modelo de-
sea la Secretaria de Estado? ¢es el mismo
modelo que quieren todas y cada una de
las 17 CC AA para sus respectivos territo-
rios? Las respuestas definitivas requeri-
rian un andlisis que se excede ampliamen-
te del objeto de este articulo divulgativo.
Quizas existan consensos y parametros
basicos de ese hipotético modelo turistico
nacional. Quizés se pretenda, en general,
un modelo turistico demandado por la ac-
tual realidad social y econémica del pais y
de cada Comunidad Auténoma, por su-
puesto. En todo caso, este modelo ha de
incorporar un turismo mads sostenible,
mads accesible, mds social y menos econo-
micista; ha de ser un modelo, asimismo,
mads conciliador y colaborativo en aten-
cion alos distintos intereses puiblicos afec-
tados, mas cooperativo con el sector pri-
vado turistico y de sectores incidentes y

mads participativo de los vecinos de los nu-
cleos turisticos, en especial, y de la pobla-
cién en general, previendo (y evitando) asi
efectos negativos del turismo sobre la ciu-
dadania de los lugares turisticos mas ten-
sionados que afectan a la convivencia so-
cial entre vecinos y turistas (turismofo-
bia). Desde otros prismas complementa-
rios integrantes de ese mismo modelo, las
politicas ptiblicas turisticas deberan diver-
sificar y potenciar la oferta turistica, in-
crementando su calidad y competitividad,
pero también deberdn atender las necesi-
dades del territorio turistico y del entorno
en que se ejerce la actividad turistica, ga-
rantizando el derecho al descanso y lainti-
midad de las personas residentes o veci-
nos, asi como el derecho al ocio de las per-
sonas usuarias de servicios turisticos; en
suma, las politicas ptblicas turisticas de-
beran, sin duda, fomentar la sostenibili-
dad social y ambiental y el desarrollo local
turistico mediante la diversificacién y la
desestacionalizacidn, la colaboracién y la
cooperacion con los agentes econémicos y
sociales del sector, la participacién ciuda-
danainteresada o afectada, el crecimiento
del empleo de calidad o no precario en el
sector turistico y la formacion y el fomen-
todelainvestigacionylainnovacién turis-
ticas.

¢Qué modelo de turismo

Iimpera en Espana?, ;qué
modelo desea la Secretaria
de Estado?, ¢es el mismo
que quieren las 17 CC.AA.
para sus territorios?

Pues bien, todo eso -y no es poco como
podra facilmente apreciarse- ha de estar
necesariamente consagrado y regulado
en la Ley de Turismo y en sus disposicio-
nes de desarrollo, normas juridicas,
pues, que como toda obra de la ciencia
juridica, han de ser elaboradas conforme
a criterios cientificos y técnicos especia-
lizados, que en este caso residen en los
expertos en el Derecho del Turismo que
tienen la responsabilidad de poder ela-
borar con éxito las propuestas de refor-
mas legislativas y reglamentarias preci-
sas conforme a esos objetivos generales
del modelo turistico declarado por el le-
gislador. Larelevancia de esta debida en-
comienda a la ciencia juridica no es me-
nor, porque la Ley de turismo constituye
un instrumento capital para la consecu-
cion de los objetivos del modelo turistico
elegido; no hacerlo nos conducird a una
normativa turistica defectuosa e inefi-
ciente que no hara sino alejar ain mas el
alcance del modelo de turismo que los
propios Poderes publicos proclaman, en
otras palabras, nos conduciria a una fal-
sa legislacién turistica que es imprescin-
dible evitar.
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Puerto de Sevilla, una experiencia de
navegacion unica por el estuario

*= Presidente de la Autoridad
Portuaria de Sevilla

L Puerto de Sevilla ofrece al
crucerista una visita tinica. Co-
mo puerto maritimo de inte-
rior, el de Sevilla permite atra-
car directamente en el centro
dela ciudad a escasos metros del drea his-
térica y muy cerca de los monumentos
mas emblemaéticos como la Torre del Oro,
el Real Alcazar y la Catedral. Esta ubica-
cién estratégica lo convierte en un lugar
optimo para las escalas de cruceros de al-
ta gama, tanto de los itinerarios atlanticos
como mediterraneos.

Segtin los ultimos datos, el niimero de
cruceristas recibidos en 2023 ha rondado
los 20.900 visitantes y las escalas se han
cifrado en 74. Ademads, en comparacion
con los datos prepandemia, las escalas de
cruceros premium han crecido en torno al
30 %.

Sevilla se consolida, asi, como punto de
origen y destino de cruceros de lujo y de
mega yates, atractivos medios de trans-
porte para llegar a la ciudad. Una ciudad
moderna, en proceso constante de reno-
vacion, que apuesta por la cultura, el ocio,
el patrimonio y la gastronomia.

El objetivo de la Autoridad Portuaria de
Sevilla (APS) es promocionar Sevilla en
un destino para cruceros de alta gama, de
yates y megayates, apoyado en las condi-
ciones geograficas de laria del Guadalqui-
vir que convierten la experiencia de nave-
gacién en un reclamo turistico tinico en
Espana. La navegacion por el Guadalqui-
vir es un atractivo mas para el crucerista,
una experiencia inolvidable a lo largo de
89 kilometros hacia el interior del territo-
rio: desde la desembocadura, donde el
mar se convierte en ria, el paso por Doia-
na, arrozales, municipios riberefios y por
la Puerta del Mar a Sevilla -la esclusa-,
hasta el atraque en el centro de la ciudad.

También, la APS trabaja en colaboracién
con Turismo de Sevilla, la Junta de Anda-
lucia y la Asociacién Suncruise para au-
mentar el nimero de escalas, asi como el
tiempo de estancia de los cruceros en los
muelles sevillanos; al menos dos dias con
pernocta.

Asimismo, intensifica el didlogo comer-
cial con navieras para la captacion de nue-
vas lineas de cruceros que tengan a Sevilla

Segun los ultimos datos, el
numero de cruceristas
recibidos en 2023 ha
rondado los 20.900
visitantes y las escalas se
han cifrado en 74

como puerto base. Estos esfuerzos comer-
ciales se orientan hacia el establecimiento
del Puerto de Sevilla como punto de em-
barque y desembarque, tanto en las lineas
ya consolidadas como en las nuevas rutas
de cruceros.

En cuanto a la sostenibilidad, la Termi-
nal de Cruceros, construida en 2015 y ubi-
cada en el Muelle de Delicias, es un hito
arquitectonico que ha recibido varios pre-
mios en este sentido. Un espacio innova-
dor creado con 46 contenedores de mer-
canciasreciclados y adaptados para su uso
publico, que sirven como balcén al Gua-
dalquivir. Se trata de unas instalaciones
completamente sostenibles, flexibles y
multiusos.

Como novedad, en 2023 la APS ha pre-
sentado el Master Plan del Distrito Urba-
no Portuario, cuyo disefio define la inte-
gracion del muelle de Tablada en Sevilla,
su transformacién para el disfrute de los
ciudadanos. Este documento recoge la
construccion de una nueva terminal de
pasajeros préximo al legado arquitecténi-
co que la Exposicién Iberoamericana de
1929 dej6 a la ciudad de Sevilla. Asi, este
nuevo edificio se ubicara en uno de los
Tinglados del muelle de Tablada, remode-
lando un espacio que antafio sirvié como
almacenamiento de mercancias y grane-
les, para convertirlo en un edificio abierto,
sostenible y completamente adaptado a
las necesidades de los visitantes que lle-
gan a Sevilla a bordo de un crucero.
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El Aeropuerto de Almeria y sus
mas de 30 millones de razones

Ignacio
Tejero

Director del
Aeropuerto de Almeria

L Aeropuerto de Almeria per-
di6 en 2020 el 80% de su trafi-
co y lo hizo en medio de una
coyuntura que supuso la ma-
yor crisis de la historia del
transporte aéreo. Pocos sectores como el
turistico han padecido los efectos de la
tremenda disrupcién que supuso la pan-
demia y todos
los que, de una
forma u otra,
lo integramos
hemos trabaja-
do con denue-
do por volver a
los registros de
los que se par-
tian por enton-
ces.

En el caso del
trafico aéreo,
los primeros
compases de
mejora vinie-
ron de la mano
del mercado
nacional, mien-
tras que el fo-
raneo necesito
algo mas de
tiempo para
recortar  dis-
tancias. A dia
de hoy, el Ae-
ropuerto  de
Almeria ha re-
cuperado el 70,5% de los pasajeros inter-
nacionales que tenia en 2019, mientras
que, en el caso de las conexiones domésti-
cas, esa proporcion se eleva al 90,4%.

Sin dejar de reconocer el trabajo que nos
queda por delante, estoy seguro de que si
hace tres afios nos hubiesen preguntado
cémo querriamos estar hoy, muchos ha-
briamos firmado alcanzar el nivel de acti-
vidad que hemos tenido este verano, con
conexiones directas a 22 destinos de 13
paisesy, entre ellos, 10 capitales europeas.

El camino recorrido hasta ahora tiene
un mérito enorme y el hecho de que las
compaiiias aéreas sigan apostando por Al-
meria, a pesar del complicado entorno
econémico y geopolitico, no hace sino de-
mostrar la fortaleza de este destino y las

grandes oportunidades que ofrece.

Laactividad de un aeropuerto es el refle-
jo de la demanda que genera el territorio
al que sirve. De ahi que la participacién de
todos los actores implicados sea funda-
mental para poner en valor el destino, pa-
ra que haya personas que quieran viajar
desde / hacia el mismo y, en base a ello,
que las aerolineas puedan programar ru-
tas que satisfagan la demanda.

Dentro de sus competencias como ges-
tor, Aena no ha dejado de trabajar en nin-
glin momento por lareactivacion del trafi-
co en nuestro aeropuerto: desde inversio-
nes para ofrecer unas instalaciones agiles
que favorezcan las escalas eficientes de las

Desde Aena no
escatimaremos en
esfuerzos y mantendremos
la estrecha colaboracion
con las entidades e
instituciones locales

aerolineas y servicios de calidad, hasta
exenciones y bonificaciones tarifarias a
nuevos vuelos, asistencia a foros interna-
cionales de referencia, identificacién de
rutas potenciales o el disefio de casos de
negocio para ayudar a las companias en su
toma de decisiones.

En el punto de mira tenemos la optimi-
zacién de la conectividad con Madrid y

Barcelona, las islas y el norte de Espaiia;
una mayor penetraciéon en mercados co-
mo Francia, Alemania, Italia o Europa del
Este, y una decidida apuesta por los gran-
des hubs europeos (Londres, Francfort,
Bruselas...), ya que a través de ellos se ac-
cede a innumerables destinos de todo el
mundo.

Serd una tarea a largo plazo, porque en
este sector las decisiones se toman con
mucha antelacién y tienen en cuenta mul-
tiples variables. No sélo influye que la ru-
ta sea factible; es fundamental que sea
rentable para la aerolinea, que encaje en
su estrategia de negocio, que disponga de
una flota de aviones suficiente para incor-
porarla a la
programa-
cién...

Desde Aena
no escatima-
remos en es-
fuerzos y
mantendre-
mos la estre-
cha colabora-
cién con las
entidades e
instituciones
locales encar-
gadas de la

. promocion tu-
i }i!"::‘i risti.cayde ne-
gocios del des-
g d tino Almeria,
que es funda-
mental para
encontrar si-
nergias, coor-
dinar estrate-
gias y ser efi-
caces en el di-
sefio de la ho-
jaderutadela
conectividad aérea para nuestra provin-
cia.

Somos conscientes, ademads, de que no
se trata inicamente de la conectividad, si-
no también de dos elementos claves en
términos sociales: la vertebracion territo-
rial y el desarrollo de la economia local —el
aeropuerto genera actividad directa para
80 empresas y 500 empleos-.

Miés de 31 millones de viajeros han pasa-
do por el Aeropuerto de Almeria desde
que seinaugurara, el 6 de febrero de 1968.
Mais de 31 millones de historias a las que
hemos dado soporte desde la gran familia
que somos y mas de 31 millones de razo-
nes que tenemos para seguir trabajando,
por los que han estado y por los que esta-
ran.
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CoPINIGN |
Triana o morir de éxito

Puche-Ruiz

Investigadora
Postdoctoral de la
Junta de Andalucia

L afio 2023 supondra no solo la
completa recuperacion del sec-
tor, sino que llevara al turismo a
alcanzar cifras superiores al pe-
riodo prepandemia. La ciudad
de Sevilla no es ajena a estas cifras de vérti-
g0y sus responsables turisticos luchan por
diversificar sus productos turisticos y des-
centralizar los flujos de visitantes. Pero, ¢es-
tan consiguiendo sus objetivos?

El Barrio de Santa Cruz, con sus encanta-
doras casas enrejadas, lleva algo mas de
100 afios convertido en la tipica trampa pa-
raturistas, alejando a la poblacién local del
continuo ir y venir de las visitas guiadas y
los alojamientos turisticos. Desde la Smart
Tourism Office de la ciudad han creado di-
versas iniciativas, en algunas de las cuales
participa el Grupo de Investigacién “Estu-
dios Territorialesy Turisticos” de la Univer-
sidad de Sevilla, como aquella que pretende
determinar la capacidad de carga de sus ca-
llejuelas. O lo que es lo mismo, la cantidad
de personas que puede acoger el entorno
sinafectar ala calidad de la visita ni deterio-
rar el patrimonio. Al mismo tiempo, se in-
tenta redirigir a los turistas hacia barrios

menos tensionados, como es el
caso de Triana.

enla Plaza del Altozano. Alli confluyen su

arteria principal (San Jacinto) y la via de %

comunicacién tradicional con la ciudad
de Sevilla (Puente de Isabel II). San Ja-
cinto lleva, sin embargo, més de una dé-
cada de continua mutacién, cambios
que datan de la peatonalizacién del tramo
mds préximo al centro de la ciudad. En el
breve recorrido que va desde el Puente has-
ta Pagés del Corro resulta casi imposible
encontrar un comercio que responda a las
necesidades de los residentes. La restaura-
cién y sus nuevas tendencias “foodie” son
las reinas de este sector de la calle y las en-
trevistas realizadas a los comerciantes dan

cuenta de su satisfaccion por contar entre
sus clientes con el nutrido grupo de turistas
que diariamente visita el barrio; aspecto
que puede contagiarse al segundo tramo de
la calle tras la apertura del flamante hotel
“Cavalta Boutique”.

Los corrales de vecinos de Triana, ade-
mas, se han integrado en la nueva guia mo-
numental de la ciudad. En ese sentido, hay
que destacar acciones como la de “Otofio
en los Corrales de Triana”, que dan a cono-
cer alos sevillanos la idiosincrasia de su ar-
quitectura popular, reconocida como patri-
monio del barrio. La tltima edicién incluia
dos rutas (Calle Castilla y Calle Alfareria),
en la que se podia admirar el llamado “Pa-
tio de las Flores”, uno de los pocos corrales
auténticos de Triana. Durante las explica-
ciones del guia, un grupo de jévenes turis-
tas franceses hizo su aparicién, acarreando
bolsas llenas de alcohol para su enésima
juerga nocturna. Los pocos vecinos que
quedan ya no se recrean en el cuidado de
sus flores. Dentro de poco no van a quedar

¢Es efectiva esta estrategia
de descentralizacion de
flujos turisticos o nos
dirigimos hacia la completa
turistificacion de la ciudad
de Sevilla?

corrales de vecinos en los que vivir... ni que
ensenar a los turistas.

En definitiva, (es efectiva esta estrategia
de descentralizacién de flujos turisticos o
nos dirigimos hacia la completa turistifica-
cién de la ciudad? El barrio cuenta con un
potente entramado social y con una mar-

cada identidad, que todavia se muestra a

medida que el turista se des-
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lle San Jacinto. (Es licito que el visitante
suefie con vivir una experiencia local au-
téntica, alojado en el Airbnb de lujo de un
corral de vecinos? ;Es censurable que el co-
merciante de San Jacinto fantasee con la
llegada de una horda de turistas a su tienda
de ropa? Quizé sea esto lo que llaman “mo-
rir de éxito”...
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Huelva, un destino integral que ofrece
experiencias variadas y auténticas

Francisco
Aguado

Profesor de la Facultad de
Ciencias Empresariales y
Turismo (Univ. Huelva)

N afio maés, el crecimiento
econémico y social de la pro-
vincia de Huelva se ve lastra-
do por un, mas que evidente,
déficit de inversién ptblica
en infraestructuras. Su posicién periféri-
ca puede haber sido una de las causantes
de esta deuda histérica, haciéndola me-
nos competitiva frente al resto de provin-
cias.

Aparte del escenario comtn generado
por la pandemia de la COVID-19, la inva-
sién rusa de Ucrania y la alta inflacién, el
sector turistico onubense ha debido hacer
frente a unas deficientes infraestructuras
de comunicacién y a un fuerte componen-
te estacional. A pesar de ello, el sector
onubense ha conseguido resistir, no sin
muchas dificultades, logrando un récord
de turistas en 2022 (3.205.188) y recupe-
rando el nivel de empleo turistico que te-
nia antes de la pandemia. De este modo,
junto a Cadiz, Jaén y Sevilla, se ha posicio-
nado como una de las provincias andalu-
zas con un numero de turistas superior al
alcanzado en niveles prepandemia. En

2023, a falta de los datos del mes diciem-
bre, se registraron 1.113.932 viajeros en
establecimientos hoteleros, cifra que su-
pera a la cifra registrada para todo el afio
2022 (1.083.911). No obstante, no todo son
cifras positivas y la estancia media ha cai-
do un 22,8 % con respecto a niveles pre-
pandemia.

Junto al enorme esfuerzo realizado por
los empresarios turisticos de la provincia,
estas cifras crecientes también se deben a
que Huelva se erige como un destino inte-
gral y se distingue por ofrecer experien-
cias turisticas variadas y auténticas. Des-
de el turismo de sol y playa hasta el turis-
mo deportivo, ornitolégico, gastronémico
y cultural, la provincia satisface los gustos
mas diversos. La conexién con la natura-
leza, la riqueza cultural y la exquisita gas-
tronomia local contribuyen a que los visi-
tantes vivan experiencias memorables. A
ello se une que el 30,3 % del territorio pro-
vincial se cataloga como espacio natural
protegido, superando con creces al de An-
dalucia (18,9%) y al de Espana (12,6%),

El 30,3 % del territorio
provincial se cataloga como
espacio natural protegido,
superando con creces al de
Andalucia (18,9%) y al de
Espafa (12,6%)

siendo su principal sefia de identidad el
Parque Nacional de Donana.

No obstante, para mejorar la competiti-
vidad no solo se debe apostar por la trans-
formacion digital y 1a sostenibilidad, tanto
del destino como de las empresas turisti-
cas, sino que, también, es necesario que
las administraciones publicas inviertan en
infraestructuras de comunicacién que fa-
ciliten la llegada de turistas a Huelva. Co-
mo ejemplo, la autovia A-49, que conecta
Huelva con Sevilla, es una via en la se pro-
ducen mas de medio millén de desplaza-
mientos diarios, representando un tercio
del total andaluz y ocupando el segundo
lugar de Andalucia tras la autovia que une
Sevilla y Cadiz. Sin embargo, y a pesar de
la congestion de la via y del impacto del
uso de vehiculos de combustién en el me-
dioambiente, los ciudadanos siguen prefi-
riendo la movilidad por carretera, dado
que la conexién mediante un tren de alta
velocidad (AVE) sigue siendo una prome-
saincumplida. El ciudadano considera, de
este modo, que no existe una alternativa
de transporte valida por via férrea, ya que
en un trayecto de unos 110 km entre Huel-
vay Sevilla se tarda algo mas de horay me-
dia en completarlo. Eso cuando no se pro-
ducen incidencias motivadas por acciden-
tesy continuas averias. A ello hay que afa-
dir que el nimero de convoyes diarios os-
cila entre 3y 4 dependiendo de las fechas,
lo cual es claramente insuficiente.

En cuanto a la infraestructura aeropor-
tuaria, Huelva continda siendo la dnica
provincia costera espaiiola, junto a Lugo,
sin aeropuerto, a pesar del interés, de sec-
tores como el turistico o el agricola. El
proyecto se lanzé hace casi 20 afios en un
formato mixto (ptblico-privado), aunque
acabd en un formato 100 % privado, y na-
da se sabe de la tramitacién burocratica
necesaria para su aprobacion.

Porlo que respecta a la conectividad ma-
ritima, la llegada de cruceros hasta el
Muelle de Levante, a escasos 10 minutos
andando al centro de la ciudad, esta limi-
tada a embarcaciones de poca capacidad
debido al escaso calado de la Ria del Odiel.
Esto ha motivado que, aunque se haya au-
mentado el nimero de pasajeros respecto
a 2019, su cifra en 2022 (2.001 pasajeros)
sea testimonial respecto la cifra global de
turistas llegados a la provincia.

A pesar de los factores en contra descritos,
la provincia ha demostrado que el turismo
supone una apuesta firme de futuro, por lo
que es necesario que todos los actores impli-
cados sigan abogando por la inversion en in-
fraestructuras como elemento clave paraim-
pulsar su desarrollo econémico y turistico.
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Inversion historica en el Parque Oasys
MiniHollywood de Almeria hasta 2027

El Grupo Playa Senator desarrollara una inversion aproximada de 10 millones de eurosenla
actualizacidon del Parque Oasys-MiniHollywood, creado sobre el decorado del Oeste mas -
antiguo del desierto de Tabernas, en Almeria / Rafael Gonzélez d__‘:ﬁz
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Una provincia turisticamente imparable

Antonio de Maria
Ceballos

Presidente de Horeca
(Céadiz)

A provincia de Cadiz, a falta de
los datos del mes diciembre, ha
conseguido durante el 2023
una cifras de ocupacién, pro-
duccidn, y estancias superiores
a cualquier dato conseguido en el pasado,
es decir, si diciembre no dice lo contrario
cerraremos un aio histérico.

Con estos datos, incluido noviembre la
provincia ha obtenido 8.000.000 millo-
nes de pernoctaciones que al afadir las
que se produzcan en diciembre, incluyen-
do el aumento de capacidad generado por
las nuevas inauguraciones de estableci-
mientos de hospedaje, con total seguridad
batiremos una ocupacion histérica.

Esto ha representado un gasto medio de
91€ por viajero y dia, datos al tercer tri-
mestre, siendo en Andalucia la provincia
de Cadiz la que mayor gasto ha consegui-
do. Ni que decir tiene que la produccién
econdmica obtenida es la suma de todos
los servicios que el viajero contrata, como
desplazamientos, alojamiento, alimenta-
cién, ocio, comercio, y un largo etcétera
que en su estancia realizan los turistas.

El sector lidera el ranking
de creacion de empleo y
mantenimiento de puestos
de trabajo: 62.500 personas
dadas de alta en agosto en
la Seguridad Social

Si a esto anadimos que el sector turistico
lidera el ranking de creacién de empleo y
mantenimiento de puestos de trabajo, ci-
tando datos del mes de agosto de 2022, se
consiguieron 60.000 trabajadores dados
de alta en los registros de la Seguridad So-
cial, este mes de agosto la
cifra ha alcanzado el nime-
ro de 62.500.

A pesar de haber un déficit de
personas para trabajar en el Sec-
tor Hostelero, podemos decir que
los beneficios que obtiene la pro-
vincia con el turismo afectan en
gran manera al todo el territorio.

En el apartado gastronémico, la
provincia ha afadido a
sus ya multiples recur-
sos turisticos la octava
Estrella Michelin, vy
existen referencias de E
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nuestros establecimientos, en las Guias
mas importantes a nivel nacional e inter-
nacional, dignas de destacar.

En la conectividad se han ampliado las
conexiones aéreas nacional e internacio-
nal, lo que ha permitido un aumento en el
nimero de viajeros procedentes del ex-
tranjero, aproximadamente un 10%.

En visitantes, la provincia se encuentra
perfectamente vertebrada y ello se ve en
las diferentes celebraciones que en ella se
celebranalolargo del afio, como es el Car-
naval, Semana Santa, Mundial de Motos,

Ferias y Romerias, asi como en la celebra-
cién de las Navidades con la ofertas de
Zambombas, destacado las de Jerez de la
Frontera y otros municipios, que junto
con la afluencia que se produce desde el
territorio nacional e internacional, refuer-
zay difunden el hecho turistico de nuestra
provincia.

Los datos obtenidos al haber superado el
numero de cruceros que han llegado al
Puerto de Cadiz, y por tanto el niimero de
cruceristas, superando los 500.000, han
hecho que en el dia a dia de las ciudades
mayoritariamente turisticas se ha visto
una gran concurrencia en sus calles, dan-
do vida al comercioy a la hosteleria.

Desde Horeca queremos trasladar

nuestro reconocimiento y a todas

aquella Entidades, Empresas, Tra-

bajadores y Profesionales que con

su esfuerzo y dedicacién contri-

buyen al éxito del turismo en

nuestra provincia y

apostar por el cre-

H cimiento de esta

Industria  para

que continde

creando riqueza

y siempre bajo el

paraguas de la
Sostenibilidad.




El turismo en Jaén:
asignaturas pendientes

Juan Ignacio
Pulido

Director de la Catedra de
Turismo de Interior (Univ.
Jaén)

falta de conocer los datos de
diciembre, se puede concluir
que 2023 ha sido un buen
afio para el turismo jienense.
Todo hace pensar que 2024
serd, de nuevo, un afio en el que se batan
todas las cifras récord de nimero de viaje-
ros, pernoctaciones, impacto econdémi-
co...

En tal contexto, seria conveniente apro-
vechar esta evolucién positiva para hacer
frente a algunas de las asignaturas que
aun tiene pendientes el sector, al objeto de
consolidar definitivamente el turismo co-
mo una actividad estratégica de la econo-
mia provincial.

Uno de los problemas més acuciantes es
el del transporte, especialmente el tren.
La gran cantidad de incidencias que acu-

mula la red ferroviaria en la provincia de
Jaén se ha convertido en una de las princi-
palesreivindicaciones de todos los actores
provinciales, incluidos los turisticos. A las
cada vez menos conexiones y frecuencias
se suman retrasos reiterados e inexplica-
bles que hacen que tomar el tren para via-
jar a Jaén se haya convertido en un autén-
tico suplicio.

La otra gran amenaza para el turismo
jlenense comienza a ser la crisis climética.
De hecho, la temporada estival ha sido en
2023 especialmente complicada, con un
descenso del nimero de viajerosy pernoc-
taciones respecto a afios anteriores, y to-
doslos actores turisticos han achacado es-
te hecho a las altas temperaturas sufridas
durante el verano. Urge, por tanto, adap-

Todo hace pensar que 2024
Iseré, de nuevo, un afio en el
gue se batan todas las
cifras récord de nimero de
viajeros, pernoctaciones,
impacto econdmico...

tar la oferta turistica provincial a esta nue-
va circunstancia, que, segtin todos los ex-
pertos, va a ir a mas con el paso del tiem-
po.
Entre las debilidades, cabria destacar el
escaso volumen de turistas extranjeros
que visitan la provincia. Aunque se hanre-
cuperado los registros prepandemia, este
es un mal endémico del turismo provin-
cial. Hay que trabajar mas los mercados
internacionales para aumentar la cuota
del turismo extranjero, pero ello requiere
previamente adaptar la oferta turistica
jienense a las demandas de este tipo de
viajeros en cuanto a idiomas, horarios, ac-
cesibilidad, etc.

Otro reto es el de la creacién de produc-
to. El sector privado estd muy atomizadoy
se caracteriza por su escasa participacion
en esta tarea. Ademas, la falta de recepti-
vos es un problema acuciante que dificul-
ta el posicionamiento de nuestra oferta en
los principales mercados. Es necesaria
una mayor implicacién y coordinacién del
sector privado, tanto en la fase de crea-
cién de producto como en las de promo-
cién y distribucién del mismo.

La provincia de Jaén es
un destino no saturado,
gue esta haciendo una
apuesta importante por
la sostenibilidad y la
autenticidad

El tercer gran reto es el de la transfor-
macion digital. La incorporacién masiva
de tecnologia en el sector turistico estd
cambiando radicalmente las formas de
produccion y de consumo. Los empresa-
rios turisticos jienenses deben realizar un
esfuerzo en los préximos afios por poner-
se a la vanguardia de estos cambios.

Frente a estos aspectos, hay que poner
en valor la calidad de la oferta turistica
provincial, una de las mas altas de Andalu-
cia, reconocida como tal por los turistas
que nos visitan. Aunque es cierto que esta
calidad no se distribuye de manera unifor-
me entre todos los subsectores turisticos
provinciales y que hay algunos de ellos
que deben mejorar en este sentido.

Igualmente, hay que aprovechar el tre-
mendo tirén que en los dltimos afios ha
protagonizado la gastronomia provincial.
No solo por contar con cinco estrellas Mi-
chelin, ademas de soles y soletes de Rep-
sol, sino por ser la cuna del mejor aceite de
oliva virgen extra, base de la dieta medite-
rranea.

Laprovincia de Jaén es un destino no sa-
turado, que estd haciendo una apuesta im-
portante por la sostenibilidad y la autenti-
cidad, y eso es una gran oportunidad para
crear una oferta diferencial y exclusiva, y
posicionarse en un mercado en el que hay
ofertas muy miméticas.
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El Puerto de Almeria, atractivo turistico

Rosario
Soto

4 Presidenta de la Autoridad
'|" " Portuaria de Almeria

ESDE la Autoridad Portua-
ria de Almeria contamos con
una oferta integral en in-
fraestructuras y servicios,
para potenciar el trafico de
mercancias y pasajeros y ser palanca de
impulso del crecimiento azul en nuestra
provincia y comunidad auténoma. A
nuestro papel como nodo de las redes del
transporte, logistica y comercio se suma
el contribuir al desarrollo de una ampli-
simavariedad de actividades econémicas
ligadas al mar, entre ellas, las que se en-
troncan con la interaccién puerto-ciudad
ylasrelacionadas con el ocio y la cultura.
A los positivos datos de cruceros de
2023, que reflejan la recuperacién del tu-
rismo de cruceros prepandemia con un
57% mas de escalas que apuestan por el
destino Almeria, y ala apertura del Cable
Inglés, bien de interés cultural, como pa-
seo peatonal, que ha dado la vuelta al
mundo en las paginas de revistas turisti-
cas mds prestigiosas ademads de otros ca-
nales de comunicacién, tenemos que afa-
dir la transformacién urbanistica mas im-
portante de la ciudad, la integracién
puerto-ciudad, que comenzo en el mes de
septiembre y ya es imparable. En un mes
estard finalizada la reforma de nuestra
sede y su entorno mas préximo de 3.000
metros cuadrados para abrirlo al disfrute
de los ciudadanos y que puedan pasear
por lugares antes intransitables, ganando
vistas al Faro de Almeria y al Cable In-
glés. Ademds, a lo largo del 2024 licitare-
mos la ejecucién de obras para transfor-
mar la sede de la Autoridad Portuaria de
Almeria y convertir el edificio adminis-
trativo en un referente arquitecténico y
de eficiencia energética de la ciudad de
Almeria, asi como la urbanizacién de
otros 6.000 metros cuadrados que, su-
mados a los 3.000 so-

e bre los

que se esta
actuando en este momen-
to, haran que en el afio 2025 mads de
una hectarea quede abierta a la ciudad.
Por otro lado, la fase principal de la inte-
gracién puerto-ciudad serad una realidad
gracias al compromiso del presidente de

La transformacion
urbanistica mas
importante de Almeria, la
integracion puerto-ciudad,
comenzo en septiembre y
ya es imparable

la Junta de Andalucia, Juanma Moreno,
con el Puerto de Almeria, que se materia-
lizard a través de la financiacion de 15 mi-
llones de euros destinada a la urbaniza-
cién del Muelle de Levante y parte de Las
Almadrabillas.
El Puerto de Almeria, por lo tanto, sera
catalizador turistico. Cruceristas y viaje-
ros en general encontraran en nues-
tras  instalaciones

una
prolongacién de la
ciudad hacia el mar, que proyec-
tardn una imagen mas vanguardista de

Proyecto de la obra que se
esta ejecutando en el entorno
de la sede de la Autoridad
Portuaria de Almeria

nuestro destino y seran zona ineludible
para los que visiten Almeria.

En la Autoridad Portuaria de Almeria
estamos convencidos de que la integra-
cion urbana del puerto-ciudad completa-
rd la interaccién que ya realizamos por
otras vias a través de nuestra responsabi-
lidad social y estimulard y dinamizara
aun mds la economia de nuestra provin-
cia. El Puerto de Almeria reforzard ain
mas el destino Almeria, que ya de por si
presenta una oferta tinica de paisajes na-
turales, cultura y patrimonio. Coordina-
dos con el Ayuntamiento de Almeria lo-
graremos en tres afos que la ciudad se
vuelva a abrir al mar y que la ciudad sea
objeto de deseo turistico en cualquier
mes del afio.
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Rebus sic stantibus... Liderar el cambio

Pedro
Valades

CEO Valnest Luxury
Hotels & Resorts

UENTA la leyenda y lo matiza la
historia, que en el orbe romano re-
gido por la disciplina juridica de la
que somos herederos, se aplicaba
un principio inapelable que res-
pondia a la breve y concisa expresion “pacta
sunt servanda”. O sea, los pactos , los compro-
misos, los contratos se hacen para cumplirlos
(y sino... no haberlos hecho).

El mundo medieval, un tanto mas convulso e
incierto, revis la escueta rigidez romana del
“sunt servanda”, para introducir el alivio
de “mientras las cosas no cambien”, que
en latin se traduce como “rebus sic
stantibus”.

Todos aceptamos de forma genera-
lizada lo de la “rebus cambiante” y la
industria turistica no es ajena a ello:
es evidente que en los tltimos diez
afios las tendencias de consumo han
cambiado, el modelo experimental ha
cambiado, y las expectativas y necesi-
dades de los clientes han cambiado. Es
decir, la demanda ha evolucionado, ha-
ciendo necesario analizar cémo esos cam-
bios afectan ala estructura de laindustria y so-
bre qué pilares anclar de forma séliday sosteni-
ble su evolucidn.

Algunas reflexiones sobre elementos claves,
amijuicio, para colectivamente liderar el cam-
bio:

1. Sininfraestructura de transporte no hay tu-
rismo en general. Y sin capacidad de transpor-
teaéreo (vuelos), no hay turismo internacional.
Punto. Podemos debatir hasta el infinito sobre
si hay que hacer campanias de promocion en el
metro de Londres o workshops (pasamos del
latin alos anglicismos) en Frankfurt. Pero sino
hayvuelos, los esfuerzos seran (son) futiles. Pa-
ra atraer mas vuelos, es necesario el compro-
miso de nuestras Instituciones y Autoridades:

a. Estableciendo un objetivo anual de creci-
miento de tréfico aéreo.

b. Aportando recursos econémicos para po-
der competir con otros paises/destinos. Unare-
ferencia: con cada avién que vuela a otro desti-
no, también vuelan 200,000 euros de gasto en
el destino (gasto medio de 1000 euros semana-
les, multiplicado por 200 pasajeros de media
enun avion).

¢. Negociando con flexibilidad y creatividad
con las aerolineas para mantener trafico aéreo
todo el afo.

2. Sin una oferta de alojamiento adecuada y
comercializada con sensatez, sélo hay precio
(bajo, por supuesto). Nos sorprende la rapidez

con la que han ganado cuota de mercado los
apartamentos turisticos. Pero en los hoteles se-
guimos ofreciendo habitaciones “familiares”
en las que hay que hacer equilibrios entre ca-
mas supletorias, media docena de maletas, flo-
tadoresy las gafas de snorkel; o cobrando 15 6
20 euros por persona en el desayuno en los ho-
teles urbanos... cudantos donuts tiene que con-
sumir un matrimonio con dos hijos para com-
pensar los 60-80 euros diarios del desayuno?.
Por no entrar en el drama econémico durante
la adolescencia de nuestros hijos...duplicamos
el gasto y reservamos dos habitaciones?

3. No hay peor escenario que cerrar un hotel
por fin de temporada. Es un dra-

|"‘-s\u_ F '-_ :' T
Dibujemos la porteria en la
qgue hay que meter goles, y
juguemos con toda la
plantilla y recursos que
tenemos, que son multiples
y muy profesionales

ma para los trabajadores que pierden su em-
pleo, para los inversores (un hotel cerrado tie-
ne coste pero no ingresos), y para el propio des-
tino. La inversién hotelera va unida al ciclo del
RevPar. Cuando el RevPar de un destino esta
creciendo, se abre el apetito inversor; por lo
que el mantra es “mientras mas habitaciones
me permitan construir, mejor”. Pero el RevPar,
como la economia, es ciclico, y la inversién en
muchos de nuestros destinos se focaliza en la
demanda de temporada alta. Deberiamos ana-
lizar modelos defensivos contando con instala-
ciones flexibles y un concepto de habitacién en
el que prime el comfort y la racionalidad, de
forma que el producto esté alineado con la evo-
lucién y tendencias de la demanda asi como
con las peculiaridades estacionales del destino.
Las caracteristicas de la demanda cambian ca-
da 8-10 afios, pero los ladrillos no los podemos
mover.

4. Deberiamos analizar un modelo alternati-
vo al actual con respecto al suelo? Quiza un de-
recho de superficie a 50-70-99 afios y que re-
vierta posteriormente el edificio enla Adminis-
tracién puiblica propietaria del terreno? Impli-
caria esto desarrollar establecimientos hotele-
ros multifuncionales que pudieran tener un
uso diferente una vez concluido el derecho de
superficie? Es sélo una reflexion, pero el mode-
loactual (calificacién de suelo, agotar edificabi-
lidad y establecimientos con 50-60 afios de an-
tigiiedad), no parece muy atractivo al largo pla-
Z0.

5. Quizé deberiamos reflexionar asimismo
sobre el modelo “todo incluido”. Como apunte
histdrico, el concepto de todo incluido tiene su
origen en la apertura de destinos emergentes a
finales del siglo pasado, en los que no te atre-
vias a salir del hotel por riesgo de gastroenteri-

tis. Me cuesta comprender el valor afiadido
que ofrece un “todo incluido” en Andalucia,
la costa mediterrdnea o nuestras islas, en

las que tenemos una variedad y calidad
gastronémica local, merecedora de ser
conocida por el viajero internacional.

No recuerdo ningtin all inclusive en ho-

teles de Francia, Italia, Gran Bretafa,

Alemania... Pero si constato dos aspec-

tos controvertidos de este modelo:

a. Elimpacto negativo en la oferta com-
plementaria de restaurantes y bares loca-
les, y -por tanto- en la microeconomia del
destino.

b. El desperdicio de alimentos: en los buffets
durante la temporada de Verano en nuestro
pais dejan de aprovecharse aproximadamente
113,5 millones de kilos de comida. No parece
muy sostenible.

6. La oferta complementaria en destino. Si-
guiendo el hilo conductor anterior, si no hay
vuelos, no hay ocupacién en los hoteles; si no
hay ocupacién en los hoteles...c6mo van a estar
abiertos los restaurantes locales, las tiendas, el
banana boat?? Lo cual nos conduce irremedia-
blemente a una espiral perversa: como no hay
demanda, no hay oferta complementaria fuera
de la temporada alta; como no hay nada qué
hacer en el destino fuera de la temporada alta,
no tenemos turismo en temporada baja.

Lasestadisticas de la OMT indican que todos
los afios desde 1975 -con excepcién de pande-
mia- la demanda turistica mundial ha crecidoy
seguird creciendo: viajar es consustancial a la
naturaleza humana. La demanda existe, la po-
demos tocar, pero no nos llega en temporada
baja, la capitalizan otros destinos.

Rebus sic stantibus. La demanda ha cambia-
do en muiltiples aspectos incluyendo la desesta-
cionalizacién. Dibujemos la porteria en la que
hay que meter goles, y juguemos con toda la
plantilla y recursos que tenemos, que son muil-
tiples y extraordinariamente profesionales.
Rebus sic stantibus, somos nosotros los que te-
nemos que liderar el cambio. jVamos a por ello!
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Desafios del sector turistico gaditano

José Ruiz

Coordinador del Programa
de Doctorado

Interuniversitario en
Turismo (Univ. Cadiz)

L sector turistico de la pro-
vincia de Cadiz constituye
uno de sus pilares econémi-
cos. Esta zona ofrece expe-
riencias
Unicas para el visi-
tante al ofrecer distin-
tas vertientes turisticas mas
alla del sol y playa, como historia
(Cadiz, una de las ciudades més anti-
guas de Occidente), cultura (Flamenco,
carnaval, semana santa, ferias) o gastro-
nomia como los vinos en la zona de Jerez
delaFrontera—-Sanlticar o el attiin rojo en
Barbate. Posee una variedad paisajistica
Unica que abarca desde sus playas de la
Costa de la Luz, siendo una potencia en
surf y deportes acudticos, hasta la Sierra
de Grazalema, uno de los sitios mas llu-
viosos de Espafia y un destino clave en el
turismo rural. No se debe olvidar el auge
de sectores incipientes como pueden ser
las visitas a las salinas de Chiclana.
Segtin el Registro Estadistico de Turis-
mo de Andalucia, atendiendo a su deman-
da turistica, en 2022 fue la segunda pro-
vincia andaluza que mas turistas recibié
(5.441.592, por detras de Malaga), en lo
que supone un crecimiento del 8,24% con
respecto a 2019, afio previo a la pande-
mia. En 2022 Cadiz tuvo el mayor gasto

diario por turista (84,53 €), superior al
registrado en 2019 (77,15 sin tener en
cuenta la inflacién). Con respecto a la
oferta turistica, es la segunda provincia
andaluza con mas plazas hoteleras en
2022 (42.464, un 6,64 % mdas que en
2019) sélo por detras de Malaga.

Ante este planteamiento general, el sec-
tor turistico gaditano se enfrenta a desa-
fios que afectan a su crecimiento. En pri-
mer lugar, la dependencia del turismo de
soly playa puede ser arriesgada, sobre to-
do ante situaciones como la pandemia,
que hace que la provincia sea mas sensi-

ble a elementos externos como el cli-
ma y la competencia con otros
destinos. Esto implica

dad veraniega sea otro
reto importante, presio-
nando sobre las infraes-
tructuras locales y el em-
pleo temporal.

Ademas, en un entorno na-
tural como el que nos ocupa, la
sostenibilidad ambiental se ha
convertido en una cuestion de pri-
mer orden, sobre todo en dreas prote-
gidas como el Parque Natural de la Brena
y Marismas del Barbate o Dofnana. El tu-
rismo sostenible debe jugar un papel im-
portante en la defensa de la biodiversidad
para minimizar sus impactos en el medio
ambiente.

A pesar de las mejoras en la infraes-

tructura turistica, la demanda en tem-
porada alta puede exceder la capacidad
de alojamiento, transporte y servicios,
afectando a la calidad en la experiencia
turistica. Se debe recordar que atin te-
niendo un aeropuerto internacional en
Jerez de la Frontera, éste resulta peque-
fio ante la demanda turistica existente.
Ademads, la provincia no tiene conexién
de alta velocidad, sin obviar la deficien-
tered ferroviaria en el Campo de Gibral-
tar, que no aprovecha la potencialidad
del Puerto de Algeciras, uno de los méas
importantes de Europa.

Ante esta perspectiva, la cooperacion
publico-privada serd clave para planifi-
car estrategias globales y sostenibles, fo-
mentando la inversién, la innovacién, la
digitalizacién y la creaciéon de empleo
que contribuyan al desarrollo del sector

ydelasociedad gaditana en general. Se
debe fomentar la diversificacion tu-

ristica, mejoran-

do la calidad de servicios y pro-
moviendo su sostenibilidad medioam-
biental. Se requiere una estrategia de
promocion que resalte los atractivos tini-
cosy fortalezas de la provincia que hagan
de la visita una experiencia tinica para el
visitante en comparacién con otras re-
giones competidoras.



La hosteleria, un sector resiliente

Pedro Sanchez-
Fortin

Presidente de
Ashal Almeria

N el Anuario de la Hosteleria de
Espafia 2023 nos indica nuestra
federacion nacional que la hoste-
leria cierra 2023 con un creci-
miento anual entre un 5y 10%,
pero con pérdida de rentabilidad, en torno a
los 90.000 trabajadores por encima de la me-
dia de 2022 (hasta el mes de noviembre) y
una tendencia para 2024 de un cambio de
modelo hacia un turismo mas cualitativo, con
mejores prestaciones y una moderacion del
ritmo de crecimiento, con un aumento entre
un 2% y un 4% respecto a 2023

Este informe anual de Hosteleria de Espa-
fia muestra que en 2023 se han recuperado
ya practicamente los datos prepandemia, su-
perando en la primera mitad del afio las cifras
alcanzadas en 2019 en casi la totalidad de los
indicadores, debido a la fortaleza tanto de la
demanda nacional, como de la extranjera con
un fuerteimpulso de esta tltima. Enla prime-
ramitad del afio se han observado fuertes in-
crementos respecto a 2022, moderandose el
ritmo de crecimiento en la segunda mitad se-
gun se iba afianzando la recuperacién de los
datos prepandemia que ya se inicio el afio an-
terior.

A nivel andaluz, el sector cuenta con mas de
57 mil establecimientos que dan empleo a
cerca de 300 mil personas y facturan por en-
cima de 17 mil millones de euros, represen-
tando el 6,1 % de la riqueza regional. En el
andlisis por provincias, en todas el censo de
alojamiento ha crecido de forma mas intensa
que el de restauracion, excepto en Huelva.
En el alojamiento se recupera el nimero de
establecimientos que habia antes de la crisis
en todas las provincias mientras que los loca-
les de restauracion, en cambio, no se han re-
cuperado en Cérdoba, Almeria, Jaén y Gra-
nada.

Coincidimos con José Luis Yzuel, presiden-
te de Hosteleria de Espaia, cuando destaca
que “la hosteleria vuelve a demostrar al cie-
rre de afio su enorme resiliencia, con un ele-
mento definitivo que ha marcado la recupe-
racién del sector, como es que no se ha produ-
cido crisis de confianza por parte de los clien-
tes, pese ala pérdida de poder adquisitivo por
el aumento generalizado de los precios, espe-
cialmente en los alimentos”.

En cuanto a este afo, la facturacién media
hasta septiembre supone un aumento res-
pecto al mismo periodo de 2022 de un11%. El
empleo ha ido marcando récord de trabaja-
dores en cada uno de los meses de 2023, con
el pico mdximo en los meses de julio y agosto

en que se han superado 1,9 millones de traba-
jadores. Enlamedia del afio hasta noviembre
supone mas de 90.000 trabajadores por en-
cima de los que se alcanzaron en 2022, segtin
la afiliacion a la Seguridad Social.

La mejora de resultados se ha producido
por un mayor volumen de ventas y no por el
incremento de los margenes. Los negocios
atesoran en los tltimos afios un fuerte acu-
mulado delos costes que se estd cubriendo en
parte por el aumento de los precios, aunque
con una recuperacion lenta de los margenes
empresariales, a pesar de la ralentizacién que
se estd produciendo en los precios. El sector
tardé en repercutir la escalada generalizada
de precios iniciada a comienzos de 2022, si-
tudndose su evolucién por debajo del IPC ge-
neral hasta finales de ese aflo. Desde noviem-
bre el sector se vio empujado a adaptar los

A nivel almeriense, la
hosteleria es también uno
de los principales pilares
de la economia por lo que
es imprescindible se le
preste especial atencion

precios, aunque siempre se han mantenido
por debajo de la subida de los alimentos.

En cuanto a las perspectivas para el afio
2024, el Anuario sefiala que en un escenario
marcado por la estabilidad en la demanda, la
evolucién de la renta disponible de los hoga-
resy en el comportamiento financiero de las
empresas, existen varios puntos criticos que
pueden afectar a la demanda y a la evolucién
delos negocios hosteleros en el préximo afio,
como son la evolucién del empleo, cémo im-
pacte la subida de los tipos de interés, el con-
texto de incertidumbre internacional marca-
do por los conflictos geopoliticos, asi como la
evolucién de los precios. Se observa una ten-
dencia de un cambio de modelo hacia un tu-
rismo mas cualitativo, con mejores prestacio-
nes, impulsado por el descenso de los consu-
midores de menor renta disponible, que se
verd compensado con los
de mayor poder adquisiti- «
vo, tanto por parte del
cliente nacional
como del ex-
tranjero. Aun-
que depende de las
variables anteriores,
laevolucién delaactividad
hostelera para el préximo afio preve-
mos que va a moderar su ritmo de creci-
miento, y podria suponer un aumento de
entre un 2% y un 4% respecto a 2023.

El sector de la hosteleria es uno de los prin-
cipales motores de desarrollo econémico y
social de Espafa. Estd compuesto por cerca
de 319 mil establecimientos, entre bares, res-

taurantes, cafeterias, colectividades, locales
de ocio nocturno y alojamientos, que em-
plean a cerca de 1,7 millones de trabajadores,
lo que supone el 8% del empleo total de Espa-
fia (la tercera industria nacional) y el 64% del
empleo turistico. Ademads, genera empleo in-
directamente en varios sectores, como bebi-
dasyalimentacidn, distribucién y mayoristas,
entre otros. La hosteleria supone una desta-
cable contribucién a la generacién del PIB
nacional representando en términos de VAB
un 5,8%, con un volumen de negocio de
122.862 millones de euros.

A nivel provincial, la hosteleria es también
uno delos principales pilares econémicos por
lo que consideramos imprescindible se pres-
te especial atencion por parte de nuestros re-
presentantes politicos de todos los &mbitos
de territorio a nuestros puntos criticos, entre
otros, la necesidad de garantizar el suminis-
tro de agua para el sector turistico, la impe-
riosa necesidad de mejorar las comunicacio-
nes ferroviarias y aéreas (frecuencias, desti-
nos, precios, etc.), la importancia de contar
con profesionales suficientes en temporadas
altas o la lucha contra el intrusismo y la com-
petencia desleal de aquellas pseudo — empre-

sas que realizan activi-
dades hoteleras u
hosteleras sin con-
tar con las licen-
cias, permisos, al-
tas y demds re-
quisitos que si se
le exigen a los
empresarios del
sector.
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Sostenibilidad se escribe con ‘P’ y ‘S’

-

José Luis
Sanchez

Catedréatico de Economia
Aplicada (Univ. Malaga)

ALAGA capital estd de
moda, eso es evidente. La
transformacion del centro
urbano y del Puerto, la re-
cuperacion de algunos es-
pacios histéricos y el desarrollo de un po-
tente polo tecnolégico entre Andalucia-
Tech yla Universidad de Malaga han crea-
do las condiciones de base para el despe-
gue como destino turistico. La apuesta
por los museos y la realizacion de grandes
eventos como el Festival de Cine han ido
configurando una muy atractiva oferta
que viene a complementar la tradicional
de la Semana Santay la Feria de Agostoy
que se redondea con la méis reciente
apuesta por el alumbrado navidefio como
atractivo turistico.

Alaimagen universal de esta nueva Ma-
laga han contribuido, sin duda, las nume-
rosas escenas de series de television y pe-
liculas de cine rodadas en sus calles en los
dltimos aifios y la impagable publicidad
que algunos malaguenos ilustres han ido
desplegando por el mundo. El clima y sus
recuperadas playas han hecho el resto.

Un escenario ideal que, como suele ocu-
rrir, tiene ademads de luces sus propias
sombras. El fuerte proceso de gentrifica-
cién de su centro histérico, donde cada
vez viven menos residentes locales; la pér-
dida de identidad de la ciudad que ve co-
mo a diario cierran sus referentes comer-
ciales para ser sustituidos por franquicias
de las diferentes marcas; la gastrificacion

de su oferta culinaria... son
elementos comunes que |
han vivido todas las gran- | | _
des ciudades y centros tu- | i '
risticos del mundo. En eso
no somos diferentes.
En lo que si somos
diferen-
tes es en
la intensi-
dad y am-
plitud con
que €sos
efectos ne-
gativos es-
tin  afec-
tando a la
poblacién
local. Parti-
cularmente en el 4&mbito de la vivienda.
Un simple vistazo a los datos proporciona-

sl

Con ‘P’ de politicay
planificacion; con ‘'S’ de
sensibilidad ante las
necesidades de la
poblacion y solidaridad con
los que mas lo necesitan
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dos por InsideAirBnb, muestra con clari-
dad la magnitud del problema: ya no es so-
lo el centro antiguo el que esta viendo per-
der su poblacién local, sino que a lo largo
de los paseos maritimos a este y oste de la
ciudad y en la zona de Teatinos, ciudad
universitaria, 1a proliferacién de viviendas
de uso turistico estd limitando fuertemen-
te la oferta para los residentes locales en
compray alquiler de larga estancia o resi-
dencial, asi como disparando (casi, dispa-
ratando) los precios. De acuerdo con los
dltimos datos de la Sociedad de Tasacién,
Milaga es nuevamente la ciudad espafiola
donde mas subieron los precios de la vi-
vienda en 2023: un 7,2% frente a la media
nacional del 5,1%. Esto es: el precio medio
por metro cuadrado en vivienda nueva se
ha situado ya en los 3.000 euros. Con un
Euribor marcando maximos histéricos y
situado, después de un ligero respiro en
diciembre, en el 3,68%, las opciones de
compra para amplisimas capas de pobla-
cién se reducen notablemente o son senci-
llamente una quimera. Y el alquiler no es-
td mejor sino al contrario: una subida inte-
ranual del 13,6% sitiia el alquiler a 13,8 eu-
ros el metro cuadrado, o lo que es lo mis-
mo: el alquiler de una vivienda tipo medio

\ de 80 metros cuadrados se situaria en

unos 1.104 euros.

Como referencia,

el salario minimo

interprofesional pa-
ra 2023 estaba si-
tuado en 1.080 eu-
ros mensuales en 14
pagas.

La vivienda es un

bien de mercado por
mucho que el derecho
a la misma esté reco-
gido en la Constitu-
cién. Y como tal atien-
de alasreglas dela ofertayla deman-
da. Es evidente que hay un exceso de
demanda frente a la oferta existente:
falta vivienda residencial, asi en ge-
neral y, particularmente, falta vi-
. vienda protegida. Corresponde alas
administraciones publicas, espe-
cialmente alalocal ylaregional que
son competentes en materia de
suelo y vivienda, articular los medios para
que esa oferta se produzca en los términos
enlos que la poblacién local pueda acceder
a ella: proporcionando suelo, promovien-
do VPOs y limitando la derivacién abusiva
de esas viviendas residenciales al alquiler
turistico.

Sostenibilidad en turismo se escribe con
“P”. Con p de Politica y p de Planificacion.
Y también con “S”. Con s de sensibilidad
ante las necesidades de la poblacién, con s
de solidaridad con los que més lo necesitan.




No estaban locos, esos romanos

Antonio
Montero Alcaide

Escritor

A superioridad moral, la desca-
lificacién del contrario o del dis-
tinto, del que no acttia o piensa
de la misma manera, es una
cuestion cldsica, por intempo-
ral, aunque alcance episodios de mas in-
tensidad, predominancia e, incluso, instru-
mentalizacién en funcion de los momen-
tos, las circunstancias o las coyunturas.
Las historietas de Astérix el Galo, que apa-
recieron a comienzos de los sesenta del pa-
sado siglo, ambientadas en una aldea, de
mediados del siglo T a. C., todavia no redu-
cida por la romanos, se valieron, entre mu-
chas otras genialidades, de esa superiori-
dad, de esa razén unica, por la que Obélix,
inseparable compaiiero de Astérix, despa-
chaba con “Estan locos, estos romanos”, o
quienes se terciaran (bretones, hispanos,
normandos, egipcios...), cuando sus com-
portamientos no respondian al criterio
que se tenia como norma aceptable y, ade-
mas, excluyente.

Sin embargo, esos romanos, de la Repu-
blica al Imperio, con Julio César, tio abue-
lo de Augusto, el primer emperador de

La Ruta Bética Romana,
recién incorporada a Rutas
Culturales de Espana,
retne un conjunto de
ciudades en torno a la

Via Augusta

Roma, que inici6 la Pax Romana, extendi-
da durante casi dos siglos, pusieron algo
de orden y concierto en el mundo; con
asentamientos, caminos y un urbanismo
ancestral que se conservan en este tercer
milenio posmoderno y remolén. La Via
Augusta es buena muestra de ello y el em-
perador Augusto, en los dltimos afios del
siglo I a. C., promovi6 significativas repa-
raciones y mejoras para convertirla en
una via de comunicacion, desde Cadiz a la
frontera con Francia, que unié importan-
tes y productivas ciudades de la Bética
-provincia romana que toma su nombre
del rio Betis, hoy Guadalquivir- y los puer-
tos del Mediterraneo. La relevancia de la
Bética fue muy notoria, con dos empera-
dores romanos, Trajano y Adriano, naci-
dos, enelsigloId.C.,enlaciudad romana
de Itélica, situada en el actual término de
Santiponce, muy cercano a Sevilla, y el fi-

Alcazar de la Puerta de Sevilla (Carmona,
Sevilla). Puerta romana de la época del
emperador Augusto (27 a.C.-14d. C.)

16sofo cordobés Séneca. Pero esa via for-
maba parte de las mds de cuatrocientas
que el Imperio Romano hizo discurrir por
el mundo conocido, con unos ochenta y
cinco mil kilémetros de calzadas, cuyo
punto de arranque era un monumento del
Foro de la Antigua Romana, construido el
afio 20 a. C. por el emperador Augusto, de
manera que todos los caminos conducian
a Roma.

La Ruta Bética Romana, como red de tu-
rismo cultural y patrimonial, creada a fi-
nales del siglo pasado y recién incorpora-
da a Rutas Culturales de Espafa, retine un
conjunto de ciudades, en torno a la Via
Augusta, repartidas entre las provincias
andaluzas de Sevilla, Cérdoba y Cadiz, del
que forman parte: Carmona, Santiponce,
Ecija, Osuna, Marchena, Cérdoba, Almo-
dévar del Rio, Montoro, Almedinilla,
Puente Genil, Baena y Cddiz. Un privile-
giado elenco de ciudades donde Obélix, de
tomar forma real, acaso no fuese sino un
gladiador retirado, perdido el efecto de las
poécimas del druida Panoramix.

Visitar la villa romana de El Ruedo, en
Almedinilla es una espléndida contempla-
cién de los aposentos y el trazado que aco-
gian la vida y las faenas de los dias; restos
de villas romanas se han hallado también

en Almodévar del Rio (Carbula), con su
imponente castillo de origen arabe; la ciu-
dad ibero romana de Torreparedones, en
Baena, es otra destacada muestra de un
singular asentamiento; el aceite de la urbe
romana Astigi (Ecija); el emplazamiento
estratégico de la primitiva poblacién de
Montoro (Epora); los antiguos ordena-
mientos civicos romanos, conservados en
Osuna (Urso); los yacimientos arqueol4gi-
cos de Marchena (Martia); el asentamien-
to de Fuente Alamo, en Puente Genil; Tt4-
lica, la primera ciudad fundada por los ro-
manos, en Hispania, en el actual término
de Santiponce; las espléndidas manifesta-
ciones de la presencia romana en Carmo-
na (Carmo), con puertas, trazados y ne-
crépolis que forman parte de un patrimo-
nio milenario, en conjuncién con una sin-
gularidad paisajistica, para fundamentar
la candidatura de esta ciudad al reconoci-
miento como Patrimonio Mundial; y las
ciudades mayores de la Bética, Cadiz (Ga-
des) y Cérdoba (Corduba), con sus fabulo-
sos atractivos, completan, por tanto, el
monumental catilogo de ciudades de la
Ruta Bética Romana, cercanas ala Via Au-
gustay al Guadalquivir, donde Roma se hi-
zo presente y los romanos cierto es que no
estaban locos y sabian bien lo que hacian.




Almeria, un destino apreciado con un
producto sostenible de gran autenticidad

Jerénimo
.. deBurgos

=gm Director de la catedra de
Turismo Sostenible (Univ.
Almeria)

LMERIA es una zona seduc-
tora, con un clima agradable
caracterizada por su lumino-
sidad, con inviernos suaves y
veranos moderadamente ca-
lurosos. Sin embargo, también es una zo-
na de contrastes; es una provincia de las
maés costeras de Espafa con mas de 200
km. de costa, pero a su vez es de las mas
montafosas, con un indice de rugosidad
cercano al 40% y varios picos por encima
de 2.000 metros que ofrece una gran va-
riedad al viajero.

Existe una frase popular relacionada
con los visitantes en Almeria en la que se
dice que sellora dos veces: una cuando lle-
gas y otra cuando te vas. Esta expresion
tendia a reflejar la conexién emocional de
los visitantes al llegar a una zona poco de-
sarrollada pero donde el buen clima, la
hospitalidad de sus gentes y su cultura
enamoraba al visitante.

En 2023, esta frase sigue siendo cierta;
Almeria ha mejorado su primera impre-
sion, pero las comunicaciones para llegar
a Almeria siguen siendo una asignatura
pendiente, con una oferta reducida de
vuelos y con una comunicacion por ferro-
carril que dan ganas de llorar. Sin embar-
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g0, cuando se empieza a conocer Almeria,
esta te atrapa. La acogida de sus habitan-
tes es cdlida e invita a descubrir una mez-
cla tnica de paisajes deslumbrantes, una
rica historia y una cultura encantadora
que suele generar un apego a esta tierra.
Abandonar este lugar da ganas de llorar.
Almeria, en 2023 se ha configurado co-
mo un destino turistico apreciado y valo-
rado por los visitantes con un producto
sostenible de gran autenticidad que ha re-
cuperado los niveles de visitantes pre-pan-
demia. Probablemente, el principal recla-
mo turistico sea el Parque Natural (mariti-
mo terrestre) de Cabo de Gata-Nijar, con
calas escondidas, aguas cristalinas y su
biodiversidad. Sin embargo, otros atracti-
vos naturales han despertado el interés de
los visitantes como el Desierto de Taber-
nas, considerado como la tinica zona de-
sértica propiamente dicha de todo el con-
tinente europeo, la geoda gigante de Pul-
pi, otras playas y zonas de costa o singula-
res parajes de sierra. En los tiltimos afios,
se han incentivado la diversificacién de
experiencias a través de actividades como
el turismo rural y activo, una oferta gas-
tronémica basada en productos frescos (la

La desestacionalizacion es

Iun reto en el que este aio
se han redoblado esfuerzos
impulsando la
calendarizacion de eventos
con incidencia turistica

huerta de Europa) acompaifiado con vinos
locales, turismo deportivo, turismo cultu-
ral (patrimonio histérico, industrial y tra-
diciones).

El turismo continda siendo en 2023 la
segunda actividad econémica de la pro-
vincia de Almeria, s6lo detras de una inno-
vadora industria agroalimentaria de pro-
duccidn de frutas y verduras frescas (fun-
damentalmente en invernadero) que
abastece a los mercados europeos y que
estd empezando a explotarse como un
atractivo turistico.

Esta actividad turistica se concentra du-
rante los meses més cdlidos del afio, de
modo que la estacionalidad turistica ha si-
do un desafio histérico en Almeria, siendo
la provincia andaluza donde este fenéme-
no es mas intenso. Ademas, la estacionali-
dad agudiza el problema de escasez de
profesionales cualificados en el sector, es-
pecialmente en el Ambito de la restaura-
cion en temporada alta y en las zonas cos-
teras. La desestacionalizacién es un reto
en el que este afio se han redoblado es-
fuerzos impulsando la calendarizacién de
eventos con incidencia turistica como fes-
tivales, competiciones deportivas y activi-
dades culturales en épocas de demanda
turistica baja.

Laaplicacién de los fondos next genera-
tion estd promoviendo la recuperacion
ecoldgica, digital y resiliente del sector tu-
ristico (conforme las directrices de la
Unién Europea); en el caso almeriense se
estd realizando manteniendo una estre-
cha colaboracién publico privada.
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® COSTA. Playas de ensuefio

© NiJAR. Cabo de Gata: espectaculo
del Mediterraneo

¢ DIPUTACION DE ALMERIA.
‘Costa de Almeria’ conquista el
mercado francés

e AUTORIDAD PORTUARIA DE
HUELVA. E| Puerto de Huelva se
pone en valor para el segmento de
cruceros ‘luxury’

® CHICLANA. Un paraiso trimilenario
descubierto por los fenicios

® GRUPO VALNEST. Cabogata
Beach y Cabogata Jardin, espacios
singulares para eventos Unicos

® HUELVA. Para volver a volver

© ROQUETAS DE MAR. 'Si quiero
Roquetas de Mar' pone en valor
los atractivos de la ciudad

© TORREMOLINOS. Los mejores
dias del afo

® MOJACAR. Hay que vivirla

e HOTELES MC SAN JOSE.
‘ConfortySabor’: Hosteleria con
gen almeriense

® ADRA. M3s de 3.000 afios de
historia esperan a los visitantes
que elijan disfrutar de Adra

® VERA. Encuentra la formula para
desestacionalizar su oferta
turistica
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TURISMO COSTERO

Playas de ensueno

Pablo Laynez

E entre las muchas cosas de las que

puede presumir Andalucia, segura-
mente la preferida por los visitantes es su
costa. Desde Almeria hasta Huelva, pa-
sando por Granada, Milaga y Cddiz. Cin-
co provincias bafiadas por el Mar Medite-
rraneoy el Oceano Atlantico alo lar-
go de mil kilémetros, con el Estre-
cho de Gibraltar como nexo de en-
lace.

Son millones de turistas los
que cada afo, principalmente
en verano, acuden a la comu-
nidad auténonma desde cual-
quier parte del mundo para
disfrutar de unas aguas cristali-
nasy unas playas limpias, muchas

LAS MEJORES PLAYAS

1) BOLONIA

Perteneciente al término municipal de
Tarifa (Cadiz), es una playa tan espec-
tacular como bella. Posee una extensa
longitud de 3.800 metros y una anchu-
ra media de 70 metros, y esta conside-
rada una de las tdltimas playas virgenes
del sur de Espaiia. En el sector oeste de
la playa se encuentra la duna de Bolo-
nia, monumento natural declarado en
2001y de gran importancia ecoldgica.

2) LOS ALEMANES

Ubicada también en Tarifa, debe su
nombre a los nazis alemanes que se ca-
muflaron en este espectacular paraje
tras la Segunda Guerra Mundial. Sus
aguas son frias, cristalinas y azules, mi-
de unos 1300 metros de largo y tiene
una anchura media de unos 80 metros.

3) LOS MUERTOS

Es una playa de la costa de Almeria si-
tuada en Carboneras. Debe su nombre
ala frecuencia con la que llegaban a
sus costas los cadaveres de naufragos o
de navegantes, arrastrados por las co-
rrientes marinas. Frecuentemente
aparece en listas de popularidad como
la que publica anualmente la revista di-

de ellas coronadas con la Q de calidad.
Desde el turista hotelero, que compagina
playay piscina, en busca del sosiego de los
garbeos vespertinos por el Paseo Mariti-
mo, hasta los que prefieren zonas portua-
rias mucho mds animadas y bulliciosas
por las noches.

gital 20 minutos, en la que llegoé a al-
canzar el primer puesto en 2007.

4) FARO DE TRAFALGAR
Situada en Caiios de Meca (Cadiz), es
un auténtico paraiso terrenal que co-
mienza en el faro que da nombre ala
misma. Es una extensa playa virgen de
unos 2.000 metros de longitud y 50
metros de ancho, de fina arena dorada.
Ademas es frecuentada por asiduos al
nudismo y al windsurf, también es visi-
tada por piiblico gay.

5) EL PALMAR

Se encuentra en Vejer de la Frontera,
provincia de Cadiz. Es una bella y enor-
me playa de 8 kilometros, y una anchu-
ra media de 80 metros, con unas condi-
ciones extraordinarias para el surf,
bodyboarding, y diferentes deportes de
aventura. En la zona también encon-
traras numerosas escuelas de surf,
donde podras recibir clases o alquilar
tablas.

6) ISLANTILLA

Compartida por los términos munici-
pales de Isla Cristina y Lepe, se trata de
una bella playa de 1.600 metros de lon-

De la misma manera, la costa también
permite practicar deportes acuaticos co-
mo el surf, el windsurf, paddle surf, buceo,
submarinismo, asi como la pesca y los pa-
seos en barco. Son muchas las calas virge-
nes de las que consta la regién que, aun-
que el turismo ha terminado por coloni-
zarlas en las épocas punteras del verano,
tienen una especial proteccién medio am-
biental que les evita la degradacién propia
de las zonas més masificadas.

El Parque Natural de Cabo de Gata-Ni-
jar, la costa tropical, destinos histéri-
cos como Torremolinos, Fuengi-
rola, Mijas, Nerja o Marbella,
el campo de Gibraltar o las
dunas y las inmensas pla-
yas de arena fina onu-
bense constituyen un en-

clave costero que dota a

Andalucia de paraisos te-
rrenales.

gitud, y una anchura entre 50 y 80 me-
tros, con una moderna urbanizacion
que guarda un perfecto equilibrio en-
tre el turismo y la naturaleza.

7) ZAHARA DE LOS ATUNES
Se ubica entre la desembocadura del
rio de Zahara de los Atunes (Cadiz) y el
Cabo de la Plata en la Playa de los Ale-
manes. Esta es una playa de gran belle-
za con arena fina y dorada, y aguas ex-
tremadamente cristalinas y azules. Un
lugar muy popular que goza de una
animada vida nocturna con fiestas en
la playa. Posee un sistema dunar am-
plio y una escasa proteccién, lo que ge-
nera que sea muy batida por los vientos
de levante.

8) CALAHONDA

Se trata de una playa semiurbana con
una ubicacién privilegiada bajo el reco-
nocido Balcon de Europa en Nerja. Pa-
ra acceder a ella tendréis que bajar el
llamado ‘Boquete de Calahonda’, una
bajada con bastante pendiente. Este
pequeiio paraiso en plena Costa del Sol
de tan solo 120 metros de largo, con
aguas tranquilas y cristalinas haran las
delicias del visitante.
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Playa de aguas cristalinas en el municipio de San José.

Cabo de Gata:

espectaculo

del Mediterraneo

E N Nijar se encuentran las mejores
playas y calas de Espaia, incluso

me atrevo a decir que son las mas espec-
taculares de todo el Mediterrdneo”. Asi
de contundente se expresa Pilar Fenoy,
concejal de Turismo y Playas del Ayunta-
miento de Nijar, cuando se refiere al lito-
ral de sumunicipio. Y razén no le falta te-
niendo presente que en la costa nijarefia
se encuentran pre-
ciosos pueblos co-
mo Las Negras, la
Isleta del Moro,
Agua Amarga y
San José (estas dos

Las playas
virgenes del
litoral de Nijar

son de las ultimas mantienen

pocas que aun  POr derecho pro-

pueden pio las b‘anderas
azulesyla‘Qde ca-

encontrarse lidad’).

en Europa Y luego estan,

claro, las playas
virgenes de Nijar: de las pocas que ain
pueden encontrarse en Europa. Playas
como las de Monsul, Los Genoveses, Los
Escullos, o el Playazo —nunca una deno-
minacién fue mas acertada— de Rodal-
quilar, pero también calas paradisiacas
como las de cala En Medio, San Pedro,
Carbon, Plomo, Toros, Raji... “Son luga-
res magicos, exclusivos, de una belleza
colosal, donde se puede disfrutar de vis-

tas espectaculares, de aguas cristalinas,

con unos fondos marinos increibles, y en

la mayoria de los casos, sin aglomeracio-

nes, lo que nos da la oportunidad de go-

zar de unos dias de playa placidos y tran-

quilos”, explica Pilar Fenoy animando a

visitarlas no sélo en verano.
“El clima en Ni-

jar es excep-

cional

casi

to-

doel
afio, y
los visitan-
tes puedes dis-
frutar de estos luga-
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res no sélo para el bafo, sino que tam-
bién existen miradores y rutas de sende-
rismo que recorren estos y otros lugares
del Parque Natural, y es algo que cada
vez tiene més predicamento entre la gen-
te: disfrutar de Cabo de Gata fuera del
periodo estival”.

En efecto, los rincones del Cabo ofre-
cen la posibilidad de gozar de la natura-
leza y de labelleza del Parque Natural
desde otra perspectiva. Porque esas ru-
tas de senderismo a las que hace alusién
la concejal de Turismo ofrecen rutas de
diferente dificultad y distancia que

los hacen aptos para toda la fa-
milia, y que suponen una
magnifica eleccién para
conocer mas en pro-
fundidad este singu-
lar municipio. Y
para los mas
aventureros,
siempre estin
los  deportes
acuaticos que
se pueden prac-
ticar, desde el
buceo hasta las
rutas con kayak.
Dice el refrane-
ro espaiiol que “de
la mar el mero, y de
la tierra el cordero”,
pero en Nijar no ten-
drés que elegir entre unau
otra opcidn, pues ofrece am-
bas alternativas, costa e interior,
al alcance de la mano.
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experiencias en tiempo continuo

NAVIDAD

Cuando la ilusién desborda las calles

'El escenario en ] que'disfrutar
de las mejores coplas

SEMANA SANTA UN GRAN EVENTO EN CADA MES

San Fernando tiene un calendario de grandes eventos que permite
La conmemoracion con mas disfrutar cada mes del afio de diferentes propuestas culturales y de

|_|'ﬂ. i 5 :" aslol}, mtefs:dadv devocm]i“ ‘i ! i 31 ocio, lo que confiere al municipio islefio de un alto atractivo y una
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H' @ encuentros, foros o actividades gastrondmicas, entre tantas otras

iniciativas, inundando la ciudad de una programacion diversa y
pensada para todo tipo de publicos.
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La unica fiesta de Espafia en la que se disfrutan
y celebran los derechos constitucionales

HALLOWEEN

La mayor fiesta tematica de
Halloween que puedes visitar
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Lacampafiade Costa de Almeriapresente enlos autobuses urbanosfranceses.

‘Costa de Almeria’ conquista el mercado
frances por primera vez en la historia

L A Diputacién Provincial de Almeria
hace un balance muy positivo sobre
las metas alcanzadas por el destino ‘Cos-
ta de Almeria’ alo largo de 2023. La pro-
vincia de Almeria sigue manteniendo su
posicién privilegiada como lugar de pre-
ferencia para disfrutar del turismo en
cualquier época del afo por viajeros es-
panoles e internacionales.
Un clima amable, asombrosos espacios
naturales, més horas de sol que en cual-
quier otro destino europeo, gastronomia
de excelencia, interior, cultura, tradicio-
nes, espectaculares playas, turismo acti-
vo..., y autenticidad convierten ‘Costa de
Almeria’ en un enclave perfecto para dis-
frutar los 365 dias del afo.

2023 serarecorda-
I do por el sector tu-
Por prim era ristico almeriense

como el afo en el
vezen la que, por vez pri-
historia, mera en la histo-
Almeria y ria, Almeria estuvo
Paris estan Cf)nec:ada) cczln Pa-

ris a través de un
conectadas vuelo directo. Se
er‘ un vuelo ha tratado de un
directo hito histérico que

ha permitido abrir
la provincia al importante mercado tu-
ristico que representa Francia. Y, al mis-
mo tiempo, miles de almerienses han dis-
frutado de esta conexidén entre los aero-
puertos de Almeria y de Orly para cono-
cer la capital de Francia.
Pero las buenas noticias no solo se que-
dan en este hecho, sino que se ha confir-
mado la continuidad de esta linea en
2024. Un ilusionante anuncio que hace

M
||_r.'*-- iy
| Ay

Un paseo hacia el Castillo de Vélez-Blanco.

afrontar el nuevo afio con una visién op-
timista para que el turismo en Almeria se
afiance como uno de los sectores mas im-
portantes de la economia provincial.

En este sentido, el vicepresidente y dipu-
tado de Turismo, Fernando Giménez, ha
sefialado que “después de muchos afos
de constante trabajo con decenas de ac-
ciones de todo tipo emprendidas en
Francia, hemos conseguido abrirnos a
este importante mercado de un enorme
potencial y, lo que es mis importante,
que esta conexién tenga continuidad. Va-
mos a seguir trabajando para conseguir
masvuelosy que laimagen de Almeria si-
ga ganando adeptos en 2024”.
Asimismo, el vicepresidente ha puesto
de relieve el trabajo de promocién de
‘Costa de Almeria’ emprendido por el
Servicio Provincial de Turismo con mas
de 50 acciones que han abarcado varios
ejes estratégicos que se dividen princi-



palmente en presencia en ferias interna-
cionales y nacionales, misiones comer-
ciales, fam y press trips, campanas de co-
marketing, acciones directas con aeroli-
neas, los vuelos del mercado europeo,
patrocinios...

Giménez pone de relieve la calidad y ta-
lento de los profesionales almerienses
del sector y que todas las acciones lleva-
das a cabo por la Diputacién Provincial,
siempre en con-
senso con estos

: agentes a través
Mas de 50 del Consejo Pro-

acciones que vincial de Turis-
han abarcado  mo, se realizan

varios ejes “para que el turis-
estratégicos ~ mo en ‘Costa de
para la ﬁlmerla siga bri-

., ando como fuen-
Pr°m°‘?'°r_' de te de creacion de
la provincia riqueza y empleo y

el mejor embaja-
dor de nuestra tierra”.
Del mismo modo el vicepresidente ha re-
cordado que “en 2023 laimagen de ‘Cos-
ta de Almeria’ ha tenido mayor proyec-
cién que nunca. Con impactos en medios
de comunicacién internacionales y en es-
pacios publicos como autobuses, metros
o calles de ciudades como Paris, Londres
0 Madrid. Y en el afio 2024 intensificare-
mos todas estas acciones para seguir
proyectando ‘Costa de Almeria’ como un
destino turistico de excelencia abierto a

DIPUTACION DE ALMERIA

Observatorio astronémico Calar Alto.

todos los publicos y todo tipo de turis-
tas”.

Entre los anuncios realizados por Dipu-
taciéon de cara a las acciones que se van a
realizar en materia turistica a lo largo del
afo 2024 se puede destacar la presencia
de ‘Costa de Almeria’ por primera vez en
importantes ferias internacionales como
las que se celebram habitualmente en
Paris, Mtnich y Utrecht con las que se
pretende afianzar a los turistas que lle-
gan de estos puntos de Europa a la pro-
vincia de Almeria.

Fitur: Almeria, el sol que necesito

ste es el lema de la tiltima campana

de promocién del destino ‘Costa de
Almeria’ y con la que se viaja a la nueva
edicion de FITUR para sentar las bases
de los retos y objetivos turisticos para
2024. Estos pasan principalmente por
seguir potenciando Almeria como desti-
no de excelencia, sostenible, no masifica-
do, abierto a todo tipo de ptblicos y per-
files, para vivir en cualquier época del
afio.
La agenda provincial en la feria de Ma-
drid contempla numerosas reuniones
con turoperadores y aerolineas, asi como
las diferentes presentaciones de los mu-
nicipios que se llevaran a cabo en el stand
almeriense donde el cine tendra este afio
un protagonismo destacado ya que una
de las firmes apuestas por la Instituciéon
Provincial en los tltimos afios reside en
potenciar el llamado turismo cultural.
“Somos una tierra de un importante tras-
fondo cultural y este es un tipo de turis-
mo que queremos potenciar junto al res-
to de segmentos porque tenemos la suer-
te de vivir en una tierra que ofrece al vi-
sitante decenas de alternativas que se
adaptaran a sus gustos. Fitur es el punto
de partida de las acciones promocionales

Javier Aureliano Garciay Fernando Gimenez.

que realizaremos este afio y viajamos con
mucha ilusién”, ha manifestado Fernan-
do Giménez.

En este sentido, gracias ala amplia histo-
ria cinematogrifica de Almeria como
platé de rodajes, miles de aficionados al
cine y a las series de todo el mundo de-
sean viajar a la provincia para descubrir
las miticas localizaciones almerienses
del séptimo arte. También se incidird en

uno de los grandes

[ ] baluartes del turis-

Elobjetivoes 1 °T [ Costa de
. meria’ con el bi-

pOtencllar nomio turismo y

Almeria como  deporte.

destino ‘Almeria, el sol que

necesito’ invita a
cada viajero a des-
cubrir una provin-
cia de incontables
posibilidades. Con
ella la instituciéon
subraya la excelencia de una tierra llena
de contrastes, de historia, cultura, arte,
tradicién, gastronomia y autenticidad,
con un interior sorprendente del que se
puede disfrutar de forma especial en esta
época del ano, un destino con un plan
que se ajusta a las necesidades de cada
viajero donde vivird una experiencia
irrepetible.

turistico de
excelencia en
cualquier
época del ano
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AUTORIDAD PORTUARIA DE HUELVA

El Puerto de Huelva se pone en valor
para el segmento de cruceros ‘luxury’

Cargadero de Rio Tinto, del puerto onubense.

L Puerto de Huelva estd presente un

afo mas en la Feria Internacional del
Turismo de Madrid (FITUR), primera cita
anual para los profesionales del turismo, na-
vieras y touroperadores, que se celebra en-
tre los dias 24 y 28 de enero en IFEMA, con
el propésito de promocionar sus infraes-
tructuras y servicios para el segmento de
cruceros ‘Tuxury’.

El presidente del Puerto de Huelva, Alber-
to Santana, ha puesto de manifiesto que
“desde el puerto onubense hemos apostado
por una estrategia de cruceros destinada a
turistas de elevado poder adquisitivo, que

buscan descubrir y

] disfrutar de nuevos
destinos con una

Apyesta por oferta de calidad en

turistas de los servicios y vivir

elevado poder  experiencias  tni-

adquisitivo, cas”.

que buscan Con este ObjetiVO

se ha promovido la
llegada de las esca-
las de cruceros di-
rectamente al cora-
z6n de la ciudad. De
esta forma, los buques de pequeiio porte y
megayates atracan en el Muelle de Levante,
desde donde los cruceristas pueden pasear
hasta el centro de Huelva y contribuir a di-
namizar la economia del sector servicios,
ademas de disfrutar del entorno natural de
la ria y del Paraje Natural Marismas del
Odiel, reserva de la biosfera.

Desde el Puerto de Huelva con el propdsi-
tode generar valor afiadido ala economia de
la ciudad y la provincia, se esta trabajando
en colaboracién con el Ayuntamiento de
Huelva y la Diputacién de Huelva para la
elaboracién de paquetes turisticos de “expe-

disfrutar de
una oferta de
calidad

riencias tinicas” orientada a los viajeros que
optan por cruceros “no masificados”. Con
este proposito, los equipos técnicos trabaja-
ran en el disefio de estos paquetes, enfoca-
dos en el ambito cultural como histdrico, en
gastronomia o en tradiciones populares, pa-
ra ofrecer propuestas exclusivas a los agen-
tes y empresas navieras para atraer a mas
viajeros a la ciudad y a la provincia por via
maritima.

Por su parte, el Puerto de Huelva contem-
plaen el proyecto de remodelacion
del Muelle de Levante la

creacion de una termi- o

espacio de mas de 80.000 metros cuadra-
dos para acoger una amplia y variada oferta
de servicios, que contribuirdn a dinamizar la
economia de Huelva y atraer nuevas inver-
siones.

Este espacio, que contribuird a la verdade-
ra integracion puerto-ciudad, se convertira
en un revulsivo para el turismo y la econo-
mia de Huelva y de la provincia.

El Muelle de Levante contard con zonas
comerciales y de negocio, deportivas, cultu-
rales y de ocio. El proyecto contempla la
creacion de espacios destinados a zona de
restaurantes y terrazas, pequefio comercio,
alojamientos turisticos, centro de conven-
ciones, espacios de formacion, arte, ocio y
cardcter social, oficinas y centro de nego-
cios, sedes corporativas y edificios institu-
cionales, instalaciones para el sector sanita-
rio, zonas deportivas, dreas de juegos infan-
tiles, marina deportiva, centro de activida-
des nduticas y terminal de cruceros y mega-
yates.

Este proceso de remodelacion, ya ha co-
menzado con la construccién por parte de
un concesionario de la Marina Deportiva del
Odiel. La primera fase de esta actuacion es-
tard operativa a principios del afio 2024. Es-
te complejo nautico, comercial y de ocio dis-
pondra de 400 atraques. La Marina Depor-
tiva se alzard sobre una plataforma pilotada
sobre el agua de mas de 7.200 metros cua-

drados, y estard dotada de un club
nautico, zonas comerciales,
barco-restaurante, gim-

nal de cruceros. nasioy escuela depor-
De hecho, la tiva, entre otros es-
transforma- pacios.
ciondel Mue- ) Por otro lado,
lle de Levan- el Puerto dis-
teylapues- Uﬂ l“ l-m“_ [ ll] 1 pone de una
ta en valor Vo moderna
del patri- s terminal de
monio . pasajeros,
histérico 1 situadas en
y cultural, el Muelle
con la res- Sur, donde
tauracion operan dis-
del Monu- tintas lineas
mento a Co- regulares con
16ny su entor- destino Huelva-

no, la rehabili-
tacion del Muelle
de Tharsis, la recrea-
cién de la centenaria
Fuente de las Naciones, con-
vertird a Huelva en un destino turisti-
co de alto interés, que complementara la
oferta turistica existente en Huelvay provin-
cia.

El Muelle de Levante, situado a cinco mi-
nutos del centro dela ciudad, contara con un

Islas Canarias.
En relacién a la
presencia del puerto
onubense en FITUR, re-
presentantes del Area de Desa-

rrollo de Negocio y Comercial del Puer-
to de Huelva y de la Asociacién HuelvaPort
tienen previsto mantener contactos con dis-
tintas navieras de crucero de pequefio porte,
megayates y pasaje, asi como touroperado-
res para captar nuevas escalas de cruceros.
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CHICLANA

Puestade sol en Chiclana.

Chiclana, un paraiso trimilenario que
fue descubierto por la civilizacion fenicia

AS de 3.000 afios han pasado desde

que los fenicios descubrieran un pa-
raiso en la costa atlantica andaluza y de-
cidieran asentarse. Tres milenios en los
que distintas civilizaciones se han ena-
morado de este rincon al sur de Espania,
que se ha convertido en un destino turis-
tico de referencia en las dltimas décadas.
Y es que sus playas, espacios naturales,
rico patrimonio cultural y una amplia
agenda de actividades a lo largo del afio
hacen que Chiclana se haya consolidado
como un destino de calidad y que cada
afio suma nuevos visitantes, que no du-
dan en repetir su experiencia a orillas del
Océano Atléntico.
Y es que hablar de Chiclana es de hacer-
lo de un destino que cuenta en la actuali-
dad con més de 12.000 camas en hoteles
de cuatro y cinco estrellas (que se am-
pliardn en los préximos meses con tres
nuevos hoteles, uno de ellos en primera
linea de costa), cinco campos de golf jun-
to auna de las mejores playas de nuestro
pais, La Barrosa, y un sinfin de posibili-
dades para el disfrute y el descanso de
miles de visitantes a lo largo del afio. To-
do esto y mas hacen de Chiclana un des-
tino lider en Espaiia y que sigue crecien-
do, gracias al esfuerzo y laimplicacién de
administracién publica y sector privado,
que se unen para que el visitante pueda
disfrutar de una experiencia tinica. Un
destino que ya fue reconocido en 2022
con el galardon Excelencia Turistica de
Andalucia.
Asi, la apuesta por un modelo turistico
sostenible y de calidad, las magnificas
playas de La Barrosa y Sancti Petri, ga-
lardonadas afio tras afio con distinciones

como la Bandera Azul, Q de Calidad Tu-
ristica, ISO 14001, Ecoplayas, Playas In-
clusivas y Salvamento y socorrismo, y su
amplia oferta cultural, de ocio, deporti-
va, medioambiental, cultural y gastroné-
mica han llevado al Destino Chiclana a
convertirse en un referente a nivel nacio-
nal e internacional.

Pero el Destino Chiclana no solo es playa,
soly grandes resort de lujo en primera li-
nea de playa, ya que cuenta con una am-
plia oferta lidica y cultural para el dis-

frute de visitantes, no solo durante los
meses de verano, sino también durante
el resto del afio. Asi, en el centro de Chi-
clana el visitante puede disfrutar de la
historia y el patrimonio cultural de Chi-
clana, que comienza en la época fenicia y
que tiene su mayor ejemplo en el yaci-
miento del cerro del Castillo, en pleno
casco histérico de la ciudad.

Asi, el recién inaugurado centro de inter-
pretacion Nueva Gadeira ofrece al visi-

tante un recorrido por la historia de la
ciudad desde la llegada de la civilizacion
fenicia hasta la actualidad, comproban-
do in situ restos de edificaciones cons-
truidas por fenicios y romanos. Un equi-
pamiento que se ubica junto a la futura
Torre-mirador, que conectara este punto
del casco histérico de Chiclana con el rio
Iro, que se convirtié hace tres milenios
en puerta de entrada de los fenicios a
nuestra ciudad desde el mar.

Asimismo, a escasos metros del centro
de interpretaciéon Nueva Gadeira, el vi-
sitante puede deleitarse de la imponen-
te Iglesia Mayor, junto con la Torre del
Reloj, asi como

otros edificios his- I
téricos como la er-
mita de Santa Las grandes
Ana, desde donde Playas deLa
se puede contem- Barrosay
plar toda la Bahia Sancti Petri
ge lCadlz y par(';e son

e la comarca de .
La Janda, la igle- p[emlagas
sia barroca de Je- @no aano con
stis Nazareno, la la Bandera
capilla del Santo Azul

Cristo, o distintas

casas-palacio e iglesias del centro de la
ciudad.

Asimismo, el centro de Chiclana cuenta
con distintos espacios culturales donde
conocer en profundidad la historia e in-
diosincracia de la ciudad, como el Mu-
seo de Chiclana, en la Plaza Mayor, que
cuenta con una importante exposicion
permanente sobre la historia de la ciu-
dad, ademas de exposiciones tempora-
les a lo largo del afio; el centro de inter-



pretacién del Vinoyla Sal, enla plazade
LasBodegas, que se levanta en una anti-
gua pieza de bodega y en el que el visi-
tante puede conocer dos de los oficios
con mayor tradicion de Chiclana como
el cultivo de las vifias y sus famosos y
distinguidos caldos y las labores en las
salinas y marismas; el Museo Taurino
Francisco Montes Paquiro, que aborda
la historia de la tauromaquia en la ciu-
dad; asi como el espacio expositivo de la
Coleccion Marin.

Y alolargo de la préxima primavera los
espacios culturales de Chiclana se am-
pliaran con el espacio expositivo de Mu-
fiecas Maria Emilia Lira, donde podre-
mos contemplar una amplia coleccién
de muiiecas originales desde principios
del siglo XX y que han sido adquiridas
en las dltimas décadas por la propia Ma-
ria Emilia, que ha donado al Ayunta-
miento de Chiclana para el disfrute de la
ciudadania. Una coleccion de mas de
600 piezas de coleccionista y que sera
del disfrute de pequeios y mayores.

Y parada obligatoria en el centro de Chi-
clana es sumajestuoso Mercado de Abas-
tos, donde chiclaneros y visitantes se nu-
tren de todo tipo de productos frescos y
de calidad, destacando las frutas y horta-
lizas de la zona y los pescados y mariscos
del Golfo de Cadiz, asi como productos
elaborados, entre ellos, los chicharrones
de Chiclana, un auténtico manjar para
los paladares més exigentes y que elabo-
ran de forma artesanal desde las distintas
carnicerias de la ciudad, asi como la buti-
farra. Y es que el Mercado de Abastos se
ha convertido en la despensa de la Bahia
de C4diz, no solo para chiclaneros y chi-
claneras, sino también para las miles de
personas que visitan nuestra ciudad du-
rante todo el aflo, asi como para ciudada-
nos de localidades del entorno.

Ademas, la amplia
y rica gastrono-
mia que ofrece es-
te rincén de la Pe-
ninsula  Ibérica
puede degustarse
en los numerosos
restaurantes, ba-
res y chiringuitos
repartidos a lo lar-
go del término
municipal, princi-
palmente en el
centro de la ciu-
dadyenlazonadelaplaya. Estamos ha-
blando de exquisitos platos elaborados
con productos de kilémetro cero, entre
los que se encuentran la amplia gama de
pescado de la Bahia de Cadiz. Entre
ellos, destaca una Estrella Michelin co-
mo Alevante de Angel Ledn, asi como
otros establecimientos tan reconocidos
como El Cuartel del Mar, Coconovo
Beach, Atenas Playa, La Casa del Fare-
ro, La Embajada, Popeye, Los Pescado-

San Juan, que
se celebra el
24 de junio, es
el patrony la
Virgen de los
Remedios, su
patrona, ala
que se celebra
en septiembre

Concert Music Festival.

res, Casa Bernardo, Manguita...

Y hablar del Destino Chiclana es tam-
bién hacerlo de su gran oferta me-
dioambiental, desde las salinas y esteros
del parque natural de la Bahia de Cadiz,
pasando por su caminos, pinares y sen-
deros, entre ellos, el nuevo sendero, que
une Chiclana con la vecina localidad de
San Fernando y que continuara en los
préximos meses hasta Conil, Vejer y
Barbate a lo largo de la costa. Espacios
donde el visitante puede disfrutar de la
amplia diversidad de flora y fauna, asi
como de los tradicionales despesques
de pescado de estero, que se centran en
los meses de otono. Ademads, gracias al
buen clima durante todo el afio, estos
espacios y las magnificas instalaciones
municipales llevan consigo que Chicla-

na se convierta en un referente para la
practica deportiva al aire libre. Asi, el ci-
clismo, la hipica, la natacion, el golf o los
deportes nauticos en el entorno de
Sancti Petriy La Barrosa hacen de Chi-
clana un destino para los amantes del
deporte y para deportistas y clubes pro-
fesionales del centro y norte de Europa,
que aprovechan el buen clima de la zona
para preparar sus competiciones du-
rante los meses de invierno.

CHICLANA

Por iltimo, recordar que las distintas
fiestas que se celebran alo largo del afio
también se han convertido en importan-
tes reclamos para los visitantes. Asi, el
Carnaval volverd este mes de febrero
con una amplia programacion y que lle-
vard a miles de personas a disfrutar de
la fiesta a ambos margenes del rio Iro.
Por otro lado, la Semana Santa, que es-
te afio se desarrollard en el mes de abril,
traerd a miles de creyentes y no creyen-
tes a disfrutar de las distintas salidas
procesionales por las principales calles
del casco histérico de Chiclana. Y la Fe-
ria de San Antonio dari el pistoletazo
de salida al verano con dias de fiesta en
el recinto ferial de Las Albinas del Tor-
no a mediados del mes de junio.

A estas fiestas se suman la fiesta de San
Juan (Patrén de Chiclana, el 24 de junio),
la festividad de la Virgen del Carmen (16
de julio), la romeria de Santa Ana (26 de
julio), la Virgen de los Remedios, Patrona
de Chiclana (el 8 de septiembre), Tosan-
tos (1 de noviembre) y la Navidad.

Sin duda, uno de los principales atracti-
vos que volveremos a disfrutar en este
2024 en Chiclana serd el Concert Music
Festival Sancti Petri, que volvera a aco-
ger a un importante elenco de artistas
de la musica nacional e internacional,
entre ellos, Manolo Garcia, que abrira el
festival el préximo 29 de junio, Camilo
(5 dejulio), Mana (11 de julio), Aitana (12
de julio), Luis Miguel (24 de julio), Tom
Jones (28 de julio), Abraham Mateo (3
de agosto), Lola Indigo (7 de agosto),
Los Chichos (8 de agosto), Estopa (9 de
agosto), Vetusta Morla (14 de agosto) o
El Barrio (17 de agosto).

De esta forma, los miles de espectado-
res que cada verano se dan cita en el an-
tiguo poblado almadrabero podran dis-
frutar de uno de los mejores festivales
de musica de Europa y que, afio tras
afo, continda afianzandose con un car-
tel plagado artistas de primer orden.
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st VALNEST LUXURY HOTELS & RESORTS

Panoramicadel Hotel Cabogata Jardin, en una apacible tarde enla costa almeriense.

Cabogata Beach y Cabogata Jardin,
espacios singulares para eventos UInicos

L Hotel Cabogata Beach 5***** tie-
ne el honor de ser el primer cinco
estrellas de la costa de Almeria. Natural-
mente enclavado en un paraiso, ubicado
en primera linea de playa y enmarcado
por las panoramicas vistas del Cabo de
Gata, la Bahia de Almeriay el Mar Medi-
terraneo, combina el ambiente cosmo-
polita de un hotel de ciudad de 5 estre-
llas con el encanto inigualable de un re-
sort.
Con un disefio

o arquitectdénico
Dos escenarios  moderno y ele-

i gante, el Caboga-
eén primera ta Beach ofrece

linea de playa unas instalacio-
con amplias nes disefiadas pa-
posibilidades ra brindar un am-
para convertir biente relajado y

placentero.  Su
los ?\{entos en amplia gama de
un exito

espacios pararea-
lizar eventos, es-
pecialmente en las zonas exteriores y de
terraza, son el escenario perfecto para
cultivar conexiones y eventos exitosos. El
Cabogata Beach, ubicado en una zona
donde el sol acaricia la tierra durante la
mayor parte del afio, entendemos que la
agricultura va més alla de las cosechas y
de las lluvias: es una conexién con la tie-
rra, la innovacién y la comunidad. Por es-
te motivo, ofrecemos unos espacios Uni-

cos, desde terrazas con vistas panorami-
cas hasta jardines tropicales, cada esce-
nario ha sido disefiado para destacar

la belleza natural que nos ro-

dea y celebrar: eventos

tintivo de Calidad Agroalimentaria Gour-
met de productos artesanos de alimenta-
cién de la provincia de Almeria, e in-

ternacionales para deleitar
los paladares mas refi-

empresariales, pre- . Y | £/ " nados. Trabajamos
sentaciones, semi- - e " estrechamente
narios, ferias < " con  nuestros
agricolas yre- .. E—— \‘-\ clientes para
uniones es- -  personalizar
tratégicas. ] ' los ments
Eventos \ segliin  sus
concebi- preferen-
dos y dise- cias y re-
nados pa- [ b quisitos es-
ra poten- | pecificos.

ciar la co- El Cabo-
laboracion gata Beach
y el creci- ofrece una
miento en amplia gama

un entorno
que celebra la
esencia de la mis-

ma agricultura en
la cercania a los am-
plios campos de inverna-

derosy el Parque Natural de Ca-

bo de Gata.

La experiencia culinaria estd a la altura
de las expectativas mas exigentes. Nues-
tro equipo de chefs se enorgullece de
ofrecer un catering excepcional, fusio-
nando sabores locales, potenciamos la
marca y el sello de Sabores Almeria, dis-

de diferentes
4 categorias de
" alojamiento, to-
das ellas con espec-
taculares terrazas pri-
vadas, para atraer a los
huéspedes a un espacio de rela-
jacion y disfrute. Sus habitaciones estan
cuidadosamente disefiadas y equipadas
con todas las comodidades para garanti-
zar una estancia increible e inolvidable.
El Cabogata Jardin de 4**** en la
costa serena y dorada, donde el rumor
de las olas se mezcla armoniosamente
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Espacios exteriores del Cabogata Beach, conuna privilegiada vista alaplaya de El Toyo, en Almeria.

con la brisa marina, emplazado tam- —
bién en primera linea de playa a tan so- v
lo 500 metros del Cabogata Beach,se
erige como un refugio para aquellos
que buscan vivir experiencias me- /
morables realizando eventos cor-

porativos. Su ubicacion tnica y
exclusiva, a menos de 50 metros
del Palacio de Exposiciones y
Congresos Cabo de Gata, po-
tencia su comodidad para aco-
ger eventos, ofrecer servicios
de restauracién y alojar a sus
participantes. Un complejo que
ha sido reformado en su totali-
dad adaptando sus espacios a las

mica. Nuestro equipo de cocina ofrece
un cuidado catering que combina sabo-
. reslocales con preparaciones interna-
. cionales elaboradas con creatividad
. ymaestria culinaria. Desde aperiti-
m  vos innovadores hasta exquisitos
~ ' platos principales, cada bocado

y

/

es una experiencia sensorial
\ que deleitara hasta los palada-
res mas exquisitos.

| En sintonia con la majestuo-

1 sidad del entorno natural, el
| Cabogata Beach y el Cabogata
/ Jardin, se comprometen con
| practicas sostenibles. Desde la
/ gestion de residuos hasta la con-

necesida- servacion del ecosistema costero,
] des actuales, | nos esforzamos por garantizar que
: . cuidando to- o cada evento contribuya positivamen-

En sintonia con Q yap

dos los detalles

' te al medio ambiente.

el entorno para sorprender Realizar eventos en estos dos hoteles
natural natural, a sus clientes y es una experiencia tinica que combina
ambos huéspedes. la innovacién empresarial con la be-
alojamientos se leas una = . lleza natural. Rt(els’er\lfe lqs eventos
reciente e con nosotros, dé el primer paso
comprgm_eten integral re- hacia un evento agricola memo-
con prgctlcas forma, rable en nuestros hoteles.
sostenibles ofrece- \ iCultive el éxito empresarial
mos unos

espacios versatiles que se adap-
tan a todas sus necesidades: sa-
lones modulables, espacios ver-
satiles exteriores que van desde
terrazas con vistas panoramicas,

un atractivo espacio de celebra-
cién rodeado de piscinas, hasta jar-

dines con increibles vistas al mar.

Nuestro compromiso con la excelen-
cia se refleja en cada detalle, especial-
mente en nuestra propuesta gastrono-

‘ en el corazon de la naturaleza!

| Toda la informacién y contactos
| ensus webs:

\ -CABOGATA BEACH:
\ www.cabogatabeach.com
\ ’ ~T== | eventos@cabogatabeach.com

~ass / Teléfono: 950181 680.
i /4 -CABOGATA JARDIN:
Vi -
A www.cabogatajardin.com
eventos@cabogatajardin.com

Teléfono: 950 010 75.
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el HUELVA

Huelva para volver a volver

ElMuelle del Tinto, una de lasreliquias arquitecténicas.

UELVA es el destino de moda. La

ciudad amable, comoda, atractiva y
singular donde cada visita es una expe-
riencia. Silo que se busca es escapar de la
rutina, Huelva es su destino. Aparcar el
cochey el estrés para disfrutar de un re-
corrido por sus calles, con un centro pea-
tonalizado, cémodo y accesible, sorpren-
diéndose a cada paso. Seguir los pasos de
las milenarias civilizaciones que desde
tiempos inmemoriales supieron dar valor
la riqueza de su territorio.

La ciudad con més horas de luz de Euro-
pa tiene un clima tnico, que le permite
ser un agradable destino en cualquier
época del afio. 3.120 horas de sol que ilu-
minan Huelva todo el afo favoreciendo
una sensacion constante de alegria, de
confort, de saludable bienestar.

Para visitar Huelva cual-
quier época del afio es
buena. Para conocer,
disfrutar y descu-
brir la capital ver-
de del sur de Eu-

ropa. .

Esuna venta-
jaquefomenta -
su amplia pro- |
puesta al aire
libre, en un pa-
raiso natural,
un entorno pri-
vilegiado, con un o=t
alto nimero de es- ' 5% iy
pacios que poseen - -
varias figuras de pro-
teccion, entre las que des-
tacan Reserva de la Biosfera y
Paraje Natural de Interés Nacional en
Marismas del Odiel. Es una ciudad que
posee una playa con bandera azul y un
espacio protegido por la Unesco. Su tér-
mino municipal con tesoros ecolégicos y
protegidos que, sin salir de la ciudad,

\e

que, desde los Tartessos, no ha dejado de
acoger culturas, conformando un mosai-
co donde el que llega se asienta. Su ri-
queza arqueolégica bajo los pies es tini-
ca, con los vestigios que la confirman co-
mo la capital del mitico reino de Tar-
tessos. Una ciudad orgullosa de su pasa-
do que mira con ambicién al futuro a
través de una histérica transformacién
urbanistica que integrara toda la facha-
da portuaria en la ciudad, que trabaja en
la recuperacion de todos sus edificios
histéricos y que serd la gran capital ver-
de del sur de Europa.

Huelva presume con orgullo de su pasa-
do Colombino, de surico legado britanico
visible en monumentos como el Muelle
de la Rio Tinto, el Barrio Obrero o los de-
canos del ftitbol y el tenis como son los
dos clubes Recreativo.

Lagastronomia onubense es uno de sus grandes tesoros.

brindan casi 5.000 hecta-
reas de zonas himedas
de marismas y pla-
: yas, afectadas por
0 . el régimen de os-
cilacién mareal,
donde contem-
plar los mas
maravillosos
atardeceres
que regala esa
& luz privilegia-
'~ da, en el balcon
del Paseo de la
J Ria que culmina
en la Estatua de
Colén y arranca en el
Muelle de la Rio Tinto
para enamorarse de Huel-
va en su balcén al mar.

Huelva es la ciudad mas antigua de oc-
cidente, la elegida por ancestrales civili-
zaciones para asentarse entre dos rios,
en la desembocadura del Tinto y el
QOdiel, simbolos de la fertilidad y mento-
res de la historia de una tierra abierta

Su clima unico
le permite ser
un agradable
destino para

Y si la seduccion
depende del est6-
mago, la gastrono-
mia onubense es la
combinacion de los
productos mas ex-

visitar y quisitos con la

: maestria de quie-
dISfrUt?r en nes llevan toda la
cualqmer vida cocinandolos.

épocadelafo  EI mejor jamén y
derivados del cerdo
ibérico, la gamba blanca y el pescado re-
cién sacado del mar, los frutos rojos como
estandarte de una rica agricultura en los
fogones de profesionales de la hosteleriay
la restauracién, son los cimientos de una
oferta de bares y restaurantes donde dis-
frutar de los sabores que provee la mejor
despensa del pais. Su sector hostelero ha
sabido conjugar la tradicién y el respeto
por productos tnicos con la modernidad.

Y junto a todo ello, el mejor pilar de la
ciudad: los onubenses. El gran secreto pa-
ra volver. Porque quien descubre Huelva,
siempre regresa.
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ROQUETAS DE MAR

Laurbanizacion de Roquetas de Mar, un amplio espacio plagado de servicios.

‘S1, quiero Roquetas de Mar’ pone en
valor los grandes atractivos de la ciudad

OQUETAS de Mar es el destino tu-

ristico ideal para descubrir, experi-
mentar y disfrutar de una oferta diversi-
ficada y de calidad a la que es casi impo-
sible resistirse. El mar y sus amplias pla-
yas con 16 kilémetros de costa son su
mayor reclamo, pero si nos visitas, que-
daras rendido a sus grandes atractivos
de ocio, deporte y culturales de los que
podras disfrutar durante todo el afio.

La consolidacion de la oferta de sol y
playa bajo la marca “El Mar que Suefias”
se refuerza a través de una campaia de
promocién que bajo el lema “Si, quiero
Roquetas de Mar”, refleja el compromi-
so del municipio con el Mar Mediterra-
neo en distintos segmentos que en los
dltimos afios se han impulsado hasta lo-
grar una oferta turistica diversificada,
amplia y variada que ha animado a turis-
tas y visitantes a decantarse por Roque-
tas de Mar para pasar unos dias de des-
canso segun sus gustos o aficiones como
disfrutar del sol, la playa, practicas de-
portivas, gastronomia o sus parajes na-
turales.

Si quiero, Roquetas de Mar pone en va-
lor la identidad de este municipio a tra-
vés de su apuesta e impulso del turismo
sostenible y accesible, cultural, deporti-
vo y gastrondmico, todos ellos, ambitos
imprescindibles para lograr la desesta-
cionalizacién del sector y atender las de-
mandas de un turista cada més exigente
y con ganas de vivir “experiencias”.

La programacién cultural de Roquetas
de Mar es un referente en toda la provin-
cia, programas como a A pie de Calle se
ha convertido en sefia de identidad del
municipio durante el verano con una

amplia oferta de actividades y especta-
culos gratuitos que abarcan todos los
gustos y las edades con la singularidad
de que se celebra en distintos enclaves
del término municipal al aire libre ha-
ciendo que las noches de verano sean es-
peciales.

Este afio se conmemora el XX Aniver-
sario del Teatro Auditorio de Roquetas
por cuyo escenario ha pasado grandes fi-
guras de la cancidn, del teatro o la dan-
za. Para celebrarlo artistas como Mald,

Pablo Lépez o Dani Rovira han elegido
este espacio escénico para el inicio de
sus giras, una programacién de calidad
que continuard en verano con concier-
tos como el que ofrecerd Aitana y Luis
Miguel.

Para los amantes de la tauromaquia, la
feria taurina con motivo de las fiestas de
Santa Ana envuelve el coso de Las Sali-
nas en un desfile de grandes figuras del

toreo con primeros espadas como Roca
Rey o Talavante.

Pero, ademas, podras disfrutar de en-
claves tan singulares como el Castillo de
Santa Ana o del Aquarium més grande
de toda Andalucia, del Aula del Mar, de
su puerto pesquero, de un espectacular
parque acudtico y en breves fechas del
centro expositivo de Roquetas de Mar
“Casa Anita” en el que el visitante podra
conocer el origen, historia y desarrollo
de la ciudad.

Roquetas de Mar se ha convertido en
un municipio propicio para la practica
del deporte tanto en tierra como en el
mar. Durante los
dltimos afios ha N
acogido la celebra-

o ; Aitanay Luis
cién de importan- .
tes acontecimien- Miguel son
tos deportivos co- dos de los
mo el Campeonato  grandes

de Espana de
Triatlén cuya fede-
racion ha otorgado
a este municipio la
distincién de “Ciu-
dad referente del
triatlén” o la llega-
da a meta de la Vuelta Ciclista Espafia
que ha posibilitado la promocién de Ro-
quetas a nivel internacional y la oportu-
nidad de ver en directo a auténticos de-
portistas de élite. Entre otras pruebas
destacar la emocién de La Desértica o la
llegada meta de La Clésica Ciclista de Al-
merfa. Durante el afio 2023 méas de
20.000 personas han participado en los
distintos acontecimientos deportivos
que se han celebrado en el municipio.

artistas que
pasaran por
la ciudad a lo
largo de 2024



La practica del golf y sus inigualables
instalaciones hacen que ésta sea tam-
bién una de las razones principales por
los que los aficionados a este deporten
eligen Roquetas de Mar para pasar sus
vacaciones a lo que se unen un gran nu-
mero de instalaciones deportivas en ca-
da uno de sus niicleos urbanos en los que
se pueden practicar un gran nimero de
deportes como tenis, flithbol o padel en-
tre otros muchos.

Y ni que decir tiene que el litoral ro-
quetero cuenta 16 puntos de buceo lo
que facilita esta practica casi todos los
dias del afio gracias a su buen clima. En
definitiva, una amplia oferta de activida-
des deportivas acuéticas a las que se su-
man el windsurf, paddel surf, kayak, en-
tre otros

Si aprecias la buena cocina y tienes un
paladar exigente podras poner el broche
de oro a tu estancia en Roquetas de Mar
degustando la cocina mediterrianea en la
que se atna la tradicion con la restaura-
cion mas vanguardista. Una fusién gas-
tronémica que ofrece a su amplia oferta
de restaurantes, bares y chiringuitos
con maravillosas vistas al mar en la que
productos de primera calidad que ema-
nan de la tierra y el mar de Roquetas
consiguen agudizar los sentidos del co-
mensal mas exigente. Te sugerimos que
no te vayas sin probar el pescado autéc-
tono como el salmonete, breca, pargo,
lubina, dorada, gallo pedro o gallineta y
el marisco como el gambén, cigala, quis-
quilla, gamba blanca, productos que son
la base de irresistibles platos que van
desde el caldo de pescado, el escabecha-
do, de origen drabe o el arroz aparte,
un plato tipico marinero tinico en toda la
provincia de Almeria de la mano de los
mejores restauradores.

Por sus paseos maritimos el visitante po-
dréa tener el privile-
gio de contemplar
bonitas puestas de
sol o ver amanecer
si le gusta caminar

Las playas
de Roquetas

cuentan con odarlargos paseos.
ocho banderas Pero, ademis, los
amantes de la natu-

azules, que
acreditan la
calidad de su
frente litoral

raleza, podran dis-
frutar del Paraje
Natural de Punta
Entinas  Sabinar
que alberga un
gran numero de ca-
minos que se pueden realizar a pie o en bi-
cicleta. En esta zona, se puede acceder ala
playa Virgen de Cerrillo, ver las dunas que
pueden llegar a mds de 7 metros o disfru-
tar de las aves migratorias.

Por otro lado, entre Roquetas de Mary
Aguadulce se encuentran una zona na-
tural de Las Salinas, el humedal de la Ri-
bera de La Algaida con la tipica vegeta-
cion mediterrdnea, en la que se han ha-
bilitado caminos carriles bicis para el

ROQUETAS DE MAR | » -

paseo, el running y el ciclismo. Destacar
también, los campos de posidonia que se
encuentran bajo el mar, auténticos jar-
dines submarinos.

Sus 16 kilémetros de playas amplias no
te dejaran indiferente, todas ellas, que
cuentan con sus certificados de calidad y
sostenibilidad, te permitiran disfrutar
de jornadas soleadas y, sobre todo, po-
drés elegir la que mas te gusta, desde la
playa de Aguadulce, La Ventilla, Los Ba-
jos, Las Salinas, La Romanilla, Urbani-

zacién, La Bajadilla, Playa Serena y Pla-
ya de Los Cerrillos.

Entre sus distinciones, destacar sus
ocho banderas azules, un reconocimien-
to internacional, seis para las playas
(Aguadulce, Bajadilla, Las Salinas, La
Romanilla, Urbanizacién y Playa Sere-
na), una para el Puerto Deportivo de Ro-
quetas de Mar y otra para el Aula del
Mar, considerado como Centro Azul. La
Q de Calidad y la S de Sostenibilidad

Roquetas de Mar cuenta con 16 kilometros de amplias playas.

e L

también la han recibido seis playas, las
mismas que han logrado Bandera Azul.

Enlo que serefiere alas banderas Eco-
playas, ISO 9001 y Turismo Roquetas
son nueve las playas galardonadas:
Aguadulce, Bajadilla, Las Salinas, La
Romanilla, Urbanizacién, Ventilla, Los
Bajos, Cerrillos y Playa Serena.

En los tltimos afios el Ayuntamiento de
Roquetas de Mar ha hecho una gran
apuesta por la accesibilidad y la moderni-
zacion de los recursos y servicios en las
playas. Entre ellos, cabe destacar bande-
ras para dalténicos, aseos ostomizados,
informaciéon TEA, Pulseras identificati-
vas, zona Alfa de Aguadulce, Roquetas de
Mar cuenta con puntos accesibles con zo-
nas de sombras, pasarelas hasta la orillay
sillas anfibias en las playas de Las Salinas,
Romanilla, Bajadilla, Urbanizacién y Pla-
ya Serena. Asimismo, se incluye una boya
superficial, un sistema de control de la ca-
lidad de las aguas que permita la medi-
cion de parametros fisico-quimicos, ocea-
nograficos y meteoroldgicos y su transmi-
sién en tiempo real para la monotoriza-
cion en continuo de forma remota.
Roquetas de Mar tiene ademads seis zo-
nas de sombra con las que cuenta en su
litoral, las cuales se encuentran en las
playas que tienen Bandera Azul: Agua-
dulce-Puerto Deportivo, Las Salinas-A
la altura de Av. Polonia, La Romanilla-
Paseo de Los Baiios, La Bajadilla, La Ur-
banizacion-Paseo del Mar a la altura del
Chiringuito La Barraca, Playa Serena-A
la altura de calle Fosforito.

Por todo ello, hay razones mas que su-
ficientes para dar el ‘Si, quiero Roquetas
de Mar’.

o
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s, TORREMOLINOS

ODAS las estaciones tienen su encan-
to, pero es cierto que, tras el verano, los
dias se van acortando, y no sélo por las horas
de luz, sino por la rutina. Es en esos dias gri-
ses, monotonos, en los que la mente se esca-
pa, se eleva, y tira de recuerdos soleados, de
risas con la mejor compaiiia, de buenosratos
acompaiiados de una excelente comida. Los
mejores dias del afo, las vacaciones.

Hay un lugar que escapa a esa rutina, que
no entiende de estaciones y que, en este
2023, ha sido el sitio en el que mas de un mi-
116n de personas de todas partes del mundo
han decidido pasar esos mejores dias, su
tiempo libre. Han elegido Torremolinos.

La ciudad de la Costa del Sol, origen de la
industria turistica, ha conseguido a lo largo
de este afio pulverizar el que hasta ahora era
el afio récord del turismo, 2019. Asimismo, la
ciudad haliderado durante los meses centra-
les del afio el nimero de pernoctaciones en el
conjunto de Andalucia, con cifras récord des-
de febrero a septiembre.

Torremolinos cuenta con mds de sesenta
establecimientos de playa, conocidos como
chiringuitos, donde se puede degustar una
excelente gastronomia mientras entierras
los pies en la arena, en espacios que se han
reconvertido para brindar una oferta com-
pleta de ocio desde por la mafiana hasta la
noche.

Hacia el sur, el mar limita con la ciudad, y
hacia el norte, se encuentra abrazada por la
sierra. Un auténtico ecosistema natural que
se puede descubrir a través de varias rutas de
senderismo, disfrutar de la naturaleza, subir
ala Canada del Lobo, atalaya de la Costa del
Sol; y practicar trail o descenso en bicicleta.

La Villa Deportiva de Torremolinos atina
en un propio recinto piscinas olimpicas, de
salto, pista de atletismo, y otros equipamien-
tos de primer nivel al alcance de cualquier vi-
sitante que quiera hacer uso de unas instala-
ciones que en los tiltimos afios se han conver-

tido en un
reclamo
para las
élites de-
portivas
de muy di-
versas dis-
ciplinas.

Torremoli-
nos cuenta, ade-
mds, con espacios
tnicos, vinculados a su
historia y a 1a historia del Mediterraneo, que
hunden sus raices en la poesia, en la arquitec-
tura, en el arte. El mirador de Sansueiia, en
pleno corazén de la ciudad, se erige como un
balcdn abierto al mar en homenaje ala Gene-
racion del27 yalaRevista Litoral. La Casade
los Navajas, icono del Bajondillo, compone
un espacio singular de belleza y paz, de reen-
cuentro con la estética.

El Palacio de Congresos de Torremolinos
es un icono de la Costa del Sol y del turismo
de congresos, que atrae a miles de profesio-
nales al afio que encuentran en esta ciudad,
parte esencial del &rea metropolitana de Ma-
lagay a escasos kilémetros del aeropuer-
to, un lugar de encuentro in-
ternacional donde seguir
proyectando, creando y tra-
bajando.

Lo}y neloras

La dimensi6n internacional de

Torremolinos comienza a forjar-

se en los afios sesenta, donde es-
ta ciudad se convierte en un fo-
co multicolor en un entorno que
aun vivia en blanco y negro. Cu-
na de las libertades y de la defen-
sa de la diversidad, esta ciudad se
reivindica como destino LGTBI, no
s6lo como reclamo turistico, sino tam-
bién comprometido con los Derechos
Humanosy con la Igualdad. Muiltiples even-
tos dan fe de este compromiso, destacando
especialmente la celebracién del Pride la
primera semana de junio, o la Gala Drag, en
febrero.

Pero Torremolinos es, sobre todo, un lugar
para sofiar. Para viajar a los afios 50, de la
mano del Rockin’ Race Jamboree, para sacar
los mejores disfraces con el Canela Party, pa-
ra vivir una tradicion centenaria, como es la
procesion de la Virgen del Carmen de La Ca-
rihuela, o brindar por la vida a finales de sep-
tiembre, por San Miguel, entre carretas tira-
das de bueyes en los pinares de la ciudad.
Una ciudad policromdtica, que mezcla como
ningun otro destino tradicién y modernidad,
naturaleza y descanso, ocio y cultura.
Hay muchas maneras de disfrutar
las vacaciones, pero sélo un lugar
donde sacarles el maximo parti-
do. Gracias por elegir Torre-
molinos para pasar tus
mejores dias del afio.
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MOJACAR

Mojacar hay que vivirla

OJACAR es uno de los destinos turisti-

cos mas importantes de la provincia de
Almeriay sin duda uno de los més singulares
del Mediterraneo. Hablar de Mojacar es ha-
blar de un destino turistico por excelencia.

Conserva todo el sabor y encanto de la tra-
dicién e historia de los pequefios municipios,
pero ha sabido adaptarse a los nuevos tiem-
pos y ofrecer lo mejor de si misma frente al
amplio abanico de expectativas que el viaje-
ro de hoy dia reclama segtin sus gustos, nece-
sidades o las nuevas tendencias turisticas.
Todo sin perder su identidad ni su encanto.

Hoy, Mojacar se enfrenta a los nuevos retos
del sector turistico con la experiencia que
ofrece una larga tradicién de hospitalidad y
acercamiento a todas las culturas conocidas
sin perder la suya propia. Ofrece la combina-
cion perfecta entre modernidad y nuevas tec-
nologias en el marco de un ambiente deteni-
do en el tiempo, que te transporta a la vida
plécida, de ocio y de descanso que todos bus-
camos.

Mojécar forma parte de la Asociacién de
Pueblos mas Bonitos de Espaiia desde su
fundacion. Un sello y garantia de calidad co-
mo lo demuestra su colaboracién con la Se-
cretaria de Estado de Turismo o su pertenen-
cia ala Federacion de los Pueblos Mas Boni-
tos del Mundo.

Pero Mojacar es mucho mas. Mojacar hay
que vivirla. Mas alla de su oferta de sol y pla-
ya que se prolonga casi a lo largo de todo el
afio, hay una Mojacar divertida, segura y
tranquila que abre sus brazos a unas vacacio-
nes que se pueden vivir en familia, donde to-
dos sus miembros encuentran un lugar co-
mun de tiempo libre, actividades, cultura y
ocio para compartir juntos.

Compartir la magia de Disney, para la que
no hay edad, de sus personajes que se han es-
tablecido en Mojacar y donde se dice que na-
ci6 su creador, Walt Disney.

Mojécar es uno de los primeros municipios
andaluces en obtener la certificacién oficial y
formar parte de la Federacién Espaiiola de
Familias Numerosas que garantiza ser un
destino familiar de calidad, tanto por la exce-
lencia de sus playas como por su gastrono-
mia, su dinamismo ltidico y sus servicios asi
como las miiltiples actividades culturales y
de naturaleza destinadas a ellos y desarrolla-
das por el Ayuntamiento a lo largo de todo el
afo. Garantia que cubre la estrategia y ges-
ti6n turistica destinada a las familias en equi-
pamientos y servicios especializados.

Mojécar, a través de su portal turistico, co-
munica y difunde de manera actualizada las
ofertas, descuentosy temporadas especiales,
asi como la gratuidad de eventos para activi-
dades dirigidas a familias con nifios.

Pero Mojiacar abarca muchas opciones.
Junto al turismo familiar, al de descanso, al de
la cultura o el tiempo libre sin prisas ni reloj,
hay otra Mojécar que vive, bulle y palpita con
la juventud, el deporte, el ocio y la diversién.
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Unade las tipicas calles mojaqueras: estrecha, con
casas encaladasy llenas de macetas

Vivir en Mojacar unos dias romanticos,
unas vacaciones deportivas, gastronémicas,
culturales, de ocio, o lo que se desee. Vibrar
con sus fiestas de Moros y Cristianos, elevar
la vista a cielos inabarcables donde las estre-
llas marcan el rumbo a su Noche de las Velas
o0 a su Noche Romadntica, a sus muchas no-
ches que dan cabida desde adolescentes en
sus viajes de estudiantes, parejas de jévenes
enamoradas hasta las no tan jévenes.

Vivir todo un afio, mas alla de los meses es-
tivales con una climatologia privilegiada,
pues Mojacar dispone de un abanico de posi-
bilidades infinitas que se prolonga a lo largo
de todo el afio: mas de 3.000 horas de sol
anuales con una temperatura media que ron-
dalos 20 °C y una temperatura marina mas
alta que la atmosférica que hace agradable el
baiio y los deportes nauticos en todas las es-
taciones: submarinismo, para disfrutar de
sus inigualables fondos marinos, vela, surf,
kitesurf, piragliismo y un sin fin de posibili-
dades para disfrutar
de unas vacaciones en
contacto con sus tran-
quilas costas y playas.

Aunque el Medite-
rraneo abraza a Moja-
caralolargo
de 17

kilémetros de su costa y playas, no sélo el de-
porte acudtico, en todas sus modalidades,
tiene presencia en la localidad.

Para los amantes del senderismo o simple-
mente para dar un agradable paseo, Mojacar
goza de senderos homologadosy senalizados
que transcurren a lo largo de su patrimonio
natural y cultural, todos de dificultad media-
baja ideales para compartir y disfrutar a to-
daslas edades.

El Ayuntamiento de Mojicar tiene pro-
puestas de fin de semana donde se incluyen
unaruta guiada gratuitay una propuesta cul-
tural o de ocio que hace muy atractivo un pe-
queiio paréntesis en la rutina de la semana.

Si se quiere seguir en contacto con la natu-
raleza, el ciclismo ha encontrado en Mojacar
lugar y sitio para la practica de este deporte.
Mojécar es el paraiso de la bicicleta. Su paisa-
je,suclimaylabelleza de lalocalidad asoma-
da al Mediterraneo, contribuyen sin duda a
que no solo los nacionales sino los visitantes
de media Europa elijan el destino.

Pero ademads otros deportes se dan cita y se
benefician de su envidiable clima y entorno:
la hipica, el golf y una amplia variedad de
ellos sirven para completar unas vacaciones
de ocioy deporte activo.

La riqueza histérica de la localidad marca
todos y cada uno de sus rincones. Desde su
casco antiguo, perfectamente conservado,
en el que se pueden admirar restos de las cul-
turas que han pasado y convivido en el muni-
cipio, hastalareciente recuperacién delalla-
mada “Mojacar la Vieja”, antiguo asenta-
miento de la Mojicar que hoy conocemos,
que sirvié de morada a los mojaqueros desde
el siglo VIII al siglo XII en que se trasladaron
a sunuevo emplazamiento.

Las exposiciones de arte, musica en vivo,
conciertos, certimenes de cine o representa-
ciones teatrales, entre otras muchas activi-
dades culturales, reafirman la merecida fa-
ma de Mojacar como sede de artistas.

Frente a esta riqueza histdrica y cultural,
Mojacar ofrece las mejores instalaciones ho-
teleras con mas de mds de 18.500 plazas,
apartamentos turisticos o0 mas de 200 res-
taurantes que ofrecen desde la gastronomia
tipica dela zona hastala comida de cualquier
lugar del mundo, siempre de alta calidad.

Tapear, bailar o tomarse una copa al borde
del mar cobra un valor especial en Mojacar.
Pasear por sus playas y escuchar musica en
vivo, admirar su entorno inigualable e inte-

grarse en su naturaleza a través de activi-
dades respetuosas con el medio
ambiente y en cualquier
época del afio, hace que
Mojécar sea el destino
ideal para vivirlo.
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HOTELES MC SAN JOSE

ConfortySabor

Hosteleria con gen almeriense

Calade los Genoveses.

ARA disfrutar de una forma comple-

ta el Parque Natural Cabo de Gata-
Nijar hay que saber elegir, aunque habien-
do elegido este Parque Natural es dificil
equivocarse. Un clima excepcional con
mads de 3.000 horas de sol al afio y una
temperatura media anual de 200 grados,
conviven con una naturaleza extraordina-
ria en la que se mezclan las playas virge-
nes con una biodiversidad unica, sazona-
do todo con el sabor tinico de la cocina me-
diterranea.

En este lugar de ensuefio nacen las rai-
ces de ConfortySabor, un grupo hoteleroy
de restauracién familiar oriundo de esta
zona de Almeria. Cinco establecimientos
hoteleros y dos restaurantes se encargan
de potenciar y poner en valor las bonda-
des de la tierra y de la naturaleza.

Paco Garcia, maximo responsable, des-
grana a fondo las opciones que ofrece
ConfortySabor a la hora de alojarse y de-
gustar Almeria.

- ¢Por qué el Parque Natural Cabo de Ga-
ta-Nijar como ubicacién?

- Por ser empresarios de la zona, desde
hace dos generaciones. Al ser de aqui, au-
téctonos, vemos la oportunidad local del
Parque Natural, ademaés de los estableci-
mientos que son pequeios y personaliza-
dos, que no se parecen a la oferta de otras
zonas de la provincia, que tienen un turis-
mo mucho mas masificado. Tenemos un
concepto muy enfocado al turismo, pen-
sando cada experiencia que busca nuestro
cliente.

- ¢Cémo se consigue esa personaliza-
cion?

- Lo conseguimos teniendo un grado de
atencién muy alto, escuchando a nuestros

clientes y teniendo un personal muy fideli-
zado, que lleva muchos afios trabajando
con nosotros y sabe cémo desempefiar sus
funciones con la maxima atencién. Ade-
maés, ofrecemos un producto que cuida
mucho el detalle, por lo que no contamos
con un servicio estindar, sino servicios
personalizados y muy flexibles. En nues-
tros locales de restauracion, tenemos re-
cetas de la tierra, productos locales de ki-
Iémetro cero centrados sobre todo en la
huerta del municipio de Nijar, que es sur-
tiday ecoldgica, asi como en los productos
que ofrece el mar. Con todo esto consegui-
mos un alto nimero de clientes repetiti-
vos, algo que nos empuja a seguir en esta
linea. Ademas, el tipo de empresa, siendo
una empresa local, familiar y sostenible,
nos ayuda a conseguir una personalidad
local muy potente.

- ;Cudles son los diferentes servicios que
ofrecéis?

- Contamos con 5 establecimientos hote-
leros, para cuatro perfiles diferentes de
clientes. Tenemos 4 productos diferentes
entre si, con un concepto de calidad muy
alto y una ubicacién muy buena. Por un la-
do, contamos con Hostal del Cabo, junto
al Puerto Deporti-
vo de San José y
Hostal Las Gavio-
tas del Cabo en la
entrada de San Jo-

El grupo tiene
cinco hoteles

para cuatro
perfiles de
clientes, conun
alto concepto
de calidad y
gran ubicacion

sé, ambos con una
apuesta de aloja-
miento moderno y
asequible, con op-
ciones tanto para
dos personas como
habitaciones mas

familiares. Nuestro hotel boutique MC
San José 4 estrellas, esta disefiado para
que los huéspedes disfruten una gran ex-
periencia: cuidado por los detalles, alta ca-
lidad en el servicio y unas instalaciones
amplias, cémodasy con un disefio moder-
noy agradable.

Para una estancia més exclusiva y inica
contamos con Villa Singular; es nuestra
propuesta de alojamiento Only Adults
mas exclusivo, solo 6 habitaciones sobre el
mar donde los clientes mas exigentes no
quedan indiferentes. Y por ultimo, hotel
rural Finca el Maltés del Fraile. Se trata de
un hotel rural en un espacio extraordina-
rio donde la tranquilidad y el disefio se
unen para crear un espacio tnico con todo
lo que desees, alojamiento, eventos exclu-
sivos, empresas.. Las diferencias en los
hoteles, siendo todos pequeiios y teniendo
un alto grado de servicioy de calidad, es el
perfil de cliente o lo que desees para un
momento u otro.

Por su parte, los dos restaurantes estan a
pie de playa con unas vistas preciosas, uno
en San José y otro en Las Negras, ambos
llamados Casa Pepe. Comparten como ne-
x0 comun, una decoracién muy bonita y
mediterranea, pero tienen sendas diferen-
cias. Uno estd en el pueblo de San José y
apuesta por una cocina mas tradicional y
mediterrdnea con una apuesta firme por
los arroces, verduras y los productos del
mar; el otro estd en Las Negras, un lugar
desenfadado, bohemio y alternativo. Aqui
tenemos una cocina mas casual, un bar a
pie de paseo maritimo y una terraza en la
cubierta de todo el local con una oferta
muy variaday con las mejores vistas al ic6-
nico Cerro Negro.
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s ADRA

Mas de 3.000 anos de historia esperan a
los visitantes que elijan disfrutar de Adra

ImagendelacostadeAdra.

DRA cuenta con mas de 3000 arios de
A historia que le hacen ser la ciudad més
antigua de la provincia de Almeria y de las
mas longevas de Espafia. Ademads, su amplio
recorrido histérico y cultural, asi como el en-
clave natural que la conforma, la designa co-
mo una de las principales potencias del Medi-
terraneo, tierra de pescadores y comercian-
tes que, proyectada dentro de Andaluciay Es-
paiia, es un referente a lo ancho y largo de la
geografia.
Este  municipio

[ costero destaca en

. muchos  aspectos,
Lq cmda_ld pero su gastronomia
milenaria

y produccion, tanto
del mar como de la
huerta, lo consolidan
como reclamo turis-

cuenta con uno
de los puertos

pesqueros como reclamo

. . ico de los paladares
mas anFIQUOS y mas exquisitos de la
una lonla_ de cocina  tradicional.
referencia Con uno de los puer-

tos pesqueros mas
antiguos, una lonja referente en ciudades co-
lindantes y 14 kilémetros de playas con distin-
tivos de Bandera Azul y Q de Calidad Turisti-
ca es evidente que la conexion con el mar es
una de las sefias de identidad de Adra.

No es menos su dedicacién al cultivo de ali-
mentos y es que las mas de 1500 hectareas de
produccién de frutas y hortalizas son factor
de impulso de esta tierra en todo el mundo.
Productos a kilémetro cero con los que los ex-
celentes hosteleros abderitanos preparan
platos que no dejan indiferente a nadie. Y es
que Adra cuenta con una amplia variedad de
bares y restaurantes donde degustar tanto
platos de la cocina tradicional milenaria co-
mo recetas modernas. A esa gran oferta se ha
sumado recientemente el conocido como
Muelle Gourmet, junto a la pasarela sobre el
mar transitable. Un lugar donde degustar la

ElJuergas Rock, el granfestival.

gastronomia abderitana a escasos metros del
mar.

Los centros museisticos que al- _ i

berga esta ciudad representan
esa puesta en valor del patri-
monio histérico y cultural
abderitano, como es el
dedicado a la tradicién
marinera, el Centro de
Interpretacién de la Pes-
ca, con un recorrido por
el pasado fenicio en el re-
flejo de las embarcaciones
como la jdbega, el remo y la
vela o la actual traifia. Por su
parte, el Museo de Adra, contem-
pla piezas arqueoldgicas procedentes del
Cerro Montecristo y donaciones de coleccio-
nistas privados, asi como un recorrido por la
historia delas Albuferas de Adra, unareserva
natural protegida con abundante biodiversi-
dad y preservacion que cuenta con mas de
140 especies de aves.

Otro reclamo turistico de categoria de la
historia de la ciudad milenaria es el Centro de

Interpretacion de la Agricultura en el Molino
del Lugar dotado de la mds puntera tecnolo-
gia para una explicacion interactiva del pasa-
do, presente y futuro del sector agrario en el
municipio. Asimismo, la fibrica de la Azuca-
rera es uno de los monumentos mas relevan-
tes, reliquia del cultivo y transformacién de la
cana de azicar. El més reconocido signo de
identidad enla ciudad esla Torre de los Perdi-
gones, perteneciente a la antigua fabrica de
fundicién de plomo de San Andrés, que ade-
mas cuenta con los Refugios Antiaéreos de la
Guerra Civil, de gran interés entre visitantes
alaantigua Abdera.

Adra es una ciudad que da pasos de gigante
en el sector turistico y que avanza como una
ciudad apetecible para vivir, pero también pa-
ravisitary pasar unos dias, especialmente du-
rante la época estival, ya no solo por su gran

variedad de playas y calas virgenes, sino

por los eventos culturales que ofre-
ce. No puede hablarse del vera-
no de Adra sin referirse al
festival Juergas Rock Festi-
val, un evento mas que
consolidado en la ciudad,
que celebrara este 2024
su undécima edicion y
que acoge a mas de
40.000 juerguistas proce-
dentes de todos los puntos
de Espafia en los primeros di-
as de agosto, en los que reina el
punk-rock, la buena musica y el

mejor ambiente.

En definitiva, son un sinfin los motivos que
catalogan ala ciudad de Adra como un parai-
50, la huella imborrable de su historia en los
rincones que la conforman, los sabores au-
ténticos de la tierra mediterranea o la visita a
su riqueza patrimonial. Una ciudad con en-
canto con un pasado memorable, un presen-
te transformador y un futuro prometedor.




iDisfruta de los
mejores productos de
la provincia de Almeria
en una experiencia
gastronomica unica!

TONY GARCIA

Espacio Gastrondmico

Reservas: 673 380 270
Av. Mediterraneo, 281. Almeria

Junto a Avenida Hotel
tonygarciaespaciogastronomico.com
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VERA

“Tus playas de invierno” ofrece actividades gratuitas lidico-saludables en la costa veratense.

Vera encuentra la formula para
desestacionalizar su oferta turistica

C OMBATIR la estacionalidad turisti-
ca en destinos tradicionales de sol y
playa es un antiguo anhelo de empresa-
rios y gobernantes que han intentado,
desde siemprey por todos los medios, de-
sarrollar diferentes estrategias con el fin
de reducir las temidas fluctuaciones de
turistas durante las temporadas altas y
bajas para mantener un flujo constante
de visitantes a lo largo del afo.

El Ayuntamiento de la localidad de Ve-
ra (Almeria), a través del area de Promo-
cion de la Ciudad, consciente de los con-

dicionantes que

[ ] influyen a la hora
El proyecto de elegir destino,
“ ha puesto en mar-

TU_S p_layas cha el proyecto
de invierno” “Tus playas de in-
ha llenado vierno” con el ob-
deviday jetivo de dar a co-
actividad la nocer la versatili-

dad de sus playas
fuera de la tempo-
rada estival, donde
vecinos y visitan-
tes disfrutan del invierno bajo el sol. La
iniciativa contempla un amplio progra-
ma de actividades gratuitas lidico-salu-
dables en las playas veratenses, pensado
para todos los ptblicos y edades durante
los fines de semana de otofo, invierno y
primavera.

Otra estrategia en la que esta trabajan-
do Vera es la de encontrar nuevos publi-
cos que puedan viajar a lo largo de todo
el afio, atrayendo en este caso al munici-

costa de Vera
tras el verano

pio a némadas digitales. Captar nuevos
perfiles de profesionales que quieren
trabajar sin renunciar a la opcién de co-
nocery establecerse en nuevos destinos,
con una alta calidad de vida, es uno de
los principales objetivos del consistorio.
Desde la puesta en marcha de este pro-
yecto, se han recibido centenares de
consultas a través del servicio personali-
zado de asesoramiento que el ayunta-
miento tiene activado (www.bienveni-
doavera.com).

Otrainiciativa para diversificar la ofer-
ta turistica del municipio fuera de tem-
porada alta se centra en un ambicioso
proyecto de puesta en valor de los recur-
sos culturales del destino. Mds concreta-
mente, en el desarrollo de un parque ar-
queolégico visitable en el yacimiento del

Vista de Vera desde el cerro del Espiritu Santo.

-_——

Vera sigue creciendo como destino de teletrabajo.

Cerro del Espiritu Santo, donde se asen-
taba la antigua ciudad medieval de
Bayra sepultada por un terremoto en
1518. El Proyecto General de Investiga-
cion que se viene ejecutando en los ulti-
mos afos contempla diversas actuacio-

nes arqueoldgicas,

[ ademads de la ade-
La iniciativa cuacién y puesta
" . en valor de todo el
Vera Cludac! entorno.

de Teletrabajo”  Muestra de que
esta esta formula fun-
asentando fliomll es c?ule varios

Y oteles de la costa
pol?lacwn en ahora permane-
el litoral cen abiertos du-
veratense rante todo el afio,

al igual que diver-
sos negocios de
hosteleria de la zo-
na. Vera es, ade-
mas, el municipio
de Almeria con
mayor volumen de
viviendas con fines
turisticos y con la
renta per cdpita
més alta de la pro-
vincia y, en defini-
tiva, uno de los
municipios  con
mayor dinamismo
y con mayores
perspectivas  de
crecimiento de to-
do el Levante.
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TURISMO DE INTERIOR
Tesoros ocultos de la comunidad

Macarena Gonzalez

A NDALUCIA, conocida por su diver-

sidad cultural, alberga grandes teso-

ros ocultos en su interior que cautivan a

los viajeros que buscan descubrir la auten-
ticidad de la region.

El turismo de interior en esta comuni-
dad auténoma ofrece una experiencia di-
ferente, lejos del bullicio de las costas y las
ciudades, mostrando paisajes pintorescos
asi como tradiciones arraigadas que son
las grandes desconocidas de esta tierra.

Sin duda, la gastronomia y el deporte
son los grandes atractivos en este tipo de
turismo. La oferta gastronémica se carac-
teriza por platos tradicionales elaborados
con ingredientes frescos y locales, mien-
tras que en las acti-
vidades deportivas
destacan los sende-
ros y rutas que
atraviesan diferen-
tes lugares permi-
tiendo  descubrir
paisajes impresio-
nantes.

Como zonas de
interior, cabe des-
tacar la Alpujarra,
tanto almeriense
como granadina.
Situada en ambas
provincias  entre
Sierra Nevada y el
mar, la Alpujarra
cautiva con sus
pueblos blancos encaramados en las lade-
ras de las montanas. Destacan de esta zo-
na los municipios de Pampaneira, Capilei-
ray Soporttjar en la provincia granadina
donde los visitantes pueden ademaés dis-
frutar de una gastronomia tnica que fu-
siona las influencias drabes y espafiolas,
como el plato alpujarrefio o el vino de la
region. El senderismo en la zona alme-
riense contempla gran variedad de rutas
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Unlugarencantado, Soporttijar, el pueblo de las ‘brujas’.

como el Sendero de la Hidroeléctrica en
Laujar de Andarax o el Sendero de Las
Canales entre Padules y Almdcita.

El Caminito del Rey, es también un sen-
dero que posee el gran protagonismo del
turismo de interior en la provincia de Ma-
laga. Una pasarela suspendida en las pare-
des del desfiladero de los Gaitanes que
ofrece una experiencia emocionante para
los amantes de la aventura y la naturaleza.

FaN

Paisaje de la Sierra de Cazorla, nacimiento del Guadalquivir.
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Ruta de la hidroeléctrica en Laujar de Andarax.

Si hablamos de turismo de interior tam-
poco podemos dejar de descubrir el entor-
no del Parque Natural Sierra de Cazorla,
Segura y Las Villas. El mayor espacio na-
tural protegido de Espafa es un auténtico
paraiso para los amantes de la naturaleza.

En definitiva, este es un turismo en el
que los viajeros encuentran en los rinco-
nes mds recénditos de Andalucia un uni-
verso por explorar.



LOS MEJORES MONUMENTOS

1) ALCAZABA DE ALMERIA
Asentada en un cerro desde el que se
domina la ciudad y la bahia de Almeria,
destaca por su importante capacidad
defensiva y su gran visibilidad sobre el
mar, que llega hasta 55 km en dias cla-
ros. La fortaleza forma, junto al lienzo
de muralla del cerro de San Cristébal,
uno de los mas impresionantes conjun-
tos monumentales defensivos medieva-
les de Al-Andalus.

2) CATEDRAL DE CADIZ
Conocida por los gaditanos como la Ca-
tedral Nueva, fue edificada en el S.XVI
sobre la antigua Catedral gética man-
dada construir por Alfonso X El Sabio.

3) LAMEZQUITA

El Conjunto Monumental Mezquita-
Catedral de Cérdoba resume como po-
cos la identidad andaluza. La compleji-
dad de la historia muestra aqui una de
sus manifestaciones mas bellas. Un edi-
ficio vivo en el que se integran las capas
histéricas pertenecientes a diferentes
culturasy civilizaciones

4) LA ALHAMBRA

Entrar en este complejo arquitecténico

sumergira al visitante de lleno en la
cultura andalusi. A través de sus jardi-
nes, sus palacios, sus torres y sus puer-
tas podras transportarte a una época
de gran esplendor y conectar con una
civilizacion que dejé su huella en la ciu-
dad de una forma determinante para
convertirse en lo que es hoy en dia.

5) MUELLE DE LA RIO TINTO
Este historico Muelle del Tinto es el an-
tiguo embarcadero de material proce-
dente de los yacimientos de Minas de
Riotinto, explotados por la empresa
britanica minera “Rio Tinto Company
Limited”. Fue construido a finales del
Siglo XIX sobre el rio Odiel. En su mo-
mento supuso una gran avance de la in-
genieria de la construccién en hierro,
precedente de estructuras como la To-
rre Eiffel.

6) CASTILLO SANTA CATALINA
El Castillo de Santa Catalina se alza so-
bre uno de los parajes mas espectacu-
lares de la provincia de Jaén, el Cerro
de Santa Catalina, desde el cual se pue-
de divisar practicamente todo el terri-
torio provincial: al norte y al oeste la
campifay Sierra Morena, un territorio

Patrimonio milenario

David Garcia

NDALUCIA es sinénimo de patri-

monio. Asi lo atestiguan los cientos
de vestigios monumentales que alberga la
comunidad auténoma a lo largo y ancho
de su geografia, que gracias a la influen-
cia de multitud de culturas desde la Pre-
historia ha obtenido un prolifico legado
capaz de trascender al paso del tiempo
durante miles de afios.
Andalucia tiene en
su haber hasta nueve
=- conjuntos monu-
mentales que son
~ declarados Patrimo-

=

nio de la Humanidad por la UNESCO,
todos ellos ineludibles para el visitante.

Perderse por las vetustas calles del ba-
rrio granadino de El Albaicin, compla-
cerse en la majestuosidad de La Alham-

MONUMENTOS

fértil surcado por el valle del rio Gua-
dalquivir, un lugar repleto de olivos; al
sur se extiende la Sierra Sur de Jaén y
los parques periurbanos Santa Catali-
nay Monte la Sierra; y al este Sierra
Maégina, un territorio vinculado duran-
te siglos a la frontera del Reino de Gra-
nada.

7) CASTILLO DE GIBRALFARO
La fortaleza de Gibralfaro domina toda
la ciudad, encontrandose enclavada en

la cresta de un alargado monte situado

a 132 metros sobre el nivel del mar, cu-

yas escarpadas laderas descienden ha-

cia el mar y hacia la ciudad.

8) LAGIRALDA

Tiene la estructura cldsica de los almi-
nares almohades que se seguira usan-
do durante siglos en la mayoria de los
campanarios mudéjares. Esta com-
puesta por un prisma central de base
cuadrada, rodeada por los cuatro mu-
ros externos. La decoracion exterior se
basa en vanos biforos o ajimeces, bien
con arcos de herradura semicirculares
o polilobulados, rodeados por alfiz y
acogidos por otro gran arco lobulado
apuntado.

bra y el Generalife, quedar maravillado
con el Alcézar, la Catedral y el Archivo
de Indias de Sevilla o dejarse llevar por
el olor a azahar de las angostas calles del
centro histérico de Cérdoba son solo al-
gunos de las alternativas que ofrece esta
milenaria comunidad auténoma.
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[ Lpa:0 00 TURISMO CINEGETICO

Maria José Uroz

L A caza es un activo turistico, cultural y
deportivo en Andalucia cada vez més

en auge. Es incluso una forma de vida para
muchos titulares de cotos privados o aficio-
nados a la actividad. Asi lo manifiestan las
propias sociedades de cazadores y empresas
ligadas a este mundo de la cinegética, que
aseguran que a pesar de la crisis econémica
“cada vez son mds los amantes de este de-

La cinegetica, otra
forma de disfrutar

porte que se interesan por venir a las sierras
delaregion a cazar un trofeo o a disfrutar de
alguna de las modalidades que se ofrecenalo
largo del afio”.

Perono solo son aficionados de Andalucia o
espaiioles los que se hacen con alguno de los
recechos, batidas o monterias que se ofertan,
sino que cada vez son mas los extranjeros
que acuden en busca de las mejores reses y
de las mas espectaculares experiencias que
conjugan deporte, turismo, naturaleza y
aventura. La mayoria atraidos por la expe-
riencia de cazar en la Sierra de Los Filabres
de Almeria, en Sierra Morena en Cérdoba,
en Anddjar de Jaén, en Ronda de Mélaga o
en Donana de Huelva, por nombrar sélo al-
gunos de los enclaves mas caracteristicos. Y
otrosatraidos por la publicidad que difunden
las sociedades de cazadores o empresarios.

La peculiar orografia andaluza, la riqueza
de sus campos y una naturaleza generosa y
llena de vida hacen de esta comunidad el lu-
gar ideal para la caza de especies de todo ti-
po. Laactividad cinegética se desarrolla den-
tro del estricto respeto a la naturaleza. Fruto
de ello es la cria de ejemplares para su repo-
blacién que han regenerado y mantenido di-
VErsos ecosistemas.

Lapeculiar orografiaandaluza hace que los amantes de la naturaleza disfruten de experiencias tinicas.

Lariqueza de los camposy unanaturaleza generosay llena de vida hacen de Andaluciael lugarideal parala caza de especies de todo tipo.



TURISMO CINEGETICO

Andalucia ofrece maneras de cazar tan ca-
racteristicas y genuinas como la monteria
andaluza, los lances de jabalies en Dofiana o
el correr liebres por la campinia. Ademas de
aprovechar para ojeos la abundancia en sus
campos de perdiz rojay el delicioso mancho-
neo de conejos en el que también se lucen los
podencos ligeros.

Si a estas ventajas naturales para el desa-
rrollo de la actividad cinegética se suman las
actividades complementarias paralelas, se
obtiene como resultado un turismo alterna-
tivo de alta calidad, que incluye recorridos
por rutas monumentales y poblaciones ricas
en tesoros artisticos, el placer de acercarse a
las costumbres de una tierra y a sus gentes, y
la posibilidad de disfrutar de la riqueza de su
gastronomia en la que la caza juega un papel
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decisivo. . TIERRA DE CINE, DOCUMENTALES Y SERIES
Los restaurantes, principalmente en la
época de caza, se afanan en distinguir en sus Cualquiera de las ocho provincias de Andalucia ha sido escenario, y cada vez mas, de
cartas los alimentos necesarios para elabo- grabaciones de documentales de caza o naturaleza, series y programas de televisién
rar tradicionales e innovadores platos de ca- que tienen que ver con la cinegética. Productoras de todo el mundo se han fijado en
za que también se han convertido en un re- la grandeza de una comunidad bella en sus paisajes interiores y costeros.
clamo turistico importante. El visitante tiene
la oportunidad de disfrutar del arte culinario
en distintas dimensiones, desde los almuer- LOS DATOS
zos camperos que reconfortan las jornadas LA CAZA EN CADA UNA
de caza hastalos restaurantes mas exclusivos DE LAS PROVINCIAS

que convierten las piezas en un deleite para
los sentidos. Destacan especialmente por su
especializacion en este tipo de elaboraciones
los establecimientos hosteleros de Arroyo
Frio, en la provincia de Jaén.

Dénde practicarlo

En Andalucia se pueden encontrar multitud
de espacios legalmente establecidos para la
practica de este deporte, denominados cotos
de caza. Desde la espesura de las sierras nor-
tefias, pasando por las inmensas llanuras
marismefias, hasta la campifa sevillana o las
tierras llanas del Guadalquivir... un sinfin de
espacios en los que es posible disfrutar de
unajornada de caza gozando de entornos na-
turales de espectacular belleza.

No obstante, las zonas mds ricas dentro de
la cinegética son sin duda Cérdobay Jaén, es-
pecialmente dentro de la modalidad de caza
mayor que es actualmente la que concentra
la mayor oferta y reclamo para los aficiona-
dos de paises como Alemania, Hungria, Bél-
gica.

Almeria: De la caza menor destaca la
presencia de la perdiz roja, la liebre
ibérica, la paloma torcaz y la codorniz.
En caza mayor, el jabali, el ciervo, el
corzoy el muflén.

Jaén: Ciervos, cabras monteses, jaba-
lies, gamos, muflones y corzos habitan
las sierra, ademas de conejos, liebres,
perdices, zorzales, palomas y tértolas
que pueblan todo el territorio.
Granada: La perdiz, el conejo, la lie-
bre, el jabali, el ciervo y el mufl6n.
Mélaga: En caza menor destaca la per-
diz, el conejo, la liebre y la paloma; y en
mayor, el ciervo, el jabali, la cabra mon-
tésy el muflon.

Cérdoba: Paloma dorada, paloma ala
manchada y lora comiin, ademas de
Jabali europeo, chancho cimarrén,
ciervo colorado, ciervo axis, ciervo da-
ma.

Cadiz; Parala caza mayor destacan las
zonas serranasy el drea de alcornoca-
les con las especies cinegéticas propias
de caza mayor como son el ciervo, ga-
mo, jabali, cabra montés y el corzo mo-
risco.

Sevilla: Jabali, perdiz, conejo, ciervo y
corzo.

Huelva: Perdiz, liebre, conejo y el fai-
san, ademas de ciervo, jabali y corzo.

LA GASTRONOMIA, UN ATRACTIVO MUY IMPORTANTE

La gastronomia es un atractivo turistico mas de la comunidad andaluza. Se puede
decir que es uno de los mas importantes. Muchos viajeros vienen al sur de Espaiia
para deleitarse con sus platos y productos mas caracteristicos, entre ellos las carnes
de caza, con las que se elaboran guisos y otras recomendaciones exquisitas.
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NiJAR

Nijar, destino de pelicula

unca resulta
exagerado ca-
lificar a Nijar como
un “superpueblo” si
lo que tratamos es
definir con precisién
larica variedad de la
oferta turistica que
podemos disfrutar
en este espectacular
rincén almeriense.
En efecto, en el am-
plio término munici-
pal nijarefio —hasta
600 kilémetros cua-
drados de superfi-
cie— encontramos
mil y un contrastes
que, cada afo, sa-
cian los deseos de
cientos de miles de
turistas. Es sabido
que no sélo de pan
vive el hombre, del
mismo modo que no
solo de las especta-
culares playas del
Parque Natural de
Cabo de Gata-Nijar
viven los nijarefios.
Por supuesto que las
playasy calas del Ca-
bo suponen el recla-
mo local mds conoci-
do, el mismo que lo-
gra atraer visitantes
procedentes de todo
el planeta. Pero en
Nijar hay mucho T
mas pordescubrir. RO e
Sin ir mas lejos, la
propia Villa de Nijar
es, en si misma, un destino de paso obligado
paralos amantes del turismo rural. No en va-
no, forma parte del selecto club de ‘Los Pue-
blos Més Bonitos de Espafia’, un logro obte-
nido gracias a sus hermosas calles y plazue-
las, una bucdlica belleza que no deja indife-
rente al visitante, asi como a su rica gastrono-
mia, a su excepcional clima, a sus gentes hos-
pitalarias y, cémo no, a su artesania ances-
tral. De hecho, los artesanos de Nijar son un
atractivo turistico mas, y nos ofrecen produc-
tos manufacturados de ceramica, jarapay es-
parto que se exportan por toda Espaiia e, in-
cluso, por paises como Holanda o Reino Uni-
do. Ademas, podemos visitar a algunos de es-
tos maestros artesanos trabajando en sus ta-
lleres y conocer in situ cémo, mediante técni-
cas transmitidas de generacién en genera-
cién, consiguen dar forma a esos codiciados
productos que tan buena fama han adquiri-
do, y que hacen de la artesania de Nijar uno
de los principales fuertes en lo que a turismo
cultural se refiere.
El casco histérico de la Villa nos brinda es-
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Laalfareria es uno de los oficios mas antiguos y caracteristicos del municipio de
Nijar, que dota sus calles y rincones de un encanto muy especial.
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Alcalde y concejal de Turismo de la Villa de Nijar pasean por sus preciosas calles.

[ tampas bellisimas,
La Villa de enriquecidas ade-

. , mads con ese sutil to-
Nl!ar esensi que de magia y en-
misma un canto que le dan sus
destino de tradiciones artesa-
paso obligado nas, donde se nos in-
para los vita a perdernos por

barriadas cautivado-
ras, como el barrio
del Portillo y el ba-
rrio de la Atalaya,
que recogen toda la esencia andalusi de Ni-
jar. De bellisima factura es también la iglesia,
del siglo XVIy estilo mudéjar, donde destaca
el espectacular techado de madera, y que fue
construida durante el reinado de CarlosI. En
ella se puede observar su escudo en la torre-
fortaleza, asi como el reloj, que es el original.
A todo lo anterior hay que sumar que Nijar
no es ajena al auge del turismo rural que se
viene produciendo de un tiempo a esta parte,
de modo que cada vez son mds los alojamien-
tos rurales con encanto que proliferan de un

amantes del
turismo rural

tiempo a esta parte, ya sea en la Villa, ya sea
en los aledafios de otros nticleos, como Ro-
dalquilar, el Pozo de los Frailes, Huebro, o
Los Albaricoques.

Y hablando de Los Albaricoques, toca ha-
blar de cine. Porque en esta localidad nijare-
fa se han rodado mas de un spaguetti wes-
tern de esos que todo el mundo ha visto aun-
que sea una vez en su vida. Y para muestra,
unos pocos botones: ‘L.a muerte tenia un pre-
cio’ de Sergio Leone, con el duelo entre Clint
Eastwood y Lee Van Cleff, asi como las otras
dos peliculas que conforman la denominada
Trilogia del délar, a saber: ‘Por un pufiado de
délares’ y ‘El bueno, el feo y el malo’. Tam-
bién aqui se rodé ‘Tepepa’ con el gran Orson
Welles, y ‘Los cuatro salvajes’ o con Anthony
Steffen, por citar sélo dos ejemplos. Pero co-
mo deciamos al principio, el término munici-
pal de Nijar es muy extenso, y en sus domi-
nios se hanrodado otras muchas legendarias
peliculas, que han visto en sus paisajes platds

- naturales de cine ex-

-y clusivos en todo el

mundo. Que se lo di-

gan a Steven Spiel-

berg, que rodé en la

playa de Ménsul la

mitica secuencia de

‘indiana Jones y la

Ultima Cruzada’ en

la que Sean Connery

derriba a un avién

nazi espantando a

una bandada de ga-

viotas ante la aténita

mirada de Harrison

Ford. Y por no ex-

tendernos demasia-

do, en éstos y en

otros enclaves nija-

refios se han rodado

parte de titulos co-

mo ‘Sierra Maldita’,

‘Lawrence de Ara-

bia’, ‘Cara a cara’, ‘El dia de la ira’, ‘Pattor’,

‘Agéchate, maldito’, ‘Marco Antonio y Cleo-
patra’, ‘El hombre que perdi6 su sombra’...

En resumen: Nijar es un destino de peli-
cula, pues atesora paisajes y enclaves de ci-
ne que nadie deberia dejar de descubrir. Y
sin dejar de lado que esa vertiente de turis-
mo mads cultural se ve reforzada cuando
esos lugares magicos se sazonan con mo-
numentos y edificios histéricos, como pasa
con El Cortijo del Fraile, con la torre de los
Alumbres, con el Faro de Cabo de Gata,
con el castillo de San Felipe, con los moli-
nos de Fernan Pérez, o con el poblado mi-
nero de Rodalquilar. “Somos plenamente
conscientes de que en Nijar contamos con
un potencial inmenso a la hora de atraer vi-
sitantes mas alld de la oferta de ‘sol y playa’,
pues tenemos historia, cultura, artesania
naturaleza y encanto rural, y nuestra tarea
es potenciar todo eso al mismo tiempo que
generamos una agenda atractiva durante
todo el afio”, ha explicado el alcalde de Ni-
jar, José Francisco Garrido.
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= DIPUTACION DE JAEN

Gastronomia y oleoturismo enriquecen
la oferta del paraiso interior jiennense

Oleoturismo en laprovinciajiennense.

L A provincia de Jaén ofrece infinidad de
atractivos para vivir experiencias dis-
tintas en un entorno poco masificado y con
una oferta turistica que destaca por su cali-
dad y singularidad, asi como por su belleza
natural y monumental, lo que convierte a es-
te territorio en un auténtico paraiso interior
donde también se puede disfrutar de una re-
conocida gastronomia y de la milenaria cultu-

ra que gira en torno al olivar.
En Jaén, el viajero siempre encuentra moti-
vos para volver. En-

I tre otras muchas op-
La provinciade Ciones, se pueden

; practicar actividades
Jaen ?S el de turismo activo y
lugar ideal de naturaleza gra-
para disfrutar cias a que este terri-
de actividades  torio cuenta con la

extension de espa-
cios protegidos mas
grande de Espafia y
cuatro parques natu-
rales, entre ellos el
de las Sierras de Cazorla, Seguray Las Villas,
que es el segundo mayor del continente euro-
peo.

Junto a este espacio natural, son también de
visita obligada el Parque Natural de Sierra
Migina, el de Sierra de Andujary el de Despe-
faperros. Asimismo, en este paraiso interior
se encuentra el bosque humanizado mas
grande del mundo, integrado por los mas de
66 millones de olivos que tapizan casi todo el
territorio provincial. Un paisaje que parece
infinito por momentos, que es tinico en todo
el planetay que diferencia a Jaén de cualquier
otro lugar. Este infinito mar de olivos es la
puerta de entrada para el turista que quiera
sumergirse en la cultura del olivar y del acei-
te de oliva, que convierte a Jaén en el destino
idéneo para la practica del oleoturismo.

Cerca de 150 recursos distribuidos por esta

singulares en
un entorno sin
masificar

provincia andaluza conforman una experien-
cia turistica que cada vez gana mdas adeptos
atraidos por la excelsa calidad de los aceites
de oliva jiennenses, los mejores del mundo.
Unos aceites de oliva virgen extra que elabo-
ran con mimo los productores jiennenses,
que aspiran a lucir en sus botellas la etiqueta
Jaén Seleccion, que concede anualmente la
Diputacién Provincial a los 8 mejores AOVEs
de cada cosecha.

Sila actividad agota las fuerzas del intrépi-
doviajero, Jaén también ofrece spasy balnea-
rios para descansar y, sobre todo, una
excepcional  gastronomia
que se ha situado como
unimportante recla-
mo turistico gra-

cias al buen ha- /

cer de una
nueva gene- .4‘"
racion  de An®
restaurado- . =5
res que sa-

can el ma-

Xximo parti- -

do alos pro-

ductos de ca-

lidad que se

elaboran en esta

tierray al aceite de

oliva virgen extra.
Precisamente a partir de

este producto basico de la Dieta
Mediterranea se articula una oferta culinaria
que despunta a nivel nacional, ya que en el tl-
timo lustro cinco chefs jiennenses han logra-
do una estrella Michelin, certificando asi la
excelencia de la cocina jiennense.

Tradicién y vanguardia confluyen en estos
fogones para deleitar al viajero con una gas-
tronomia en la que junto al oro liquido jien-
nense se pueden degustar excelentes carnes
de monte, embutidos, quesos, dulces y pro-

ductos de huerta. Muchos de ellos pueden to-
marse en las famosas tapas, pequefios y ex-
quisitos bocados que permiten saborear lo
mejor de esta tierra.

Junto al bosque de olivar jiennense se es-
conde un patrimonio natural, cultural e histé-
rico de gran singularidad y belleza. Algunas
de las ciudades y pueblos de la provincia de
Jaén atesoran verdaderas joyas arquitect6ni-
cas, y sin duda, el mejor Renacimiento del Sur
de Europa. Ubeda y Baeza, ciudades Patri-
monio dela Humanidad, son los méximos ex-
ponentes de este estilo junto a la Catedral de
Jaén.

La privilegiada situacién geografica de esta
provincia del interior de Andalucia, al encon-
trarse en un cruce de caminos entre el norte,
el sury el este de la Peninsula Ibérica, situé a
Jaén como una tierra de frontera que actual-
mente concentra el mayor nimero de casti-
llosy fortalezas del continente europeo. El vi-
sitante puede viajar a otras épocas siguiendo
laRuta de los Castillos y las Batallas del Reino
de Jaén, que retine buena parte de las atala-
yas mejor conservadas de la provincia, entre
las que destacan los castillos de Baiios de la
Encina, Alcaudete y Segura de la Sierra o la
fortaleza de La Mota en Alcald la Real.

Y si de viajar en el tiempo se trata, el parai-
so interior jiennense es el mejor lugar para
conocer la primera civilizacion que dejé su
huella en el territorio peninsular. A través del

producto turistico “Viaje al tiempo de los

iberos” y de sus distintas paradas,
cualquier turista puede co-
nocer c6mo Vvivid y en-
tendié la vida este
pueblo que dej6 en
la provincia de Ja-
én infinidad de
vestigios y un le-
gado que no tie-
ne parangén en
nuestro  pais,
% ~ como se puede
- comprobar en
los yacimientos
de Castulo (Lina-
res), Puente Tablas
(Jaén), Cerrillo Blanco
(Porcuna) o Toya, en Peal
de Becerro.

Ligadas a estos productos turisti-
cos, el viajero tiene al alcance numerosas y
variadas propuestas culturales y de ocio en
los distintos municipios jiennenses, con festi-
vales de musica, danza y teatro, actividades
que trasladan al viajero a la época del Medie-
vo o el Renacimiento, o larecreacién de acon-
tecimientos que han cambiado el curso de la

historia espaiola, como la Batalla de Bailén.

Mas informacién en la web: www.jaenpa-
raisointerior.es
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ViCAR

Vicar presume un ano mas en Fitur de
su amplio abanico de oportunidades

i
"
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Vicar cuenta con un amplio patrimonio histdrico, cultural y arqueoldgico.

L. municipio de Vicar concurre un aio

mas a la Feria Internacional de Turis-
mo (Fitur) para dar a conocer el amplisimo
abanico de oportunidades que ofrece como
eje central del Turismo Activo en el sur de Es-
paiia. Asi, contard con doble presencia en la
feria mediante su participacién, por un lado,
en el pabellén de Andalucia, en el stand de
Almeriay, por otro, en el de Pueblos Mégicos
de Espaiia, entidad a la que pertenece desde
hace varios afios.

El patrimonio histérico, cultural y arqueo-
légico de Vicar constituyen gran parte de su
atractivo turistico donde este afio destaca,
como novedad, la
denominacién  de
Bien de Interés Cul-
tural del Conjunto
Hidraulico de Car-
cauz, por parte de la
Junta de Andalucia.
Junto a éste mere-
cen especial men-
cién algunos de los
monumentos que se
encuentran a lo lar-
go de su recorrido,
en el marco de la Sierra de Gador, como el
Barranco del Cura, donde pueden admirarse
diversos vestigios de la cultura Prehistérica
de El Argar.

Pero sin duda, los acueductos romanos
conforman lo més relevante del legado histé-
rico de Vicar donde se encuentran el Puente
de los Poyos, el inacabado Por Rematar y el
majestuoso Veinte Ojos. El acueducto de los
Veinte Ojos sirve de lindero entre Vicary Fe-
lix y emerge en este entorno rural como una
de las construcciones de mayor belleza y an-
tigiiledad en la provincia. En su primer piso
presenta un arco por el que discurre el agua

La novedad
de este afo es
la calificacion
como BIC

del Conjunto
Hidraulico de
Carcauz por
la Junta

del barranco cuando se forman fuertes creci-
das. En el piso intermedio se observan nueve
pequeiios arcos, y coronando el monumento
diez arcos mas.

Especial mencién merece también el Pe-
fién de Bernal, declarado en 2019 Monumen-
to Natural de Andalucia, que ha seducido a
montadistas, senderistas y ciclistas, asi como
cineastas como laimponencia de sus panora-
micas. La calzada romana del siglo I, descu-
bierta por el propio alcalde, Antonio Bonilla,
durante la desescalada del confina-
miento, ha servido a la insti-
tuciéon como hilo con-
ductor para crear la
afamada ruta de
los bancos vy
que lleva di-
rectamente
hasta Vicar
Pueblo co-
mo casco
histérico.
EnlaVilla
de Vicar,
uno de los
monumen-
tos mas em-
blemaéticos
es su Iglesia
Fortaleza o de
San Benito, cons-
truida en el siglo
XVI, entre los afios 1558
y1570. En su interior se guar-
dan, entre otras, las tallas del Cristo de
la Salud y de San Benito, patrén de la Villa de
Vicar. LaIglesia Fortaleza también fue decla-
rada Bien de Interés Cultural con tipologia
juridica de Monumento, el 29 de junio de
1985.

- »

Por otra parte, la ubicacion estratégica de
Vicar, su clima y su profundo compromiso
con el deporte brindanalosamantesdelaac-
tividad fisica escenarios tinicos donde disfru-
tar de esta gran pasién. Un ejemplo de esto
puede encontrarse en La Envia Golf, carac-
terizada por ofrecer a partes iguales descan-
so y bienestar de la mano de su imponente
hotel cinco estrellas; asi como un campo de
golf de 18 hoyos a 25 minutos del aeropuerto
de Almeria y tan solo 15 de la capital.

Se trata por lo tanto de una exce-

lente oportunidad para dar

continuidad a la sefia de

identidad ‘Vicar es
mucho’ asi como
otros tantos reco-
nocimientos
que confieren
al municipio
el caricter
de Ciudad
Amigadela
Infancia, en
grado de

Excelencia,

Ciudad Edu-
“  cadoray Ciu-
¥/ dad Amigable
.-“W con las Perso-

* nas Mayores.

Junto al patrimo-
nio histérico-arqueold-
gico de Vicar y sus innu-

merables oportunidades de-

portivas, el municipio presume de una

potentisima oferta cultural liderada por Pa-

seando entre Velas o el Hip Hop Street, am-

bos referentes dentroy fuera de la provincia.

En definitiva, todo un abanico de posibilida-
des para disfrutar y descubrir.
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Iry o aportalas mejores comodidades.

Iryo consolidara este 2024 su crecimiento
con interesantes cambios para el viajero

RYO es el primer operador privado

espafiol de Alta Velocidad partici-
pado por los socios de Trenitalia, Air
Nostrum y Globalvia. Inici6 sus operacio-
nes comerciales el 25 de noviembre de
2022 entre Madrid-Zaragoza-Barcelona
y, el 16 de diciembre, entre Madrid-Cuen-
ca-Valencia.

Durante 2023 ha seguido desplegando
su hoja de ruta y abriendo nuevos desti-
nos. El 31 de marzo fue lanzamiento de
operaciones con Andalucia: Sevilla, Ma-
laga y Cérdoba mientras que el 2 de ju-
nio se realizé la conexién con Alicante
con parada en Albacete y el 15 de junio
completé el despliegue de la fase 1 conla
llegada a Tarragona.

Iryo inaugurd el pasado 10 de diciem-
bre la primera ruta transversal que co-
necta las ciudades de Barcelonay Sevilla.
Con cuatro frecuencias al dia -dos idas y
dos vueltas- los siete dias de la semana, la
ruta tendrd paradas en Zaragoza, Ma-
drid de 20 minutos y Cérdoba, y de forma
adicional entre el 15 de junio y el 14 de
septiembre de 2024 una de las frecuen-
cias parara también en Tarragona. Elnu-
mero de plazas que iryo ofertara al afio
para esta ruta serd 673.060 y conectara
asi Catalufia con Andalucia en cerca de
cinco horasy cincuenta minutos.

En concreto, los horarios con origen
en Barcelona seran 09:50 y 13:45 con
llegada a las 15:36 y 19:39, respectiva-
mente, a Sevilla. Por su parte, con ori-
gen en la capital andaluza y destino a la
ciudad condal, las salidas serdn a las
06:54 con llegada a las 12:45 y a las
16:20 con llegada a las 22:10.

Con trenes a primera hora para que

los viajeros puedan aprovechar la jorna-
da laboral o de ocio en las ciudades de
destino, y con el objetivo de satisfacer
las necesidades de cada viajero, iryo ha
disenado cuatro tarifas: -Infinita Bistrd,
Singular Only YOU, Singular e Inicial
que se pueden comprar tanto en iryo.eu
como en agencias de viajes.

La tarifa ‘Infinita Bistré’ es la tarifa
maés completa de iryo. Esta caracteriza-
da por el confort sin limites y los servi-
cios mas premium con las mejores con-

diciones de viaje y flexibilidad. En este
sentido, tiene el servicio de gastrono-
mia incluido y disponible hasta una ho-
raantes dela salida del tren, y ofrece be-
neficios de lamano de Only YOU Hotels
y Nobu Hotel Barcelona. Ademas, ofre-
ce incluido en el billete todas las opcio-
nes de cambios, seleccién de asiento y
cancelacién bajo minimo coste. Y de
forma gratuita si el billete se adquiere
con la modalidad +Abierta.

Esta esla primera opcién para el viaje-
ro de negocio junto a la denominada ta-
rifa ‘Singular Only YOU’, que posee,
ademads, espacios de trabajo en mesas
de 2y 4 asientos. Por su parte, esta tari-
fa eslaideal para emprendedores y em-
presas, con beneficios incluidos de la
mano de Only YOU Hotels y Nobu Hotel
Barcelona, y excelentes condiciones de
cambios, cancelacion y selecciéon de
asiento incluidas en el billete. También
dispone de modalidad +Abierta para
obtener la maxima flexibilidad.

La tercera tarifa, ‘Singular’, ofrece
confort y facilidades para los viajes de
trabajo. Es perfec-
ta para que las

empresas puedan EL operador
economizar sus

gastos y mante- tieneyaala
nerlos bajo con- Vventa los

trol sin sacrificar  billetes para
la flexibilidad de 92024 con la

sus empleados.
Ademas, a través
del programa
‘Singular Empre-
sas’, pone a dispo-
sicién de las com-
paiias excelentes opciones de cambios
en los billetes.

La oferta de tarifas de iryo se comple-
menta con la tarifa ‘Inicial’, la opcién
mds econdémica sin renunciar al mejor
servicio y confort disefiado para todo ti-
po de viajeros. Los 8 coches del tren de
iryo cuentan con asientos de piel, el ma-
yor espacio entre asientos del mercado
e iluminacion célida. Por su parte, dis-
ponen de amplias mesas individuales,

intencion de
ayudar a los
viajeros en
sus planes



enchufes USB y estandar, reposabrazos
individuales y conectividad 5G gratuita,
ademas de acceso incluido a la platafor-
ma de entretenimiento a bordo ‘YO’.
Junto a sus cuatro tarifas, iryo ofrece
el primer bar de tapas a bordo de un
tren, un concepto Unico en Espaia: el
‘Bar Haizea’. El operador ha presentado
Haizea, una marca propia de gastrono-
mia local que permite disfrutar amplia-
mente de la gastronomia espafiola con
pinchos y raciones como ensaladilla ru-
sa, bocadillos hechos al momento y, por
supuesto, una amplia variedad de vinos.
Para aquellos clientes que hayan elegi-
do la tarifa ‘Infinita Bistré’, podran dis-
frutar de un cuidado y excelente servi-
cio ala plaza (en el asiento) lleno de de-
talles, con una cuidada seleccion culina-
ria donde el cliente podri elegir entre
mads de tres ments y degustar una varie-
dad de vinos de
[ D.O.
Iryotiens Al pasie
billetes el

- gido Singular On-
flexibles que

ly YOU, Singular e
permiten todo Inicial, podrén

tipo de afiadir el Ment de
cambios de Mercado durante

el proceso de com-
fec_:ha' hora, pra que serd servi-
asientoy do en el asiento.
titular Ademas,  todos

ellos dispondran
del servicio de bar mévil durante el via-
je, a través del cual podran elegir los
productos ofertados en la carta del me-
nu. Si por el contrario el cliente desea
disfrutar de una amplia y variada oferta
de tapasy productos locales, podra diri-
girse a la zona ‘Bar Haizea’.

Iryo ofrece billetes flexibles que per-
miten todo tipo de cambios de fecha,
hora, asiento y titular. En funcién de la
tarifa escogida, los cambios llevaran o
no coste asociado. Asimismo, es posible
ampliar la flexibilidad de las tarifas ‘Ini-
finita Bistré y ‘Singular Only YOU’ a tra-
vés de la modalidad +Abierta.

Ademas, el operador ya ha puesto a la
venta los billetes para 2024 para permi-
tir a los viajeros planificarse con antela-
cién y desde finales de 2023 se puede
elegir la direcciéon de la marcha del
asiento durante el proceso de compra
del billete.

Iryo ha fabricado de cero una flota de
20 trenes ‘Frecciarossa’, eléctricos de
dltima generacion fabricados con un
94% de materiales reciclables y pro-
pulsados por energia 100% renovable
con garantia de origen y que se posicio-
na como la mas sostenible, silenciosa y
rapida de Europa, siendo ademais tre-
nes interoperables en diferentes mer-
cados. La vocacion de iryo es ir un pa-
so més alla en la Sostenibilidad e invo-
lucrar al cliente y le ofrece la posibili-

Unodelostrenesdelryo.

dad de compensar la huella de carbono
de su viaje con dos alternativas, de 24 y
48 horas. Asi, los billetes tienen la op-
cién de anadir un complemento verde
con el que el operador esta creando su
‘Bosque inteligente’ de la mano de Re-
tree con el objetivo de sensibilizar en la
lucha por la crisis climéatica y que ten-
drd un impacto positivo en la absor-
cion de CO2, la creacién de empleo ru-
ral y el freno de la deforestacién. Gra-
cias a esta iniciativa, otorga a las em-
presas certificados verdes que detallan
el CO2 ahorrado y compensado en sus
viajes corporativos.

Desde el inicio, ha tenido en su hoja de
ruta ser un socio estratégico de las
agencias para el canal B2B por su carac-
ter estratégico en el desarrollo del sec-
tor turistico, su importante papel en la
promocién profesional de los recursos
turisticos y el elevado volumen de ven-
tas que gestionan anualmente. iryo ha
desarrollado un canal especifico para
las agencias (www.agencias.iryo.eu)
desde el que pueden incluso vender con-

IRYO | [ hp =il

tratos de empresas y con ventas comi-
sionadas.

La mejor experiencia a bordo es com-
plementada con la atencién omnicanal
tecnolégica y humana ofrecida por los
asistentes de iryo, profesionales propios
del operador que han sido formados in-
ternamente para ofrecer al cliente asis-
tencia 3602 en estacion, en los ‘Espacios
iryo’ de atencion al cliente, y a bordo del
tren. Los asistentes cuentan con una Ta-
blet personal y una app especifica como
herramienta de ejecucién comercial y
operativa en la que consultar toda la in-
formacién del pasajero y su viaje, como
el proceso de embarque, el niimero de
reservay fidelizacion, el seatingmap, la
gestiéon de cambio de asientos, etc.

Losviajeros tienen accesoa ‘Yo’, progra-
ma de fidelizacién que permite al cliente
ir escalando de categoria por nimero de
viajes o por compra directa, entre otras
opciones, y es multidivisa con puntos con-
vertibles reciprocamente en programas
de fidelizacion de compaiiias partners co-
mo Melia Hotels o Air Europa.
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EL EJIDO

Las hortalizas sostenibles son grandes ingredientes con los que elaborar platos tinicos.

Un viaje gastronomico de
la agricultura sostenible

L A agricultura desempeiia un papel
fundamental en nuestra sociedad,y
especialmente en El Ejido, donde se cul-
tivan la mayoria de frutas y hortalizas
que llegan cada dia a nuestra mesa. La
sostenibilidad se ha convertido en la ba-
se de la agricultura ejidense, ya que la
forma de cultivo de las frutas y hortali-
zas que se consumen contribuyen a ob-
tener un resultado excelente en nues-
tros platos, que cada vez son més saluda-
bles y comprometidos con el medio am-
biente. Esta es la base de la que nace es-
te viaje gastroné-
mico de la mano
del Ayuntamiento
de EI Ejido, un
nuevo evento, ‘De
la naturaleza al

El evento pone
en valor las
hortalizas de

la huerta plato’ que fusiona

ejidense de la la a.%ll‘ic(lilltura. SOS-

mano de los tenible de su tierra
con el sector hos-

restaurantes  qjero,

locales

poniendo en va-
lor las hortalizas
del campo ejidense de mano de todos los
restaurantes que quieran convertir estas
hortalizas en platos tinicos y excepcio-
nales.

La actividad estd contemplada para ce-
lebrarse entre el 8 y el 23 de noviembre
del préximo afio, y podran participar to-
dos los integrantes del sector hostelero

ejidense que lo deseen, ofreciendo como
minimo un entrante, plato principal o
postre realizado exclusivamente con
hortalizas locales de El Ejido. La tinica
condicién es que los platos deben de ser
innovadores y no pueden constar en el
menu habitual del local.

Por supuesto, habrd premios para los
platos mejor valorados, que los clientes
podran calificar dandose de alta en una
APP exclusiva mendiante la que puntua-
ran los platos degustados.

El objetivo es principalmente el de fo-
mentar el co-
nocimiento de
la agricultura
sostenible de
El Ejido, a la

vez que impulsar los hibitos de una bue-
na alimentacién saludable. Por otra par-
te, se trata de una actividad que permite
darle mayor visibilidad a la hosteleria eji-
dense y al comercio local, a la vez que
promueve la creacién de grandes siner-
gias entre el tejido empresarial ejidense,
fomentando ademds la unién de dos sec-
tores muy importantes en este territorio.
El evento surge con la intencién de
convertirse en un nuevo reclamo turisti-
co para el Ejido ya que se contempla ha-
cer una edicién anual, de manera que és-
te logre consolidarse como un evento
que capte la atencion, atrayendo a nue-
vos turistas en una cita anual con el en-
torno y la agroalimentacién ejidense.
Existen otras actividades proyectadas
que complementan el evento: Un inver-
nadero didéctico ubicado en la plaza ma-
yor que permita a las empresas patroci-
nadoras del mundo agricola dar de co-
nocer su actividad y mostrar su tecnolo-
gia con el objetivo mostrar el mo-
delo productivo de la agricul-
tura ejidense a los residen-
tes y visitantes; La exposi-
cion de vehiculos soste-
nibles que permite a los
residentes y visitantes
experimentar algunos
f avances tecnolégicos
de la movilidad soste-
: nible; Por ultimo, se
A‘ llevara a cabo una jor-
k. | nada de puertas abier-
) tas en algunos inver-
naderos seleccionados
para que los residentes y
visitantes pueden ver in-
situ su funcionamiento y
produccién.



de Ayamonte a Sierra de
Almagrera

© SEMANA SANTA. Andalucia se
echa a la calle

© TAUROMAQUIA. Los toros,
andaluces por antonomasia

© GASTRONOMIA. La mejor
gastronomia, la del sur

® GASTRONOMIA. Andalucia, un
destino para saborearlo

© CARNAVAL. Don Carnal llena de
magia las calles

© DEPORTE. La mejor excusa para
viajar

© TURISMO DE AVENTURAS.
Experiencias en cada
provincia para activarse

© DIPUTACION DE HUELVA. Ana
Delgado: “Huelva para conocerla
hay que vivirla"

© CAMPO DE GIBRALTAR. La
rigueza de una comarca sinigual

© CASTELLAR. El mas bonito
del Campo de Gibraltar

© SOTOGRANDE. 60 afos de
desarrollo econédmico

© SAN ROQUE. Exclusivamente
tuyo

® TARIFA. El sol, el mar y el viento,
elementos que dejan huella en el
visitante

© JUNTA DE ANDALUCIA. Reforzara
en Fitur la unidad de la oferta y los
espacios para destinos

® PULPI. Descubrimiento por mar y
tierra

e ALMERIA. Tierra de cultura
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Turismo clturaly de ocio

© FLAMENCO. Andalucia flamenca:
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FLAMENCO

Andaluda flamenca: de Ayamonte a Sierra ¢

Antonio
Sevillano

Historiador

ESDE Huelva hasta Almeria;
cogiditos de la mano; el cante y
la poesia.

Un enriquecedor ramalazo de arte verte-
braanuestra ancestral Andalucia; ala comu-
nidad humana varias veces milenaria unida
por sentimientos comunes. Y ello -en el caso
que nos ocupa- a través del cante, toque y bai-
le flamenco. De la mtisica autGctona que nos
distingue y por la que somos reconocidos en
la totalidad del globo terrdqueo. Emanada,
crecida y estilizada en el crisol de academias
privadas y cafés cantantes; espacios escéni-
cosimportados de centro Europa, aunque en
Andalucia el flamenco fue su leiv motivo y no
la denominada musica “culta”.

Continuada por la -a veces injustamente
denostada- llamada Opera flamenca (con
elencos profesionales “kilométricos” en gira
por toda Espaiia, de norte a sur, generalmen-
te en locales abiertos y preferentemente en
primavera/verano), festivales y/o pefias sur-
gidas ya en la segunda mitad del siglo XX a
partir de la malacitana Juan Breva, la nazari-
ta Plateriayla almeriense El Taranto; obliga-
das estatutariamente a su conservacion y di-
vulgacidn. Arte que tiene en el Concurso Jon-
do de Granada de 1922 (impulsado por Ma-
nuel de Fallay Garcia Lorca, entre otros) uno
de sus hitos mas resefiables, con Manolo Ca-
racol y El Tenazas como protagonistas lau-
reados. En cuanto a cafés es obligado refe-

Pefia El Taranto: Pepin Fernandez
‘Tomatito’y José Sorroche

Cantaorflam'e'r;t;o','-,__.,
éleodeCarlos
Prada |

renciar al de Silverio y El Burrero (Sevilla),
Chinitas, Siete Revueltas y El Turco (Méla-
ga), Café de Cuéllar y Suizo (Granada), salén
ElRecreo y Gran Capitan (Cérdoba), Casino
Almeriense y Lién d"Or (Almeria), La Jardi-
neray Café del Perejil (Cadiz); del Condey La
Vera Cruz (Jerez), etcétera.

Una Andalucia cuna natal de los onubenses
Paco Toronjoy Nifio Miguel, de los sevillanos
Silverio Franconetti, Nifia de los Peines, Pepe
Marchena Mairena; de los cordobeses Caye-
tano Muriel y Fosforito, los gaditanos Cama-
ron, La Perla y Chano Lobato, los jerezanos
Manuel Torre y Antonio Chacén; los jienen-
ses El Gallina y Carmen Linares, los mala-
guefios Juan Breva y Trinidad Navarro “La

El flamenco es el Guadalquivir
de la cultura andaluza, que
nos identifica dentro y fuera
de las fronteras. Esta
presente en nuestras fiestas
publicas y privadas

Trini”, los granadinos Frasquito Yerbabue-
na, Morente y Habichuelas o los almerienses
Pedro el Morato, Carmencita Doucet y To-
matito. Artistas a los que cabe afiadir los ori-
ginarios de Madrid, Barcelona, Campo de
Cartagenay Extremadura; areas geograficas
periféricas o ciudades determinantes en de-
sarrollo e influencia. Encabezados por Paco
de Lucia, Manolo de Sanlicar y Nifio Ricar-
do, el catdlogo de guitarristas y bailaoras/es
(de Pastora Impero a Antonio Gades) se ha-
ria interminable.

Después de un fallido intento por defectos
formales en su presentacion, tal titulo le fue
adjudicado en 2008 a La Partum de Berga,
fiesta tradicional en Cataluia. Posterior-
mente la UNESCO (organizacién de Nacio-
nes Unidas para la Educacién, la Ciencia y la
Cultura) incorpord el flamenco a su selectiva
Lista Representativa del Patrimonio Cultu-
ral Inmaterial de la Humanidad en su reu-
nién de 16 de noviembre de 2010 en la ciudad
keniana de Nairobi. Asi se expresa la Junta
de Andalucia en uno de sus muchos docu-
mentos al respecto: Esta manifestacion cul-
tural, tinica y multiple, simbolo de identidad
de Andalucia y que la representa artistica-
mente en todo el mundo, cuenta desde en-
tonces con el respaldo de la mayor institu-
cién cultural mundial que vela por el mante-
nimiento de la cultura y los valores tradicio-
nales.

Ley Andaluza del Flamenco

El Flamenco es el Guadalquivir de la cultura
andaluza, que nos identifica dentro y fuera
denuestras fronteras. Estd presente en nues-
tras fiestas publicas y privadas. Es herencia
de nuestros mayores a través de las mas anti-
guas herramientas de transmision de la cul-
tura:la oralidad. Es industria cultural, motor
econdmico, objeto de estudio y reclamo tu-
ristico. Es presente, pasado y futuro, tradi-
ci6n y vanguardia y una de las manifestacio-
nes culturales més ricas y complejas del
mundo. Por todo ello, la UNESCO le otorga-
ba su maximo reconocimiento para la cultu-
rainmaterial.

Un reconocimiento que ya le habfa conce-
dido nuestra comunidad auténoma al in-
cluirlo en el nuevo Estatuto de Autonomia y
con el quelasinstituciones publicas nos com-
prometimos a proteger, estudiar y difundir
este arte. El nuevo compromiso adquirido
con la UNESCO vela por el mantenimiento
de nuestra tradicion flamenca a la par que la
promociona dentroy fuera de Andalucia.

La Consejeria de Turismo, Cultura y De-
porte de la Junta de Andalucia vela por la
profesionalizacién del sector, por el refuerzo
de la actividad del tejido asociativo, por la
conservacion de sus raices y su historia, por
su difusién y su conocimiento riguroso y por
el mantenimiento de festivales y reuniones
dedicados a esta manifestacién cultural en



le Almagrera

los centros neurdlgicos y en los nuevos espa-
cios del Flamenco.

O como bien ratificé la propia UNESCO: El
flamenco es una expresion artistica resultan-
te de la fusion de la musica vocal, el arte de la
danza y el acompanamiento musical, deno-
minados respectivamente cante, baile y to-
que. Lacunadel flamenco esla regién de An-
dalucia, situada al sur de Espafia, aunque
también tiene raices en otras regiones como
Murciay Extremadura. El cante flamenco lo
interpretan, en solo y sentados generalmen-
te, un hombre o una mujer. Expresa toda una
gama de sentimientos y estados de dnimo —
pena, alegria, tragedia, regocijo y temor—
mediante palabras sinceras y expresivas, ca-
racterizadas por su concisién y sencillez. El
baile flamenco, danza del apasionamiento y
la seduccidn, expresa también toda una serie
de emociones, que van desde la tristeza has-
talaalegria. Sutécnica es complejaylainter-
pretacion es diferente, segtin quien lo inter-
prete: si es un hombre lo bailar con gran
fuerza, recurriendo sobre todo a los pies; y si
es una mujer lo ejecutard con movimientos
mads sensuales. El toque de la guitarra fla-
menca ha trascendido, desde hace mucho
tiempo, su primitiva funcién de acompana-
miento del cante. Este se acompafia también
con otros instrumentos como las castafiue-
las, y también con palmas y taconazos.

El flamenco se interpreta con motivo de la
celebracién de festividades religiosas, ritua-
les, ceremonias sacramentales y fiestas pri-
vadas. Es un signo de identidad de numero-
sos grupos y comunidades, sobre todo de la
comunidad étnica gitana que ha desempena-
do un papel esencial en su evolucién. La
transmision del flamenco se efectia en el se-
no de dinastias de artistas, familias, pefias de
flamenco y agrupaciones sociales, que de-
sempefian un papel determinante en la pre-
servacién y difusion de este arte.

FLAMENCO

Flamenco, Patrimonio
de 1a Humanidad

Pablo Laynez

NO de los grandes artes de Andalu-

cia, el flamenco, fue declarado Pa-
trimonio cultural inmaterial de la Huma-
nidad por la UNESCO en noviembre de
2010. “Enhorabuena a toda Andalucia
porque hemos conseguido que el flamen-
cono sélo sea patrimonio nuestro”, mani-
festd el por entonces presidente dela Jun-
ta, José Antonio Grifidn. No era la prime-
ravez que este arte aspiraba a ser recono-
cido. Ya lo intent6 sin éxito en 2005.

“Es la mdsica mas importante del siglo
XXI y ya estd bien de que se dé tanta im-
portancia a cosas que no la tienen y se ig-
nore a una cosa tan auténtica”, declaraba
el guitarrista ‘Tomatito’. El reconoci-
miento llega “un poquito tarde, porque

La RAE define al flamenco
como “manifestaciones
socioculturales asociadas
generalmente al pueblo
gitado, con especial arraigo
en Andalucia”

este es un arte del mundo desde hace mu-
cho tiempo”, manifesté por su parte el
cantaor José Mercé.

LaRAE define el flamenco como “mani-
festaciones socioculturales asociadas ge-
neralmente al
pueblo gita-
no, con espe-
cial arraigo en
Andalucia”. El
cante -con sus pa-
los, las variedades
tradicionales-, el toque -
la postura y la técnica de los
guitarristas- y el baile son sus
principales facetas.

Los especticulos de flamenco
de Andalucia han ido tomando su
forma actual sobre todo en los dos
ultimos siglos. Y aunque cadalocal
y cada compaiiia flamenca tiene
Sus propios esquemas, con pro-
puestas musicales propias, un es-
pecticulo bdsico se sustenta en
los tres grandes pilares antes ci-
tados.

Mis alld de éstos, los artistas
de flamenco pueden interpretar
diferentes variedades de musica,
que se diferencian unas de otras por su

progresion arménica, su esquema ritmi-
co, su caracter... Es lo que se llama palo y
lalista es muy extensa. Los masimportan-

RUTAS DE FLAMENCO

1) RUTA DE LA BAJANI

Pasa por la tierra natal del cantaor de
Camaron de la Islay del compositor y
guitarrista Paco de Lucia, por las pro-
vincias de Cadiz y Sevilla.

2) RUTA DE CAMARON
Transcurre por San Fernando (Ca-
diz), cuna de Camaron de la Isla. Re-
corrido que evoca esta mitica figura.

3)R %OMPI-'\S TRES POR CUA-

Paseo flamenco por Sevilla y Cadiz.
Recorreras el barrio de Triana, Utre-
ra, Lebrija, Alcala de Guadaira, Cadiz,
Dos Hermanas, Jerez de la Frontera...

4) HUELLAS DE CHACON
Una ruta para conocer, a ritmo de fan-
dango, la vega granadina y los barrios
flamencos de Granada.

5) CANTES ABANDOLAOS
En honor al cantador de flamenco Ca-
yetano Muriel, el ‘Nifio de Cabra’, esta
ruta transcurre por la sierra cordobe-
sa con parada en su capital.

6) RUTA MINERA

Se desarrolla entre las provincias de

Almeriay Jaény te proporcionara

una vision muy cercana

[l deestilos como los fan-

\. dangosdelaPuertade
Segura, las jotas de Si-
les, de Albanchez y de

El Ojuelo.

tes serian: bulerias, tangos, fan-
dangos y cantes de Levante...
Para poder disfrutar del flamenco
en Andalucia hay que acudir a un
tablao o a un evento de este
tipo. Los tablaos
sonrestaurantes
especializados
en este tipo de
musica, que si-
guen la tradicién
de los cafés cantan-
tes. Se trata de locales
de comidas y cenas cuya par-
ticularidad es que en el salén al-
berga un pequefio escenario
donde tiene lugar el especticu-
lo. En toda Andalucia hay au-
ténticos templos del flamenco.
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RELIGIOSIDAD POPULAR

José Luis Laynez Bretones

I'hayunaactividad genuinamente an-

daluza es la Semana Santa. Sin caer
en un folklorismo trasnochado, lo cierto
es que ciudadesy pueblos andaluces regis-
tran las mayores afluencias de visitantes
cuando hay fiestas patronales y la corres-
pondiente procesién. Esos dias de Sema-
na Santa en los que cristos y virgenes des-
filan por el casco histérico de la localidad
y en una esquina surge un cantaor que des-
garra la noche abrilefia con el sentimien-
to de una oracion

cantada que lesa-

le de su corazén

compungido, la saeta, no tiene parangén
posible en ningtin otro lugar de Espafia.
‘No eres tu mi cantar / no quiero cantar
nipuedo/a ese Jesus del madero / sino al
que anduvo en la mar’, escribié Machado
al Cristo de los Gitanos. La actividad que
generan las Cofradias en la localidad don-
de se hallan radicadas es de gran impor-
tancia cultural... y econémica. Miles de vi-
sitantes realizan esos dias el llamado ‘tu-
rismo cultural’ que dota de vida pueblos
minusculos, engrandece las medianos y
abarrotalas ocho ciudades andaluzas. Ho-
teles, restaurantes y comercio en general
‘hacen su agosto’ en la tinica semana del
afio que tiene ocho dias: la Semana Santa.

LAS 8 PROCESIONES

1) ALMERIA. ViA CRUCIS
DEL CRISTO DEL ESCUCHA
Sale la madrugada del Viernes Santo.

20.000 personas lo siguen bajo un si-
lencio sepulcral y canticos de dolor.

2) GRANADA. CRISTO DE
LOS GITANOS.

La madrugada del Miércoles Santo
llega al Albaizin y al Sacromonte.

3) JAEN. ‘EL ABUELO".

Denominacién popular de la Cofradia
de Jestis Nazareno.

4) MALAGA. EL NAZARENO.

Conocida como Cofradia de Jests ‘El
Rico’ que goza del privilegio de dar la
libertad a un preso casa afio.

5) CORDOBA. LOS DOLORES

Esta Virgen procesiona con el Cristo
de la Clemencia el Viernes Santo.

6) SEVILLA. LA MACARENA.

Sale de San Gil la ‘madrugd’ del Jue-
ves santo y coincide con Jestis del
Gran Poder, otra procesion icénica.

7) CADIZ. LA VERA CRUZ.

Es la mds antigua de Cadiz, fundada
en 1564 y procesiona con la Soledad
bajo el mejor Palio gaditano.

8) HUELVA. EL NAZARENO.

La mas multitudinaria de Huelva que
sale en procesion la madrugada del
Viernes Santo ante decenas de saetas.



en TUFISINO

Vic

esmucho

Vicar se consolida como destino privilegiado

para el Turismo Activo al sur de Andalucia,

Su ubicacion estratégica y su rico

patrimonio historico, cultural y arqueologico,

junto a la recién descubierta calzada romana del siglo 1,
convierten a Vicar en un destino colmado de sorpresas
para practicar la actividad fisica,

entre rutas magicas y llenas de encanto,

que se suman a la serenidad de

Vicar Pueblo y al remanso de paz del paraje de la Envia.
También en Turismo, Vicar es mucho.

Ayuntamiento de Vicar
Corayén del Poriesite




=
w
N

Grupo Joly TURISMO ANDALUZ

s bpie.tt TAUROMAQUIA

Los toros, andaluces
por antonomasia

e ~ EL DATO

-, EN ANDALUCIA ESTAN DOS
= DE LAS SEIS PLAZAS DE 12

e Enumerar los cosos taurinos andalu-
S o - 5 2 — ces seria largo y prolijo y siempre cae-
- = > : e S riamos en alguna omision de algtin pe-
queiio pueblo. En Andalucia tenemos
dos de las seis plazas de toros de 12 que
hay en Espaiia: la Maestranza sevilla-
na (1881) y la Malagueta malaguenia
(1876); 1as del resto de capitales son de
22 No olvidemos la de Ronda (1875), la
mas antigua de Andalucia declarada
BIC en 1993 ¢Toreros andaluces? Mas
que de ninguna otra comunidad. Un
boton de muestra, un mito viviente:
Curro Romero que a sus 90 aiios le-
vanta pasiones por donde va. Y no ol-
videmos las Escuelas Taurinas, en las
que se ensefia a nifios de 14 afios en
adelante a ‘ser toreros’, toda una filo-
sofia de vida, mucho mas que ponerse
ante un toro de lidia.

José Luis Laynez Bretones

GUAL que anteriormente hemos
dicho de la Semana Santa pode-
mos decir de los toros. Mientras que
en otras comunidades se politiza el
tema en Andalucia nadie se atreve
a cuestionar las corridas de toros,
con toda la riqueza que generan.
Toreros, cuadrillas, ganaderos,
mozos, representantes, talleres
de enseres taurinos, tiendas de
recuerdos... todo ello desaparece-
riay, con ello, el sustento de miles
de familias.
| Los toros son

Las corridas  feste-jos dece-
lebracion secular

de toros en los paises medi- i ' h ;’ humano; pero no
atraen a gran terraneos, donde | ) } ey talll siempre sucede
cantidad de se celebran desde LT e asi.  Recorde-

. L]

visitantes por la Antigiiedad cld&- mo rezan los car- mos los casos

su belleza, sicaen GreciayRo- teles. de Joselito,

. . ma. En Espafa Un festejo tau- Manolete,
Smgf""a_r'dad Y  existen desde la rino no es una Paquirri, Yi-
sentimiento Edad Media, los lucha sin cuar- yo o Ivin

‘juegos de toros y telentreel hom- Fandifo
canas’, en los que los caballeros median brey el toro sino Los toros es
sus fuerzas en tiempos de paz entreellosy un especticulo el segundo
contra toros. Desde el siglo XIX ha sido la  publico con su mayor  es-

pecticulo de
masas en Es-
pafa y como tal
merece un respeto
y una mayor consi-
deracion.

Fiesta Nacional por antonomasia y nadie reglamentacion
en democracia puede prohibir una fiesta; entre la fuerzay la
y menos en Andalucia. Raro es el pueblo inteligencia en el cu-
que en fiestas patronales no incluye una al normalmente sale
corrida de toros si el tiempo no lo impide  victoriosa la segunda, la

y con permiso de la autoridad competen- que es caracteristica del ser



Vanguardia y tradicion ah’

en el corazén comercial de Almeria avenidahoel
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TURISMO GASTRONOMICO

La mejor gastronomia, la del sur

Carlos Javier Lillo

C ANTABA Rafaella Carra que lo bue-
no del sur era cémo se hacia el amor
pero se le olvidé un detalle, la gastrono-
mia. Andalucia es una tierra de sabores
que merece la pena recalcar en este espe-
cial que pretende desgranar las claves so-
bre por qué la comunidad tiene un atrac-
tivo turistico incomparable.

Lo gastro es, en la comunidad, motivo de
encuentro y de tradicién. De las tapas de
la zona oriental a los grandes aconteci-
mientos de la vertiente occidental, como
las ferias o los momentos especiales, hay
un sinfin de platos.

La comida define la idiosincracia de
una region que vive rodea-
da de platos. Pocos
sabran que en
Almeria  cada
vez que llueve,
acontecimien-
to especial en
pleno desier-
to, se com-
pran sacos de
harina para ha-
cer migas. Una
manera de cele-
brar, incluso, la
climatologia. En
ciudades como
Sevilla, las
épocas litir-
gicas se defi-
nen al com-
pas de los ali-
mentos que se
sirven. El incienso
se junta en un aro-

ma especial
con los platos
de las torrijas.
El andaluz sa-
be comer y ele-
gir. La region vi-
ve por la gamba
de Huelva o el
salmorejo  de
Cérdoba, estan-
dartes unicos de
una comunidad
que se alimenta
» yalimentaalres-
~ to con los oliva-
resde Jaén o la
‘huerta de Eu-
ropa’, cucha-
reando con el
frio los mejores
guisos de pueblo.

!&—. :
S o

Personas degustan unaracion de salmorejo en Cérdoba.

"q:;;l-z :"., I p——

Laspapas conchoco, recetaporexcelenciadeSevilla.




TURISMO GASTRONOMICO

Pero, sobretodo, el comer es motivo de
visita para quienes eligen Andalucia.
Pocos planes tienen mejor pinta que
una copa de vino y un surtido de deli-

ciosos platos mirando al mar Medi-

terraneo o la inmensidad del océa-
no desde los paseos maritimos de
los diferentes ntcleos costeros.
Un plan en el que el sabor de las
elaboraciones de los mejores co-
cineros andaluces, referencia a
nivel internacional, se mezcla
con las temperaturas agradables
que se pueden disfrutar los doce
meses del afo, en lugares “donde
el sol pasa el invierno”, como el re-
franero insta en recordar a Almeria.

El buen comer es el mejor comple-
mento a las maravillas turisticas que las
ocho provincias andaluzas ofrecen a
quienes buscan descubrir un lugar que
no tiene comparacion.

Los platos de Andalucia son parte de
su manera de ser y la definen ante un
mundo que valora la pasién por el co-
mer que se siente en el sur. En pocos lu-
gares se paladea cada sabor como en \ T "
tierras andaluzas. : n

Es la comida a su vez motivo de
frases populares que nos definen
como sociedad y que nos permi-
ten sentenciar cuando se necesita
un punto mordaz. “El que se pica,
ajos come”, dijo alguno. “Esto es
la pescadilla que se muerde la co-
1a”, vociferé otro.

El saber popular toma de la gas-
tronomia expresiones que le invi-
tan a retratar el mundo en el que se
encuentra. EI comer se lleva a todas
horas del dia, incluso aunque ningin
alimento se pueda vislumbrar en el ho-
rizonte. La gastronomia se cuela en ca-
da rendija de la vida de los andaluces.

LAS MEJORES RECETAS QUE OFRECE ANDALUCIA

1) ENSALADILLA 2) SALMOREJOCON 3)HUEVOSALA 4) TORTILLITADE |,
CON GAMBAS DE LA RECETACORDO- FLAMENCADESEVI- CAMARONES DE CA-
HUELVA BESA LLA DIz

Pelar las gambas y reservar
los cuerpos. Poner las cabe-
zasy cascaras en un cazo.
Colamos prensando las ca-
bezas y reservamos. Poner
agua hervir y meter las pata-
tasy la zanahoria lavadas 'y
sin pelar, durante media ho-
ra a fuego medio-fuerte.
Comprobamos si estén tier-
nas pinchando con un tene-
dor. Cocer un par de huevos
yreservar las yemas y picar
las claras. Hacer la mahone-
say pasar las gambas por
una sartén. Pelar las patatas
y zanahoria. Mezclar todo.

5) PORRA ANTEQUE-
RANA HECHA EN
MALAGA

Comienza pelando los toma-
tes, pepinos, pimientos y
dientes de ajo. En una licua-
dora o procesador de ali-
mentos, coloca los trozos de
tomate, pepino, pimiento
verde y los dientes de ajo.
Agrega también la miga de
pany el aceite de oliva vir-
gen extra. Agrega vinagre,
sal y pimienta. Transfiere la
porra a un recipiente y refri-
gérala durante al menos 1
hora. Esto permitira que los
sabores se mezclen y que la
sopa adquiera la temperatu-
ra fresca deseada.

Para preparar el salmorejo
al estilo de la provincia de
Cordoba, lo primero que de-
bera hacer el lector sera re-
mojar el pan duro con el
aguay el vinagre durante
una hora aproximadamente.
Majar en un mortero los
ajos con un poco de sal y de
pimentén. Adadir los toma-
tes y majar hasta conseguir
una pulpa homogénea y
agregar la miga de pan pre-
viamente muy bien escurri-
da. Después hay que verter
el aceite a chorro fino y se-
guir removiendo. Servir.

6) TORTILLA DEL SA-
CROMONTE GRANA-
DINO

Para empezar, hemos de pi-
car en brunoisse la cebolla y
el perejil. Diluir la harina
con la cerveza y un poco de
sal hasta formar una masa
cremosa, es muy importante
este punto, la masa debe de
quedar cremosa para que la
consistencia sea 6ptimay el
resultado final mas positivo.
Aquillega el momento de in-
corporacioén tanto de la ce-
bolla como del perejil y los
camarones. Dejar reposar la
masa durante dos horas.
Aplastar la tortilla y freirla
hasta que esté crujiente.

Pelamos y escaldamos los
guisantes en agua hirviendo
y pasado un par de minutos
los enfriamos en agua hela-
da. Picamos los tomatesy
los freimos durante media
hora a fuego lento y hacer
salsa. Cortamos las patatas
en panaderasy las freimos
Cortamos el chorizo el cua-
draditos y lo freimos bien.
Freimos los cuatro huevos
En la base del plato coloca-
mos las patatas revueltas
con la salsa de tomate. Justo
encima le afiadimos los hue-
vos fritos, chorizo y el resto.

7) OCHIO, EL PAN
gﬂs SE HACE EN JA-

Primeramente haremos una
mezcla fermentada con la le-
vadura, que luego se debe di-
solver. Fermentar veinte mi-
nutos. Mezclar con el resto
de la harina, amasar y agre-
gar el huevo, el aceite y el
agua templada. Dejar repo-
sar 45 minutos. Volcar la
masa en una superficie
enharinada, Espolvorear y
presionar la masa. Afiadir el
anis y mas azucar. Hacer
con la masa bolitas de unos
50 gramos cada una. Dejar
reposar 45 minutos y meter
al horno.

Anadir las dos harinas e ir
haciendo la masa. Agregar a
la mezcla los camarones
previamente cocidos, la ce-
bolla bien picadita, el perejil
troceado y la sal. Calentar el
aceite de oliva en una sartén
y ponerla al fuego hasta que
comience a hervir. Separar
del compuesto, lo que quepa
en una cuchara corriente y
freir en el aceite hasta que
se dore. Uno o dos minutos
al fuego, bastaran para cada
tortillita. Después se sirve
en el plato y a disfrutar de
estareceta.

8) PAPAVIEJOS, EL
DULCE DEL INTE-
RIOR ALMERIENSE
Lo primero, se cuecen las
patatasy se trituran con un
tenedor. Se incorporan a un
bol y se mezclan con el hue-
voy laleche. Se bate y se in-
corpora poco a poco la hari-
na. Calentar aceite en una
sartén a fuego medio e in-
corporar en tandasde 40 5
con una cuchara. Freir por
todos sus lados. Retirar en
un plato y esperar a que en-
frien. Rebozar con aziicary
canelay cubrir de uno en
uno. En ese momento ya se
puede comenzar a degustar
este dulce tipico.
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TURISMO GASTRONOMICO

Andaluda, un destino para saborearlo

Noor, con el chef Paco Morales ala cabeza, halogrado su tercera EstrellaMichelin que lo coloca enlomas alto dela cocina.

A NDALUCIA no solo tiene especta-

culares playas, ciudades monumen-
tales llenas de historia o pequefios pue-
blecitos blancos donde perderse. La co-
munidad ofrece mucho més al turista,
por ejemplo, una rica y variada oferta
gastronomica que estd, sin duda, entre
las mejores del mundo.

Muestra del enorme potencial andaluz
en en ambito culinario es el amplio nu-
mero de restaurantes premiados por la
prestigiosa Guia Michelin, considerada
por muchos como “la biblia gastronémi-
ca”. Andalucia es la tercera regién espa-
fiola con mas estrellas, con 25, solo supe-
rada por Cataluna (54) y Madrid (28), y
en igualdad con la Comunidad Valencia-
na, que también posee 25.

Asi pues, Andalucia es uno de los gran-
des destinos escogidos por los turistas
para hacer turismo gastronémico. Tanto
es asi que toda la regidén estd atravesada
por una gran cantidad de rutas gastroné-
micas de primer nivel: la ruta del jamén
de Jabugo, la del arroz en la provincia de
Sevilla, la de los vinos y licores en Jerez,
Montilla o la serrania de Ronda, oladela
pesca del attin de almadraba en la costa
de Cadiz son algunas de las mds destaca-
das. Pero cualquier punto de Andalucia
es capaz de mostrar su cultura a través
de su gastronomia.

Pero puestos a buscar la excelencia gas-
tronémica, donde la innovacién abande-
ra la apuesta pero sin olvidar los sabores
de siempre, hay que ir a visitar alguno de

cuentan con el ma-
ximo galardén po-
sible: tres Estrellas
Michelin. Son Apo-
niente, en El Puer-
to de Santa Maria
(Cadiz), y Noor, en
Cordoba, que este
afio ha sumado la
tercera. En toda
Espafna tan solo
hay 15 restauran-
tes con esa maxima
distincion.

Aponiente tiene en
los fogones al fa-
moso chef Angel
Leodn, conocido co-
mo “El chef del
mar”. Su cocina
busca  asombrar
con nuevas técni-
cas e ingredientes
(embutidos mari-

~ o’/
i ‘ h, nos, plancton, bio-
& ' luminiscencia, co-
=" .‘\‘ W cinados con agua

estos restaurantes

con Estrella Mi- Andalucia
chelin, que se re-

parten por casi to- €S l_a, tercera
da Andalucia, si region con
bien es Mélaga la un mayor
que destaca por pimero de
encima del resto,  oqo) rantes
con ocho. Cadiz

tiene seis restau- an Es_trella
rantes con estrella, Michelin

Jaén cinco (ha-
biendo sido la gra-
ta sorpresa de la tltima gala de Michelin
al obtener tres nuevos locales galardona-
dos), Sevilla y Cérdoba tienen dos cada
una, mientras que Granada y Almeria
tienen sendos restaurantes galardona-
dos.

Dos de los restaurantes andaluces

de sal...), constru-
yendo siempre su
filosofia culinaria en base al reciclaje, al
uso de esteros naturales o a la constante
defensa de los pescados de descarte. La
propuesta actual, basada en un mar infi-
nito que explota sobre todo los recursos
del Mediterraneo y del Atlantico, sor-
prende especialmente en el apartado
dulce, pues consigue fusionar el mundo
marino con las particulares texturas de
los postres, como un sorprendente mo-
chi de morena o el jamén de atin con
chocolate.

Muy distinto es el concepto de Noor,
que logra sacar de las tinieblas esa Cor-
doba medieval que deslumbré desde el
Califato de Abderraman III. Su chef, Pa-
co Morales (bien secundado por la jefa de
cocina Paola Gualandi), recupera la
esencia de la cocina andalusi desde los
conceptos y técnicas actuales. Cada tem-
porada se centra en una época y, actual-
mente, aborda el Siglo de Oro espafiol a
través de tres menus (Mudéjar, Moriscoy
Al-Yazira) que reinterpretan el esplen-
dor culinario de los siglos XVI y XVII.
Ofrece platos como la pasta de trigo du-
ro, mantequilla ahumada, fondo de galli-
na y calamarcito (una reinterpretacion
de la Abbasiya) o, de postre, las Naranjas
del barrio con azahar, almendra frita y
aceite de oliva virgen extra.

Ademas, en la provincia de Mdlaga hay
dos restaurantes con dos estrellas cada
uno, que son Bardal, en Ronda, y Skina,
en Marbella. En el primero, el chef Beni-
to Gémez propone una cocina creativa



TURISMO GASTRONOMICO

Mapa de los restaurantes con estrellas Michelin en Andalucia

* Una estrella Michelin

* Dos estrellas Michelin
* Tres estrellas Michelin

Sevilla

.,
Cidizﬁ.-' A
chiclana*"l

Cardoba

Marbella

@D LaCosta Blvr. de El Ejido, 48, El Ejido

3 Tohga C. Los Moros, Namero 4, El Pto. de Sta Maria
" @ codigode Barra  C. San Francisco, 7,Cadiz
@) Mantia | Pl. Aladro, 7, Jerez de la Frontera

) La Cocina y Alma Calle Zaragoza, 2, Jerez de la Frontera

D Alevante e Arniic;r éarca. s/n, Chiclana de la Frontera
Aponiente C.F Cossi Ochoa, s/n, El Pto. StaMaria
D Choco C. Compositor Serrano Lucena, 14, Cordoba
ﬂNonl C. Pablo Ruiz Pica-;qu 8, Cordoba
D Malak ..Pl.delaConstitucion, 11, Jaén
D Radis C.Tableron, 10, Jaén
# Vandelvira Pl. San Francisco, Baeza

sin estridencias ni etiquetas, basada en
unos sabores reconocibles que enlazan
con la tradicién local y se presentan
transformados en un sutil juego de con-
trastes y texturas. En Skina, escondido
entre estrechas callejuelas del casco an-
tiguo marbelli, el joven chef toledano
Mario Cachinero ofrece una cocina crea-
tiva y sincera que busca evolucionar el
recetario tradicional andaluz y se auto-
define como “de armonias y contrastes”;
eso si, en base a un excelso tratamiento
de las materias primas (pescado gallego
salvaje capturado de forma artesanal,
aceites premium de Jaén producidos en
olivares de montafa, carnes exclusi-
vas...) para respetar atin mas su sabor.
Con una estrella, galardén extremada-

Granada

~

Dama Juana

=5 )

El Ejido

C, Melchor Cobo Medina, 7, Jaén

C. Reja de la Capilla, 3, Jaén

i) LaFincade la Loja A-333, km. 65,5, La Bobadilla, Loja

i[9 José Carlos Garcia Puerto de Malaga, Plaza de la Capilla, 1

) C.“M.a;-rquééa de Moya, 9, Mélaga-

C. Aduar, 12, 29601 Marbella

Av del Higl.-IEI'él-'l.-#-B.-FUEI"Igiml;"

@3 Abantal

C. Jose Aparicio, 1, Ronda

C. Orfila, 1, Sevilla
C. Alcalde José de la Bandera, 7-9, Sevilla

mente complicado de conseguir y que
premia la calidad, creatividad y cuidado
de su cocina, hay otros 21 restaurantes
andaluces: La Costa (El Ejido), Tohqa
(E1 Puerto de Santa Maria) que se estre-
na en la guia Michelin 2024, Alevante
(Chiclana de la Frontera), Cédigo de Ba-
rra (Cadiz), Ld Cocina y Alma (Jerez de
laFrontera), Mantua (Jerez de la Fronte-
ra), Choco (Cérdoba), La Finca (Loja),
Bagd (Jaén), Dama Juana (Jaén), Malak
(Jaén), Radis (Jaén), Vandelvira (Baeza)
—los tres ultimos son novedades de este
ano—, José Carlos Garcia (Mdlaga), Kale-
ja (Mélaga), Messina (Marbella), Nintai
(Marbella), Sollo (Fuengirola), Back
(Marbella), que es otra de las novedades,
Abantal y Cafiabota, ambos en Sevilla.
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CARNAVAL

Don Carnal llena de
magia las calles

Pablo Laynez

L LEGA la guasa y el cachondeo a las
calles de Andalucia. Una vez que de
la Navidad ya s6lo quedan algunos kilos
por los excesos gastronémicos, don Car-
nal se apodera de las ciudades y los anda-
luces sacan a relucir todo su arte para ce-
lebrar una de las fiestas mas divertidas y
esperadas, que atrae a miles de turistas
cada afo.

Aunque el
carnaval se celebra en toda
Andalucia, el centro neural-
gico del buen humor y la di-
versién carnavalera estd en
Cadiz. La ciudad entera se vuel-
ca con el bullicio, es una ocasién
perfecta para conocer y disfrutar
del ingenio y la gracia de los gadita-
nos. La musica carnavalesca se oye por

 /

cualquier rincén de la ciudad, se ultiman
los detalles de los disfraces (en Cadiz se
conocen como tipo), algunos de ellos ver-
daderas obras de arte y el gaditano vive
con toda su alma uno de los acontecimien-
tos lidicos més esperados, quiza de los
carnavales espafioles el que tiene una ima-
gen mas jocosa y divertida.

Andalucia, de por si ya alegre y llena de
luz, se tifie esos dias de finales de invierno
de colorido. Chirigotas, comparsas, coros,
cuarteros... Cada provincia tiene sus cos-
tumbres y celebra a su manera el carna-
val, pero lo cierto es que cualquier punto
de la comunidad es propicio para disfru-

tar de una fiesta conocida a nivel inter-
nacional, en el que la tinica obligacién

es reirse.

LOS CARNAVALES MAS
POPULARES

1) CADIZ

Es el carnaval por excelencia en An-
dalucia. El concurso de agrupacio-
nes carnavalescas (COAC) celebrado
en el Gran Teatro Falla todos los
aiios es el pistoletazo de salida para
la fiesta mas grande de los gadita-
nos. El concurso suele comenzar en
enero para que la final coincida con
febreroy con la semana de carnaval,
momento en el que tanto los gadita-
nos como los aficionados de otras lo-
calidades se echan a la calle disfra-
zados para participar de esta fiesta.
Ademas, por las calles de la ciudad
desfilan carrozas, bateas con corosy
todo tipo de agrupaciones que can-
tan las coplas de su pueblo. Ademas,
junto con el de Santa Cruz de Tene-
rife y el de Aguilas (Murcia), este
carnaval esta reconocido como Fies-
ta de Interés Turistico Internacional
desde 1980.

2) ISLA CRISTINA (HUEL-
VA)

Huelva también tiene una tradicion
carnavalesca innegable. El carnaval
de Isla Cristina es uno de los mas an-
tiguos del pais, dado que tiene su
origen en el siglo XIX. Los islefios
han conseguido, con el paso de los
afios, que su carnaval sea una fiesta
consolidada y que haya sido declara-
da Fiesta de Interés Turistico de An-
dalucia. En esta localidad onubense,
también cantan las agrupaciones
carnavalescas, como las comparsas,
las chirigotas, los coros o los cuarte-
tos, y tiene uno de los concursos de
disfraces mas importantes de la pro-
vincia.

3) CHICLANA DE LA FRON-
TERA (CADIZ)
Chiclana de la Frontera presume de
tener un carnaval que se celebra
desde 1984 y que también ha sido ca-
talogada como Fiesta de Interés Tu-
ristico de Andalucia. En este pue-
blo, las agrupaciones llenan las
calles para cantar mientras que
los vecinos y visitantes se delei-
tan con el ambiente exquisito
que deja febrero.

4) MALAGA

Estos carnavales se celebra en
pleno centro de la ciudad mala-
guefla, y también han conseguido
hacerse un nombre en la comuni-
dad auténoma. Los pasacalles con
vecinos disfrazados toman el centro
y desfilan alegremente al ritmo de la
orquesta.
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TURISMO DEPORTIVO

B/ )

OCAS excusas habra mejores que el

deporte para planificar una escapa-
da a Andalucia. Y el calendario de activi-
dad deportivas es tan amplio que cual-
quier época del afio es maravillosa para
competir en una tierra donde el buen
tiempo acompaia de forma perenne.

De un tiempo a esta parte, el turismo
deportivo ha ganado impulso y se ha con-
vertido en una maravillosa modalidad
para desarrollar un hobbie saludable, a
la par que conoces nuevos destinos. Ha-
blando siempre de deporte aficionado
[aunque el profesional también permite
viajar a los aficionados de los diferentes
equipos], son miles de personas las que
cada afo van a distintos puntos de Anda-
lucia a correr un maratén, acompanar a
los nifios a alguna competicién tipo Copa
COVAP, pegarse un chapuzén para com-
pletar un triatlén, ver las habilidades
gimndsticas de los mds pequefios de la
casa...

Lo mads positivo que tiene este tipo de
turismo para la ciudad es que rompe con
la estacionalidad, permite a los hoteles
abrir en fechas en las que habitualmente
estarian cerrados. Sin embargo, las vaca-
ciones escolares de Navidad y Semana
Santa se convierten en una época ideal
para que las canteras de los diferentes
equipos viajen de una provincia a otra
para disputar torneos.

SR LT sk
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Maratonianos de todo elmundo tienen una cita afinales de diciembre en Malaga para correr el maraton

El deporte, la mejor excusa para viajar

Pablo Laynez

CARRERAS DE CABALLOS

[~ Y e PR, o L.
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UNA CITA INELUDI’BLE EN
VERANO EN SANLUCAR

En 2023 se ha cumplido la 178 edicién
de las Carreras de Caballos en las pla-
yas de Sanliicar, un evento que retine a
miles de personas en las playas de San-
Iicar cada verano. El espectaculo co-
mienza cuando cae la tarde y bajala
marea. Son las carreras de caballos de
Sanlicar de Barrameda, aquellas que
nacieron hace casi dos siglos y que es-
tan declaradas de Interés Turistico In-
ternacional desde 1997. Las carreras,
cita por excelencia del verano, se pue-
den ver desde los palcos o desde la pla-
ya, donde el especticulo es gratuito. Un
acontecimiento que cada mes de agosto
concentra en la ciudad a miles de visi-
tantes que acuden para presenciar en
directo las carreras de caballos con el
atardecer en Dofana de fondo.

En los dltimos afios, lo que mayor volu-
men de visitantes estd levantando son las
pruebas atléticas, con las maratones co-
mo grandes protagonistas. Malaga
[8.000 corredores en el pasado mes de
diciembre de 2023] y Sevilla [12.000 dor-
sales para esta edicién de 2024 en febre-
ro] tienen las mas destacadas de la comu-
nidad. Pero ademds hay medias marato-
nes en todas las provincias, estd el
Triatlén de Pulpi, el Duatlén Playas de
Punta Umbria, BTT Cross Nocturna Ba-
talla de las Navas de Tolosa, Trail Sierra

de Cazorla...
[ El calendario es
Maratones, muy amplio, ocupa
iatl BTT todos los meses del
triatlones, afo ya que muchas
o pruebas pruebas hacen re-
infantiles como ferencias a circui-
la Copa COVAP tos (%ue se celel?gag
en la comunida
copan e". andaluza o incluso
calenda_no de a nivel nacional y
este turismo que atrae a multi-

ples participantes.
Asi, con el turismo deportivo en plena
expasion, sobre todo después de la pan-
demia, se necesita también el respaldo
de las instituciones, puesto que la recir-
culacién econémica para los municipios
esenormey, ademas, se fomentan los ha-
bitos saludables de practica de deporte y
una alimentacién con productos de la
mejor huerta, la andaluza.
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TURISMO DE AVENTURA

Almeria

Barranquismo, rutas 4x4 por
el desierto y submarinismo

La provincia de Almeria
constituye un placer dificil de
encontrar en el Mediterra-
neo. Los Parques Naturales
de Sierra Maria-Los Vélez
con su castillo, sus cuevas ru-
pestres y una riquisima fau-
na, el Cabo de Gata-Nijar de
playas desiertas, agrestes
acantilados y fondos marinos
transparentes, dan vida a un
paisaje que ofrece al viajero
una experiencia inolvidable.
Ademés, la magia de la nieve
en la Sierra de Los Filabres y
en Sierra Nevada, el bosque
mediterraneo y el desierto

ofrecen las propuestas mas
sorprendentes del turismo
activo de toda Andalucia. Es
quiza una de las provincias
mas ricas en este tipo de tu-
rismo de aventura. Destacan
el barranquismo en Bayarcal
y Paterna del Rio, la espeleo-
logia en la Cueva del Yeso
(Sorbas), el puenting en
Huéchar o vias ferratas en
Vicar, asi como las rutas en
4x4 por el desierto de Taber-
nas, que constituyen una ex-
periencia que sélo puede
ofrecer un entorno natural
tan singular como éste.

Huelva

Escalada y
rappel

Enlacomarcadela sierraes-
peran al viajero para realizar
senderos de ensuefio y un sin-
fin de actividades de aventura
aptos para los mas valientes:
Barranquismo, escalada, es-
peleologia, rutas en kayaks,
puenting, orientacién, rappel,
tiro con arco o tirolina. El Ris-
co Levante es el centro neu-
ralgico de la escalada en la
Sierra de Aracena.

Jaén

Cazorla, Sequra
y Las Villas

En el Parque Natural de las Sie-
rras de Cazorla, Seguray las Villas
se puede practicar, por ejemplo,
kayak en el Embalse del Tranco,
rafting en el Alto Guadalquivir,
paramotor desde el aer6dromo El
Cornicabral (de Beas de Segura,)
descenso de caiiones en la Cerra-
da del Utrero, BTT por sus nume-
rosos caminos y senderismo.

Una aventura en cada provincia,
ocho experiencias para activarse

L OS apasionados al deporte, ala natu-
raleza y a las experiencias salvajes

LA OFERTA

tienen en Andalucia el mejor enclave para
disfrutar de un sinfin de ofertas. El turis-
mo activo en esta comunidad auténoma,
que a menudo recibe el nombre de turis-
mo de aventura, ofrece muchas posibilida-
des, a veces desconocidas pero cada vez
mds atractivas y visitadas por aquellos via-
jeros interesados en experimentar nuevas
emociones. Andalucia es un destino privi-
legiado para la practica de todo tipo de de-
portes. Las magnificas condiciones climé-
ticas y la calidad de las instalaciones de-
portivas con las que cuenta hacen que la
region sea elegida como lugar preferente a
lolargo de todo el afio. En familia, con ami-
g0s, excursiones tematicas, expertos y afi-
cionados estin llamados a adentrarse en
cada uno de los rincones de una comuni-

UN SINFIN DE ACTIVIDADES
Senderismo, alpinismo, esqui, escalada,
parapente y ala delta, piragiiismo, pesca,
espeleologia, ciclismo, rutas 4x4, caza,
surf, vela, bajada de rios con piraguas, tiro-
lina, kayak, multiaventura, puenting, acti-
vidades ecuestres, buceo, windsurf,
rafting, vuelo en globo.., son sélo algunos
ejemplos de las actividades que se pueden

dad que aglutina practicamente todas las
modalidades que se pueden desarrollar en
espacios naturales, la mayoria de ellos
ademas de alto valor ecolégico. El contac-
to con la naturaleza, conocer gentes y lu-
gares nuevos, vivir experiencias excitantes
y divertidas, es el fin de cada vez méas fami-

realizar y con solo unas horas de diferencia
entre un entornoy otro (mar y montafa).
No existe una regi6n espafiola con mas di-
as de sol al afio, que cuente con el mayor
niimero de campos de golf, que se puedan
practicar deportes en la montaiia, en el
mar, en zonas urbanas, etc., y que sus ins-
talaciones deportivas sean envidia a nivel
nacional, por calidad y nimero de ellas.

lias, jovenes, y no tan jévenes. Mezclar las
vacaciones tradicionales con actividades
Itdicas, deportivas, gastronémicas..., es un
plan interesante y enriquecedor.

Por su gran extension y por su variedad
de paisajes, son muchas las posibilidades
que ofrece el turismo activo en Andalucia.



Granada

Alta montana y actividades de
nieve, principales atractivos

mo es el caso de los alpinis-
tas. El Mulhacén, la montaiia
mas alta de la Espaiia conti-
nental con 3.482 me-
tro de altitud, asi

La provincia de Granada pre-
sume de tener la sierra mas
elevada de toda la Peninsula
Ibérica: Sierra Neva-
da. Las actividades

denievesonlajo- 4 como de otro pi-
yadelacorona /= co de gran difi-

entre elamplio g™ & cultad como El
abanico de * Veleta, de

ofertas que 3.389 metros
ofrece. Grana- sobre el nivel
da esuno delos del mar, no solo
destinos favoritos atrae a profesio-
paralos amantes de nales sino también a
las actividades que se apasionados de esta mo-
desarrollan en montaiia, co- dalidad deportiva.

Cadiz

Malaga

Senderismo y
espeleologia

Entre las posibilidades que
ofrece el destino de la provin-
cia de Malaga destaca espe-
cialmente el senderismo con
un enclave privilegiado como
es el Caminito del Rey. Para
los amantes de la espeleologia
es imprescindible visitar la
Cueva de Nerja, que ostenta
el calificativo de la ‘catedral
natural de la Costa del Sol’. Y
para los aficionados al golf,
los mejores campos estén si-
tuados alo largo de la costa.

TURISMO DE AVENTURA

Cordoba

Descenso de
rios y tirolinas

Descender rio abajo en un
balsa, navegar a toda velo-
cidad sobre las aguas del
embalse, bajar por una la-
dera junto a un arroyo cris-
talino, diferentes pruebas
deportivas entre arbolesy
tirolinas en plena naturale-
za o demostrar las mejores
cualidades sobre una pira-
gua o una tabla de paddle
surf son algunas de las mas
famosas y entretenidas ac-
tividades que la provincia
de Cordoba ofrece para to-
das las edades

El surf en todas sus vertientes
y los paseos a caballo

En Cadiz, la diversion esti en
el agua. Esuno de los rinco-
nes de Andalucia mas activos
y propicios para la practica
de actividades en el medio
acuatico, especialmente para
el surf en todas sus variantes:
kite-surf, windsurf, paddle-
surf, bodysurfing, incluso el
submarinismo. Pero no hay
que perder de vista las rutas y

Sevilla

Puenting y
orientacion

El barranquismo en Almadén
dela Plata, la espeleologia en
Carmona, la navegacion en pi-
ragua en numMerosos puntos
del rio Guadalquivir, el des-
censo de aguas bravas en el
cauce bajo del rio Genil (Eci-
ja), la orientacién en los pina-
res de Aznalcizary Puebla del
Rio o el puenting en Aznal-
collar son las propuestas mas
interesantes que ofrece la pro-
vincia de Sevillay que se re-
parten por todo su territorio.

paseos a caballo al aire libre,
que son, cada vez mas, una de
las actividades mas deman-
dadas. Disfrutar de los caba-
llos y del contacto de la natu-
raleza en el litoral costero o
en los pinares del interior es
un privilegio. El barranquis-
mo, la escalada o la aventura
del descenso estan también
pensadas para los atrevidos.
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DIPUTACION DE HUELVA

AnaDelgado, diputada de turismo de la provinciade Huelva./ juLiin perez.

Ana Delgado: "Huelva para
conocerla hay que vivirla”

A NA Delgado, la diputada de Turismo
de Huelva, estd enamorada de su pro-

vincia. A la vista queda cuando resalta las
ventajas de elegir la tierra de los onubenses
como destino turistico. Con ese cometido, el
de proyectar a nivel global lo que hoy ofre-
cen quienes en 1492 cambiaron el rumbo de
la humanidad, nacié a finales de 2023 la
Agencia Destino Huelva. Ahora se presenta
en FITUR como herramienta de la Diputa-
cién para dar a conocer y poner en valor to-
dos los rincones de la provincia.
- Acaba de ver la luz la Agencia Destino
Huelva, ¢De dénde surge? ¢En qué con-
siste?
“La Agencia Destino Huelva es un Organis-
mo Auténomo Local, perteneciente a la Di-
putacién Provincial, que pretende unificar la
gestion del destino implantando un modelo
de desarrollo integral, innovador y sosteni-
ble que aborde la gestién del territorio con la
participacion colectiva de todos los agentes
implicados. Es una nueva forma de entender
el turismo que se hace muy necesaria, enten-
dida desde un punto de vista global, ya que
las experiencias turisticas y la propia gestion
del destino se hallan en un proceso de cam-
bio en base a la obtencién y determinante
tratamiento del dato como una herramienta
indispensable en el nuevo modelo de promo-
cién. Por ello, se hace mas necesario que
nunca acometer esta evolucion del anterior
modelo existente hacia una organizacién
que sea mas dindmica y moderna.”
-¢Cudles son los objetivos de este orga-
nismo para 2024?

“2024 serd un aflo con grandes objetivos.
Sélo llevamos seis meses en el gobierno de
la Diputacién Provincial y tenemos mucho
por hacer en el dmbito turistico. Nos hemos
encontrado un modelo anticuado ahora re-
novado gracias a la Agencia Destino Huel-
va. Su puesta en marcha es uno de los retos
mads importantes a los que nos enfrenta-
mos. Dar participacion a todos los agentes
sociales y empresariales que operan en el
ambito turistico es parte fundamental en
esta nueva gestion.

Y también convertir I
el Destino Huelva tbLaa gen cia
en un Destino Turis- Destino

tico  Inteligente,

romper la estacio- Huelva nace

dos -més del 30 % de nuestro territorio-, y
que contamos ademas con la Certificacién
Biosphere. Por tanto, pondremos en mar-
cha proyectos que otorguen valor a la soste-
nibilidad de nuestro destino como reclamo
paralos amantes del ecoturismo y del turis-
mo de naturaleza. Estamos trabajando tam-
bién, junto con el Puerto de Huelva, en la
puesta en marcha de experiencias turisticas
exclusivas para los cruceristas. Se pretende
aumentar considerablemente el nimero de
cruceros que lleguen a Huelva. Para este
perfil de visitantes estamos creando dife-
rentes productos que den a conocer nuestra
tierra, lo que incluye, por ejemplo, expe-
riencias como la degustacion de una comida
con productos gourmet de Huelva marida-
da convino del Condado en un lugar emble-
matico mientras se asiste a un especticulo
flamenco. O la recreacién de un camino del
Rocio. O la posibilidad de jugar al golf en al-
guno de nuestros campos de primer nivel.
Otro de los proyectos que queremos poner
enmarcha es abrir la puerta de Huelva a los
propios onubenses para que conozcamos
nuestra provincia, que desarrollemos el
sentimiento de pertenencia a esta tierra. Y
estoy convencida de que los propios onu-
benses vamos a ser los mejores embajado-
res de nuestra provincia.”
-Un lugar turistico, pero ¢es también un
buen lugar en el que establecerse?
“Sin duda. El que viene a esta tierra y cono-
ce su clima, su luz, su gastronomia, la cali-
dad de su gente, sus tradiciones, ya no quie-
re marcharse de Huelva. Precisamente va-
mos a lanzar en esta edicién de FITUR una
accién denominada ‘Huelva hay que vivirla’.
Incluye un sorteo entre los profesionales
que visiten nuestro espacio que tiene como
premio una estancia en una villa cerca del
mar. Y lo més importante es que alli podran
establecer la oficina de su empresa durante
21 dias. Esta accién ird acompainada de ex-
periencias por toda

nalidad o dar a co-
nocer las bondades

€COMO un nuevo
modelo para la

de Huelva. Y me re-
fiero no solo a los
potenciales turistas,
sino también a los
propios  onuben-
ses.”

-¢Qué planes o proyectos se van a llevar
a cabo para impulsar el turismo en la
provincia?

“Si algo tiene de positivo el aislamiento que
ha sufrido Huelva en relacién con las in-
fraestructuras de transporte es que Somos
un destino poco masificado, que somos la
provincia con mas kilémetros de playas vir-
genesy salvajes en Espafia-un 40% de nues-
tras playas son virgenes-, que somos la pro-
vincia con mas espacios naturales protegi-

organizacion
mas dinamico
y moderno”

[ la provincia, porque
tkPondremos Huelva, para cono-
cerla, hay que vivir-
en marcha la.”-¢Por qué reco-
proyectos que  mendaria a cual-
pongan en quier persona ele-
valor la gir Huelva como
sostenibilidad ~ destino?
orque Huelva es
de nPEStrO mas que un destino,
destino” te atrapa, es playas

salvajes de arena fi-
nay sorprendentes atardeceres. Huelva es
el Parque Nacional de Dofiana, es sierra, es
culturaytradiciones, es gastronomia. Huel-
va es vino del Condado, es cuna del Descu-
brimiento, Huelva es minera y andevalefia,
es Rocio, es Semana Santa, Huelva es natu-
raleza, es golf, es sostenibilidad, diversién y
recogimiento. Gruta de las Maravillas y ca-
lidez de su gente. Es emprendedora, es luz.
Porque Huelva es todo lo que puedes imagi-
nar. Si no te quieres enamorar lo mejor es
no venir a Huelva.”
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CAMPO DE GIBRALTAR

Campo de Gibraltar, la riqueza
de una comarca sinigual

OBRAN motivos para descubrir y

dejarse encantar por las virtudes del
Campo de Gibraltar. Su estratégica posi-
cién geogréfica, al sur del sur, en un privi-
legiado enclave en el Estrecho de Gibral-
tar; crisol de culturas desde tiempos an-
cestrales; su amplio y diverso patrimonio
histérico, arquitecténico y cultural; sus
espacios naturales, entre dos aguas, entre
dos mares, y abrigados en su interior; una
tierra aderezada por los mudltiples sabo-
res de su rica gastronomia; sus opciones
de ocioydisfrute, su oferta deportivay tu-
ristica; y su gente, su buena gente... son
solo algunas de las muchas razones que
hacen de esta comarca de la provincia de
Cadiz, integrada por ocho municipios, un
destino tnico en el mundo.

EL DATO

EL CAMPO DE GIBRALTAR ES
UN DESTINO PROPIO DENTRO
DE TURISMO ANDALUZ

El Campo de Gibraltar contara con un
espacio propio como destino dentro
del pabellén de la marca Andalucia en
FITUR 2024. La apuesta de la Junta
de Andalucia conllevara un pabellon

La Mancomunidad, consciente del va-
lor del destino, tiene una firme apuesta
por el desarrollo sostenible del mismo,
no en vano, su modelo de gestién basa-
do en la metodologia de los Destinos tu-

mas grande, con mas espacios expo-
sitivos, zonas separadas de trabajo,
presentaciones, showcookings, de-
portes, etc y un sinfin de experien-
cias audiovisuales. Esta iniciativa su-
pone todo un reto a la hora de prepa-
rar el producto que recogera los di-
versos y numerosos atractivos de los
ocho municipios.

risticos Inteligentes ha sido subvencio-
nado con el Plan de Sostenibilidad Tu-
ristica que promoverd una moderniza-
cion del sector asi como una preserva-
cién de sus recursos turisticos.

Algeciras

El Centro de Interpretacion
Paco de Lucia, en este 2024

Algeciras es un importante
centro comercial e industrial,
que vive sobre todo de cara a
su trafico maritimo. Su puer-
to es uno de los mas impor-
tantes del mundo en trafico
de mercancias. Esta conecta-
da magnificamente con Ceu-
tay Marruecos, Barcelona,
Italia, Portugal y Sudaméri-
ca. Esto hace que sea una ciu-
dad modernay en constante
evolucion, que ofrece a sus vi-
sitantes lugares de gran be-
lleza en el marco del Parque
Natural de Los Alcornocales
y del Estrecho asi como es-

pectaculos naturales como la
observacién de la Migracion
de las Aves a su paso por el
Estrecho de Gibraltar. du-
rante el 2024, el municipio
inaugurara el Centro de In-
terpretacion Paco de Lucia
en el que lo visitantes podran
apreciar el significado y tras-
cendencia de la obra del
maestro algecireiio, conside-
rado el mejor guitarrista de
flamenco de toda la historia y
el mas virtuoso del instru-
mento a nivel mundial. El
centro representa un hito
cultural para Algeciras.

Los Barrios

En plena
naturaleza

Ubicado dentro del Parque
Natural Los Alcornocalesy el
Paraje Natural Marisma de
Palmones, se encuentra esta
localidad. Goza de unared de
senderos bien equipadosy
adaptados, que son referente
para el cicloturismo. Palmo-
nes atrae al visitante por su
buena mesay en 2024 se pro-
clamé Centro Gastronémico
del Campo de Gibraltar.

Jimena de la Frontera

Un pueblo de
Reconquista

Declarada BIC en 2004 por
los valores histéricos, artisti-
co-urbanisticos y arquitect6-
nicos que atin conserva en su
trazado. La posicién estraté-
gica de su castillo, de los si-
glos XTII y X1V, favorecié la
creacién de un niicleo urbano
que se ha mantenido al paso
de los siglos, con calles estre-
chas, manzanas irregulares y
una multitud de plazuelas.
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Una ciudad marinera donde
degustar deliciosas recetas

Esuna de las ciudades més
jovenes de Espaiia, con ape-
nas un siglo de existencia. E1
caricter alegre de sus ciuda-
danos, la hacen una ciudad
animada y muy acogedora.
La Linea posee dos extensas
playas donde se pueden prac-
ticar todos los deportes niu-
ticos por el abrigo de sus
aguas e infraestructuras tu-

Tarifa

risticas como es el Puerto De-
portivo Alcaidesa Marina, el
Palacio de Congresos e inno-
vadores alojamientos flotan-
tes. Destaca la calidad de su
gastronomia tipica marinera,
convertido en un lugar de re-
ferencia para degustar deli-
ciosas recetasy tapas alrede-
dor de la plaza de la Iglesia de
la Inmaculada Concepcion.

Un templo para amantes de
deportes nduticos y de viento

Tarifa es uno de los pueblos
mas turisticos de la costa an-
daluza, con una amplia oferta
de deportes nauticos y de des-
lizamiento, en todas sus mo-
dalidades. Sus aguas transpa-
rentes son ideales para la
practica del buceo. Muy inte-
resante es la visita al conjunto
arqueoldgico de la ciudad ro-
mana de Baelo Claudia, den-
tro del Parque Natural del Es-
trecho, asi como alaIsla de

Tarifay al Castillo de Guzman
el Bueno”. Tarifa es un lugar
estratégico para el avista-
miento de aves y el fenémeno
de la migracién, asi como de
ceticeos e el Estrecho de Gi-
braltar, entre el océano Atlan-
tico y el Mediterraneo. Sus es-
pecialidades gastronémicas se
basan en el atiin de almadra-
ba, carne de vaca retinta y las
especialidades en conservas,
asi como dulces artesanos.

CAMPO DE GIBRALTAR

Pueblo Bonito
de Espana

Castellar de la Frontera inte-
grala prestigiosa lista de
Pueblos Mas Bonitos de Es-
pafia, una asociaciéon que
realza lugares de gran belleza
que destilan historia y cultu-
ra. Uno de los lugares emble-
maticos de Castellar es su
Complejo Turistico y Medio
ambiental de la finca Almo-
raima, un lugar excepcional
pararelajarse en plena natu-
raleza, disfrutando de un
convento del S. XVI.

San Roque

Sotogrande,
su bandera

Su precioso casco antiguo de
calles empinadas, balcones
conrejasy flores, y patios en-
calados esta declarado Mo-
numento Histérico-Artistico.
Las Ruinas de Carteia, una
importante ciudad romana,
es uno de sus monumentos
mas destacados. Mencién es-
pecial merece su fervorosa
Semana Santa y el complejo
turistico ‘Sotogrande’ que
cuenta con magnificas insta-
laciones parala practica de
polo, tenis, vela y golf.

San Martin del Tesorillo

Ideal para
desconectar

Tesorillo es un pueblo joven
con sus inicios como colonia,
que se remontan a finales del
siglo XIX. Se trata de un lu-
gar con encanto no solo por
sus paisajes, recursos y edifi-
cios, también por la simpatia
y participacién de sus veci-
nos. Entre los lugares pinto-
rescos y mas significativos se
encuentra la conocida Casa
de Larios, que los tesorilleros
llaman carifiosamente casita
de campo.
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s bpie.tt CASTELLAR DE LA FRONTERA

Castellar, el mas bonito
del Campo de Gibraltar

ASTELLAR de la

Frontera es el cora-
z6n natural de la comar-
ca del Campo de Gi-
braltar y destino
obligado del viajero
que visita la zona.

des se llenen de vi-
da, vacunindose
contra el vacio
del comercio
online y re-
cuperando
los espa-

En este pueblo cios para
no se entiende la gente.
de Levante ni Porque
Poniente porque los veci-
todos los dias del nos y ve-
afio son buenos ci-

para pasear por
sus bosques y visi-
tar su Castillo. Dan
fe de ello los de den-
troy los de fuera.

De lo que si se entien-
de y se cuida es, por
ejemplo, de tirar canas.
En bares y restaurantes
se toman muy en serio ese primer contacto
conelcliente. Laatenciénenlamesaoenla Cgastellar de
barra mejora porque el turismo es cosa de la Frontera
todos. La férmula para conseguirlo ni es ,
magica ni sofisticada. Es un clasico de toda esta desde
la vida: dar ejemplo. 2019 en el

En 2019 el Area Municipal de Turismo coqueto
del Ayuntamiento de Castellar encalé por  glub de Los
dentroy por fuera, se visti6 de limpio y ¢ Pueblos Mas
puso a trabajar por su pueblo. Ya era boni- .
to si, pero ahora se vocea en el mundo ente- Bon't95 de
ro. Las inversiones municipales relaciona- Espana
das con este importante sector estratégico
se multiplican.

Se ultiman proyectos de gran calado co-
mo la apuesta de mas de 800.000 euros
por recuperar espacios ptiblicos en el Cas-
tillo o el colosal complejo que Zagaleta le-
vantara en su término, con los mas altos es-
tandares de disefo y calidad, privacidad y
exclusividad, el estandarte del Iujo silen-
cioso en Andalucia. Oro blanco y verde pa-
rala prosperidad de este pueblo, que se en-
frentara a la dificil tarea de no perder su
identidad ni morir de éxito.

Para que esto no ocurra, también se con-
solidan iniciativas mas humildes pero de
gran eficacia. La ruta “De Tapa en Tapa
‘Abocados’, rompe una lanza en noviem-
bre por generar ingresos extra en los esta-
blecimientos turisticos del municipio. En su
cuarta edicion se preparan nuevas ideas pa-
raaumentar beneficios, que en 2023 ronda-
ron los 15.000 euros de impacto directo.

Otra iniciativa de gran calado y poco es-
fuerzo es la atencién al comercio local. La
puesta en marcha de incentivos para am-
pliar sus ventas repercute en otro aspecto
mas relevante: el del aumento de los hébi-
tos de consumo. Porque otro de los retos del

nas de un lugar son tan interesantes como
sus monumentos. Y los bares y los comer-
cios llenos, sefial de buena salud y caracter
auténtico.

Hablar de Castellar de la Frontera impli-
ca hablar de la empresa ptblica La Almo-
raima S.A. propietaria de casi el 80 por
ciento del suelo del término municipal. En
2021, los planes de Inversién del Ministerio
de Transicién Ecolégica coronaron con 25
millones de euros a este fascinante lugar de
Espana, alzdndolo como el modelo del
cambio en politicas transversales. Una can-
tidad jamas antes invertida en esta enorme
finca de incalculable valor natural donde la
industria del corcho, el turismo cinegético
y el de naturaleza tienen mucho futuro.

Asi que no lo piensen, estamos de

buena anada. EI pueblo

mas bonito del Cam-

po de Gibral-

tar les espera

con sus en-

cantos na-

turales,
histori-

cos 'y

mun-
da -
nos.
Para
cele-

compar-
tir.  Para
conocer y re-
gresar, para
sentirse como
en casa.

=

turismo que viene es que pueblos y ciuda-  Lafortalezade Castellar Viejo se alza sobre un cerro en pleno Parque Natural Los Alcornocales.
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Sotogrande,

Imagen de la Reserva Club. El complejo alberga algunos de los mejores campos de golf de Europa.

a

60 anos de

desarrollo economico

P : el

Suite Penthouse en el Hotel SO/Sotogrande.

OTOGRANDE, es uno de los desti-

nos mas codiciados de Europa don-
de disfrutar de un estilo de vida elegante
yrefinado. Lo que comenz6 como un am-
bicioso y vanguardista proyecto residen-
cial celebr¢ el pasado afio su aniversario
de diamante, habiéndose transformado
en un enclave turistico de primer nivel,
con algunos de los mejores y mas pre-
miados campos de Golf en Europa, el
més importante destino de polo en Espa-
fia, y un referente del desarrollo econé-
mico en la regién con 7.000 propiedades
privadas y mas de 300 empresas afinca-
das en él.

Un suefio hecho realidad
A mediados del siglo XX, el empresario y
visionario filipino Joseph McMicking ad-

Elgalardonado Spa & Wellness Club del Resort 5*.

quiri6 4 cortijos y sus terrenos corres-
pondientes en la costa de San Roque,
dentro de la provincia de Cadiz, Espana.
Inspirado por los resorts de lujo que ha-
bia conocido durante su vida en Estados
Unidos y Filipinas, McMicking concibié
la idea de Sotogrande como un paraiso
mediterraneo de exclusividad y sofistica-
cion, gracias a su vasta tierra fértil, sus
extensas y virgenes playas, reservas de
agua, el rio Guadiaro y su proximidad al
Aeropuerto de Gibraltar, al que poste-
riormente se unié el Aeropuerto de Ma-
laga.

Sotogrande ocupa una superficie de 20
km2 desde el mar Mediterraneo hastalas
estribaciones de la Sierra Almenara. Con
una ubicacion privilegiada, Sotogrande
ha logrado posicionarse como uno de los

principales destinos residenciales, de
ocio y deportivos de Europa con instala-
ciones de primera clase donde disfrutar
delapractica del Polo, padel, tenis y mul-
titud de deportes acuiticos, asi como de
sus clubs de playa, su pintoresca marina
con boutiques y restauracién de primera
calidad, asi como del hotel y spa de 5 es-
trellas SO/ Sotogrande. Pero si hay un
deporte que realmente ha consagrado a
Sotogrande, ese es sin duda el golf.

Paraiso del golf

Desde sus origenes, Sotogrande aposto
por el golf, un deporte hasta esa fecha
inexistente en toda la provincia, y practi-
camente desconocido en el resto de Es-
pana. Su favorable situacién geograficay
los mas de 320 dias de sol, convierten a
Sotogrande en uno de los destinos de golf
por  excelencia.
Hoy en dia Soto-
grande cuenta con
4 campos de golf
en un radio de sélo
15 minutos y ha si-
do recientemente
reconocido como
“Mejor Destino de

Uno de los
destinos mas
codiciados de
Europa donde
disfrutar de

u.n estilo de Golf de Espana” y
vida _elegante el tercer mejor en
y refinado Europa por Natio-

nal Club Golfer;
permitiendo a los apasionados de este
deporte disfrutar de algunos de los mejo-
res campos de golf de Europa y Espaia
como los legendarios: #1 Real Club Val-
derrama, antiguo Ryder Cup, actual sede
de LIV Golf; #2 Real Club de Golf Soto-
grande, sede del Andalucia Masters del
DP World Tour; y #7 La Reserva Club, re-
ciente sede del ARAMCO Team Series,
parte del Ladies European Tour.
Del mismo modo, Almenara Golf, situa-
do junto al parque natural de Los Alcor-
nocales, ofrece otra opcién variada y di-



vertida, esta vez con 27 hoyos repartidos
en tres circuitos de 9 hoyos, reciente-
mente remodelados por el legendario
golfista local Manuel Pifiero.

Epicentro del polo internacional
Sotogrande es también uno de los desti-
nos internacionales de polo mds influ-
yentes del mundo, con cinco clubes en la
zona. Ha celebrado 52 ediciones del Tor-
neo Internacional de Polo de manera
ininterrumpida, siendo uno de los 4 prin-
cipales Destinos del Grand Slam de Polo
junto con Palm Beach (USA), Conrwall
(UK) y Palermo (ARGENTINA).

En el corazén de

I Sotogrande, se en-
cuentra La Reser-

La Reserva 1 va Club de Soto-
rgpr_esenta e grande, una exclu-
siguiente siva comunidad re-
capitulo de la sidencial que ofre-
historia con ce un estilo de vida
. - tnico. Enclavada

una superficie enun parque natu-
de 490 ral exuberante, y
hectareas donde cada pro-

piedad se integra
armoniosamente con el paisaje circun-
dante. La Reserva representa el siguien-
te capitulo de la historia del famoso Soto-
grande, un complejo residencial y de ocio
que ocupa una superficie de 400 hecta-
reas compuesto por un campo de golf de
18 hoyos, uno de los mejores de Espaiia,
dos restaurantes, pistas de tenisy de pa-
del, un club de playa interior que cuenta
con una playa de arena, una piscina se-
mi-olimpica sélo para adultos y una lagu-
na para deportes acudticos como el
paddle surf, el kayak o el jetboard, asi co-
mo una zona de bienestar y un club in-
fantil.

/L

SOTOGRANDE

Unaplayaartificial enla que disfrutar de la tranquilidad y el bienestar.

EL DATO
UN RESIDENCIAL UNICO

Rodeado del maravilloso paisaje del
sur de Andalucia y con vistas al Mar
Mediterraneo, la Reserva se sitiia co-
mo un extraordinario y sofisticado
complejo residencial en el corazon del
reconocido Sotogrande. Creado para
ofrecer exclusivamente lo mejor para
un estilo de vida familiar, La Reserva
da la oportunidad a todos sus socios y
residentes de tener acceso a una espe-
cial seleccion de actividades de ocio y
muiltiples servicios en un entorno ex-
cepcional. Ademas se encuentra a po-
cos minutos del reconocido Colegio
Internacional de Sotogrande.

Elpolo esunodelos deportes mas destacados del entorno.

La naturaleza y el refinamiento juegan
un papel importante, asi como su baja
densidad con una construccién de sélo el
25% del terreno. Sotogrande se ha situa-
do siempre en las antipodas del modelo
marbelli, motivado por la filosofia em-
presarial con la que el fundador impreg-

ng a su proyecto y que esta fundamenta-
da en dar tranquilidad, comodidad y pri-
vacidad a todos sus residentes. Esta filo-
sofia provocd, el crecimiento de Soto-
grande de manera mads tranquila y priva-
da, convirtiéndose en un distinguido re-
fugio.

En Sotogrande Alto, rodeado de exu-
berantes verdes colinas e idilicos valles
con vistas al Mediterraneo se encuen-
tra SO/ SOTOGRANDE SPA & GOLF
5* RESORT, situado en el antiguo Cor-
tijo de Santa Maria de la Higuera. Con
una arquitectura que evoca la estética
de un tradicional pueblo andaluz y unos
interiores meticulosamente cuidados,
el primer cinco estrellas en la zona rin-
de homenaje a la moda, el disefio, la
gastronomia y el golf en la costa anda-
luza.

Este complejo de 152 habitaciones con
terraza privaday 36 suites promueve ex-
periencias culinarias inolvidables, en-
tretenimiento de alta calidad, emocio-
nantes deportes terrestres y acudticos,
asi como tratamientos de spay bienestar
de nivel internacional.

La propuesta gastronémica de SO/ So-
togrande abarca cuatro restaurantes y
bares, donde saborear recetas tradicio-
nales de Andalucia, propuestas con una
vision renovada y méds de 40 cdcteles ar-
tesanales de autor.

Ademas, los huéspedes pueden disfru-
tar de tres piscinas al aire libre, jardines
privados, un animado Kid’s Club y un
multipremiado Spa & Fitness Centre de
3000m2 y 8 cabinas de tratamiento con
vistas al mar.

Tras seis décadas de historia, Soto-
grande ha pasado de ser un sueiio en la
mente de su fundador a un referente del
turismo de lujo del sur de Europa. Con
una propuesta unica de calidad, baja
densidad y un modelo de negocio dirigi-
do alaprivacidad, a la familiay a la natu-
raleza, este destino es hoy considerado
uno de los més exclusivos y codiciados
en Europa, y reconocido también por la
critica internacional por la excelencia
en sus campos de golf, hotel, clubes de
playa, cuidada propuesta residencial y
un estilo de vida inigualable.

-
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sttt SAN ROQUE

Playa de Sotogrande, un atractivo indudable para disfrutar en vacaciones y como segunda residencia.

San Roque, exclusivamente tuyo

L A ciudad de San Roque presenta en
Madrid su oferta turistica, deporti-
va, gastrondmica, cultural y de entreteni-
miento. Una amplia oferta que la convier-
te en un destino tnico en la provincia de
Cadiz y uno de los més atractivos de Espa-
ia. El alcalde de San Roque, Juan Carlos
Ruiz Boix, el concejal de Turismo, Alfon-
so Valdivia, junto a técnicos de la delega-
cién, aportaran a todos aquellos sectores
interesados las indudables bondades del
municipio para el turismo residencial, de-
portivo y vacacional.

Estos tres ejes son la base de la oferta
turistica, ampliamente asentada a lo lar-
go de las dltimas décadas.

En lo que se refiere al turismo residen-
cial, en San Roque se ubica una de las me-
jores urbanizaciones europeas, Soto-
grande, que estd ligada a la excelencia y
constituye un atractivo indudable para
disfrutar en vacaciones y como segunda
residencia.

En el plano deportivo, tres son los ejes
fundamentales que atraen a los turistas
hasta San Roque. Por un lado, los depor-
tes nduticos, que cuentan con una exce-
lente base en el Puerto Deportivo de So-
togrande, sede, no ya solo embarcacio-
nes de recreo, sino también de competi-
ciones.

Por otro lado se encuentra el polo, una
disciplina que celebra torneos durante to-
do el afio, aunque el punto algido se pro-
duce cada mes de agosto con el Torneo

Internacional de Polo, en
especial la Copa de Oro,

de Golf La Canada y

su escuela municipal.

El turismo vacacio-

nal constituye otro de los
grandes atractivos del

que concita la visita de municipio, sustentado,
. N 2

miles de personas en - no solo en sus mas de

las canchas de Santa 300 dias de sol al

Maria Polo Club y
que ya supera las
cincuenta edicio-

nes.

Y en tercer lugar,
los esté la oferta de
golf, con siete campos
ubicados en San Roque
que otorgan al munici-
pio una de las més al-
tas consideraciones
en el plano golfistico
internacional. La lo-
calidad acoge la cele-
bracién de torneos de ‘!
maxima relevancia a ’
nivel internacional,

principal-
mente en
el Real
Club de
Golf de
Sotogran-
deyenel
Real Club
Valderra-
ma, sin
olvidar el
Campo
Municipal

afio, sino en sus 15
kilémetros de pla-
yas, algunas de
ellas  totalmente
virgenesy todas con
servicios de primer
nivel, avalados por
cinco banderas azules.
La oferta se completa
con la enorme variedad gas-
tronémica, contando con
decenas de restaurantes de todo tipo; la
riqueza patrimonial, con especial prota-
‘ gonismo del Conjunto Histérico Artistico
| de San Roque; la Semana Santa, declara-
da de Interés Turistico Nacional de Anda-
lucia; o el yacimiento arqueolégico de
Carteia, junto al turismo verde que gi-
ra en torno al Pinar del Rey y a la
finca la Alcaidesa.

Con todos estos mimbres se
completan una rica y variada
oferta turistica capaz de satisfa-
cer las necesidades de un am-

plio espectro de personas que

pueden encontrar en San Ro-
que el lugar ideal para pasar
sus dias de vacaciones, tener
su segunda residencia o practi-
car deporte.

.

Elalcalde, Juan Cos Ruiz Boix.
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La estacion de esqui de Sierra Nevada
ya cuenta con su renovado telecabina

Dotado de la ultima tecnologia, el nuevo telecabina supera dos kildmetros y medio en sélo 8
minutos. Dispone de 77 cabinas y es mas eficiente que el antiguo. El presidente de la Junta,
Juanma Moreno, lo inauguré durante la Navidad / Miguel Angel Molina
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TARIFA

El sol, el mar y el viento, elementos que
dejan huella en el visitante de Tarifa

Tarifaesuna ciudad que atrapa al visitante.

T ARITFA brinda oportunidades y expe-
riencias tnicas por su sélo entorno. Sol,
playa, viento son en este rincén de Europa
elementos reinterpretados para ofrecer al vi-
sitante una oferta que deje huellay atrape, ca-
da uno a sumanera.

La ciudad es mundialmente conocida por
sus condiciones para la practica de los depor-
tes del viento y deslizamiento. En este 2024,
sus playas vuelven a ser capital internacional
de disciplinas innovadoras como el wingfoil,
el kitesurf o el windsurf. Competiciones de
élite se reparten por el litoral tarifefio en un
espectaculo propio que esimagen internacio-
nal.

Pero Tarifa contiene también otros atracti-
vos que son regalos para los sentidos. Hay
una Tarifa gastrond-
mica que se saborea
en la excepcional

Hay una Tarifa
gastrondmica
que se saborea
en la nutrida

oferta de restauran-
tes y bares. Tres ru-
tas -Atun, Ibérico y
Esencias- se repar-

oferta de bares ten en el calendario

y restaurantes, entornoa productos
excepcionales que
con productos  ipyitan al disfrute.

excepcionales Es también un es-
cenario fronterizo
que permite disfrutar de especticulos natu-
rales como la migracién de miles de aves en-
tre Europa y Africa coincidiendo con sus des-
plazamientos migratorios. El avistamiento
de cetceos en su habitat natural tiene tam-
bién en el Estrecho de Gibraltar una delaslo-
calizaciones mds importantes de Europa pa-
ra disfrutar de los mamiferos marinos. Esa
misma ubicacién geogréfica, entre dos espa-
cios naturales, los parques del Estrecho de
Gibraltar y el de los Alcornocales hace de la
zona un escenario de interés para el senderis-
ta que busca paisajes y enclaves tinicos. Has-

'J'- I““#.h |\ g
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Ofrece enclaves tinicos para el senderismo.

ta tres senderos europeos de
gran calado recorren el
municipio en una oferta
abierta igualmente al
ciclismo, la escala-

day en definitiva a
todos los que an-
sien verse rodea-
dos de naturale-
za en estado pu-
ro.

La Tarifa de
costumbres y
tradiciones pervi-
ve ademds en un
casco histdrico mile-
nario, rico en patrimo-
nio arquitecténico al bor-
de del paseo diario. La forta-
leza medieval del Castillo de Guz-
man el Bueno, o el yacimiento arqueoldgico
de la antigua ciudad romana de Baelo Clau-
dia son atractivos mas monumentales.

Pero ademas, la delegacion de Turismo del
Ayuntamiento de Tarifaimpulsa conilusiény

convencimiento nuevos proyectos para re-
descubrir el municipio. Del 12 de abril al 3 de
mayo, Tarifa acogera “The Nomadbase”, pri-
mer retiro internacional de la comunidad né-
mada en el municipio. Mas de 300 némadas
digitales se daran cita en la localidad para vi-
vir una concentracién novedosa. Tres sema-
nas de encuentros e interaccién entre profe-
sionales que compartiran talleres, conferen-
cias y actividades en una apuesta por concre-
tar una propia marca oficial, la “Workations
Tarifa, paraiso para némadas digitales”.

El municipio es ya nodo europeo y referen-
te internacional para el trabajo a distancia de
profesionales de medio mundo. Conscientes
de ello, el Ayuntamiento de Tarifa de la mano
de La Cocotera, primer hostel coworking de
Europa, ubicado en pleno corazén de la po-
blacién apuestan por promocionar este mer-
cado emergente. El objetivo no es otro que
impulsar el destino y sus excepcionales con-
diciones entre un sector innovador que nore-
nuncia a compaginar sus obligaciones profe-
sionales con el conocimiento y disfrute de en-
claves unicos como el tarifefio. En un mo-
mento de cambios profundos y nuevas dina-
micas, Tarifa quiere responder asia larevolu-
cién digitaly a su nueva realidad con apuestas
atractivas que hagan de la zona un destino
completo.

Otra de las novedades es la adhesién de
Tarifa a la red de ciudades de la Andalucia
Film Commission. Una herramienta de
promocioén clave para impulsar el munici-
pio como espacio escénico de rodajes y lo-
calizacion de producciones audiovisuales.
Los recursos paisajisticos, la idiosincrasia

de la arquitectura monumental y
popular han llamado ya la

atencion de la industria

del cine, la television o

la publicidad. Pero

con el amparo de

toda una red con-
solidada, bajo la

Andalucia Film

Commission se

quiere imple-
mentar con ma-

yor eficacia y

agilidad el con-
junto de estrate-

gias disefiadas en
Andalucia para im-
pulsar los rodajes y
producciones audiovi-
suales. Todos los activos
que retne Tarifa, monumentos,
paisaje, patrimonio cultural y etnografico
pueden verse reforzados en el &mbito na-
cional e internacional de una industria au-
diovisual que encuentre aqui mecanismos
engrasados para su trabajo.
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Andalucia reforzara en Fitur la unidad
de la oferta y los espacios para destinos

Pabellén de Andalucia, repleto de profesionales, en la pasada edicion de FITUR.

L A Consejeria de Turismo, Cultura y
Deporte llevara a cabo una transfor-
macién de su presencia en la préxima edi-
cion de la Feria Internacional de Turismo
(Fitur) de Madrid, acentuando la profesio-
nalizacion del pabellén y la unidad de la ofer-
tade Andalucia, ademas de ampliar los espa-
cios para los destinos y de aplicar la tecnolo-
gia para incrementar la productividad.

El espacio de la regién en el encuentro es-
tard adaptado a la nueva campaiia de comu-
nicacion del destino estrenada esta semana,
bajo el lema ‘Andalucia te rompe’, y contara

‘Andalusian Crush’

con los materiales creativos dirigidos al mer-
cado nacional.

Los cambios que se realizaran contemplan
un incremento de la superficie neta de expo-
sicién, pasando de los 5.300 metros cuadra-
dos de la edicién de 2023 a 6.500 metros
cuadrados en la del afio préximo, lo que se
traducira en un incremento de los espacios
para provincias y ciudades andaluzas.

Para la profesionalizacién y mejora de la
funcionalidad del pabellén, se unificaran di-
versas zonas de usos similares, integrando
4reas comunes en un tinico conjunto para

, 1a espectacular

campana de turismo de la Junta

A NDALUCIAN Crush’ es el nom-
bre de la campana de turismo uti-
lizada por al Junta de Andalucia en la
recta final del pasado 2023, cuya crea-
tividad gira en torno al impacto que la
cultura, el patrimonio y el legado his-
térico de la comunidad genera en los
viajeros. Una campafa que busca aca-
bar con los tépicos, provocar, sorpren-
der y atrapar al visitante con un anun-
cio de un minuto que encierra el senti-

miento andaluz con embajadores de la
talla de Lorca, Picasso, Lola Flores o
Paco de Lucia.

El consejero de Turismo, Cultura y
Deporte de la Junta, Arturo Bernal,
destacé en su presentacion la necesi-
dad de cambiar la percepcion exterior
de Andalucia, y para lograrlo, apostar
por la cultura como elemento funda-
mental. Segtin él, la cultura andaluza
es “nuestro extra”, una mezcla unica

evitar espacios independientes. Asi, el drea
negocio superard los 750 metros cuadrados
para dar cabida a un mayor nimero de me-
sas de trabajo dedicadas a las reuniones de
los profesionales andaluces.

Se establecen ademads tres zonas diferen-
ciadas. Un primer espacio al comienzo del
pabellén dirigido al impacto inicial en el visi-
tante al expositor, una segunda drea para la
promocion de los destinos y, en el tramo fi-
nal, la dedicada a la generacién de negocioy
los contactos comerciales.

También se ainan las salas destinadas a las

de artistas y un extenso patrimonio
que posiciona a la regién como un des-
tino incomparable.

La marca Andalucia ya estd asentada
y valorada, pero la campaia ‘Andalu-
sian Crush’ busca no solo consolidar
los mercados tradicionales europeos
sino también expandir su presencia en
Norteamérica, Asiay el Pacifico. El ob-
jetivo es claro: captar la atencién de la
Generacién Z, actualmente los pres-
criptores del mercado turistico y los
futuros consumidores.

Con una inversion de 38 millones de
euros (con la ayuda del Fondo Euro-
peo de Desarrollo Regional, FEDER) y
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Juanma Moreno y Arturo Bernal presentan los resultados de 2022.

presentaciones que se desarrollan durante
la feria, asi como las dreas de trabajo abier-
tasy otros espacios, como los dedicados a co-
municacion o salas de reuniones, que conta-
ran con doble planta para un mejor aprove-
chamiento de la superficie.

Ademas, se hara especial hincapié en la
aplicacién de soluciones tecnoldgicas para

mejorar la produc-

I tividad y analizar
Contenido en tiempo real todo
. lo que se desarrolla
ofrecido °°!1 la en el pabellén, con
colaboracionde el objetivo de mejo-

la Consejeriade  rar la experiencia
Turismo, Cultura  de la visita y colo-

car al profesional y
y Deporte de la al publico enel cen-
Junta de, tro de la accién
Andalucia promocional.

De este modo, se
buscard una inmersién global en el destino
de Andalucia, a través de una gran bienveni-
day delareunion de los destinos y empresa-
rios alrededor del espacio central del pabe-
116n, constituido como gran plaza andaluza

Pantallazo de la campaiia ‘Andalusian Crush’.

con toques caracteristicos reales para todos
los sentidos.

Visién global del destino

El expositor contara por tanto por un forma-
to diafano que permita la visién global del
destino como conjunto, en el que todas las
propuestas turisticas de la comunidad giren
alrededor del visitante para que tenga una
experiencia tnica durante su estancia en el
pabellon.

Serd ademds un espacio completamente
profesional en las jornadas de miércoles a
viernes, que se transformard en zonas de
ocio durante el fin de semana dedicado al pu-
blico general, pero manteniendo en todo mo-
mento la apuesta por las experiencias, activi-
dades, vivencias, cultura y tradiciones del
destino.

Por tanto, se presentard una imagen atrac-
tivay conjunta de todala oferta turistica dela
comunidad, a través de un disefio visualmen-
terompedor, con el objetivo de que el espacio
de Andalucia en Fitur 2024 permita sentirse
andaluz al visitante profesional y al publico
final.

mas de 800 acciones de comunicacion,
la campaia despliega su presencia en
iconicos lugares como Londres, Nueva
York y varios enclaves clave en México,
Canad4, Japén y China.

Los directores creativos ejecutivos de
Ogilvy, la agencia maestra detrés de la
campafa, explicaron que la idea es
mostrar lo que Andalucia puede pro-
vocar en quienes la visitan, en lugar de
simplemente retratar su imagen pos-
tal. El viaje interior estd narrado por el
famoso actor estadounidense Peter
Dinklage, conocido por su papel como
Tyrion Lannister en la serie ‘Juego de
Tronos’.

APUNTES
CINE

Pocos territorios pueden ofrecer una
filmografia tan densa y una conexién
tan directa entre su tierra y la creacion
cinematogrifica, pocos lugares pueden
exhibir como Andalucia la extensa lista
de peliculas miticas rodadas en sus di-
versas y magnificas escenografias. La
Consejeria de turismo propone un viaje
visual por Andalucia, con la especial
mirada que aporta el cine, de la mano
de los paisajes y escendgrafias elegidas
por multitud de realizadores que pen-
saron en esta tierra para situar aqui sus
historias, como ‘Lawrence de Arabia’,
‘Muere otro dia’, ‘Como gané la guerra,
‘La muerte tenia un precio’, ‘Indiana Jo-
nes’...

CRUCEROS

Un clima excepcional, una magnifica
ubicacién y un entorno repleto de
atractivos turisticos completan los in-
gredientes para asegurar unas vacacio-
nes de ensueiio. No en vano, la tradi-
cién maritima de Andalucia impregna
bellas estampas marineras y no es difi-
cil evocar a un intrépido Colén descu-
briendo nuevos mundos o al pirata Bar-
barroja atacando costas gaditanas. Los
puertos comerciales principales son
Huelva, Sevillay Cadiz, en la costa
atlintica; y Algeciras (el primero en tra-
fico total de Espaiia), Malaga (el 22 en
nuiimero de cruceros de la Peninsula),
Motril y Almeria, en el Mediterraneo.
Todos ellos son destinos vacacionales
de relevancia internacional, con multi-
tud de propuestasy actividades enfoca-
das al turismo de cruceros.

MICE

Una excelente red de comunicaciones,
instalaciones vanguardistas, modernas
infraestructuras y una oferta hotelera
con las mas altas exigencias de calidad.
Una cultura singular, paisajes de en-
sueiio, gente acogedora y un clima ex-
cepcional. En definitiva, es el lugar
ideal en el que el entretenimiento y los
negocios conviven en un equilibrio per-
fecto, complementando las jornadas de
trabajo con experiencias tinicas y sor-
prendentes.
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PULPI

Pulpi, un descubrimiento por mar y tierra

ESCUBRIR [ _

Pulpi es aden- v ]
trarse en sus entra- ;
fias, en las de la Sie-
rra del Aguilén don-
de esconde uno de
los mayores tesoros
naturales del mun-
do, la Geoda Gigante
de Pulpi. Pero descu-
brir este municipio
almeriense también
€s conocer sus pre-
ciosas playas, sus ba-
rriadas, su amplia
oferta cultural, don-
de destacan el Mu-
seo de Luminiscen-
cia, la sala Pintor Pe-
dro Antonio y su cas-
tillo de San Juan de los Terreros.

Pulpi estd de moda. El primer municipio
del litoral andaluz en el Mediterraneo cons-
tituye uno de los paisajes mas pintorescos y
paradisiacos de la geografia de la regién. Su
patrimonio natural es sorprendente, desta-
cando la Geoda Gigante, que es la geoda visi-
table mas grande del mundo. Estd declarada
como Monumento Natural de Andaluciay se
esconde en el interior delaMina Rica, un am-
plio complejo de galerias excavadas por los
mineros en el siglo XIX.

A unos 60 metros de profundidad se en-
cuentra la Geoda Gigante, una cavidad en la
roca de unos 8 metros de longitud por 2 me-
tros de altura recubierta de enormes crista-
les de yeso, alguno de los cuales llega a medir
casi dos metros. Su transparenciay estado de
conservacion la convierten en una joya de la
naturaleza. Constituye un fenémeno tinico a
nivel mundial dadas sus dimensiones y la
perfeccién, tamaiio y transparencia de los
cristales y porque es la tinica geoda visitable
en todo el mundo.

Pero la Mina Rica no solo es la Geoda Gi-
gante, si bien ese es el colofén més especta-
cular. Durante la visita se recorren diferentes
galerias con sus entibados, los pozos y con-
trapozos, las cimaras de explotacién y sus pi-
lares de sostenimiento, y otros muchos ele-
mentos que constituyen un ejemplo palpable
del rico patrimonio minero que alberga la

e L
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Lagedlogay coordinadorade las visitas de la Geoda, Milagros Carretero, en el interior de lamisma.

EL DATO

CANDIDATA A PATRIMONIO
NATURAL DE LA UNESCO

Larelevancia de la Geoda de Pulpi es
tal que podria convertirse en un futu-
ro préximo en Patrimonio Mundial de
la Unesco, en el apartado de Patrimo-
nio Natural. El Ayuntamiento pulpile-
o ya ha iniciado los tramites para es-
te reconocimiento, presentando ante
la Direccion General de Patrimonio
Historico la candidatura.

mina. Como patrimonio geoldgico se en-
cuentra una amplia variedad de minerales
muy caracteristicos, ademas de otras peque-
nas geodas.

Saliendo del interior de la tierra, Pulpi tiene
mucho mas por descubrir. Asi, por ejemplo,
siguiendo con el patrimonio geoldgico, el es-
pacio escénico del municipio cuenta con el
“Museo de la luminiscencia”, la muestra de
minerales luminiscentes més grande de Euro-
pa. Esuna coleccién compuesta por 1.000 mi-
nerales de todas partes del mundo, tinica y es-
pectacular. La oscuridad desvela un mundo
diferente donde los minerales brillan y se con-
vierten en obras de arte. Es una exhibicién ini-
gualable en una sala oscura donde los minera-

les, al ser iluminados
con luz ultravioleta,
brillan con una in-
creible variedad de
colores vibrantes.

Pero la oferta cul-
tural de Pulpi va mu-
cho mas alld, desta-
cando la Sala Pintor
Pedro Antonio en el
auditorio, que reco-
geochoobrasdearte
que el Ayuntamiento
de Pulpi ha ido ad-
quiriendo desde el
afo 1993.

Su patrimonio mo-
numental también
es destacable, como
el Castillo de San
Juan de los Terreros, el edificio mas antiguo
del municipio de Pulpi, que esta catalogado
como Bien de Interés Cultural con la catego-
ria de Monumento. Es el simbolo de la villay
fue construido en 1764 como un fuerte para
la vigilancia y defensa costera.

Este castillo mira desde las alturas a la am-
plia linea costera de Pulpi, donde la naturale-
za ha sido generosa ofreciendo calmadas pla-
yas doradas de aguas cristalinas, como en San
Juan de los Terreros, y espectaculares calas
de acantilados, asi como la famosa Playa de
los Cocedores, una bellisima bahia natural y
que ha sido declarada Paisaje Natural Prote-
gido. En total Pulpi cuenta con 10 kilémetros
de costa que son un marco inmejorable para
disfrutar del soly del mar todo el afio. Alolar-
gode esta costa se extienden 13 playas y calas
que brindan un amplio abanico al turista.

Y todo esto enmarcado en un municipio tu-
ristico, ganadero y agricultor, cuyas frutasy
hortalizas se comercializan por toda Europa
y que dotan al pueblo de una exquisita gas-
tronomia donde destacan platos como migas
con tropezones, ajo colorao, arroz con habi-
chuelas y de matanza, caracoles con guru-
llos, gazpacho, gurullos con conejo, olla gita-
na, papas a lo pobre, pelotas, potaje de trigo
o escabeche de pescado, entre otros.

En definitiva, Pulpi tiene mucho por descu-
brir durante todo el afio. Es un paraiso entre
latierray el mar.

rrn;qg;,i:ghgwt*'ﬁ -~ |




Envuélvete de lo extraordinario todos los dias

Con extensas playas virgenes y un clima privilegiade, Sotogrande inspiré a Joseph McMicking en 1962 para crear un
destino Unico que ofreciera la combinacion perfecta de vistas panoramicas, instalaciones de clase mundial y un estilo
de vida sin igual. Un lugar para disfrutar de lo que realmente importa: la familia, la seguridad y la privacidad, con acceso
a las mejor comodidades. 60 anos despues, Sotogrande se ha convertido en uno de los destinos mas codiciados de
Europa para vivir, trabajar y disfrutar.

Descubre nuestro destino Gnico y los distintos paquetes exclusivos de golf.

P @ [:'FECUI"H‘ nuestro =

r distintos paquetes
ANDALUCIA '
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exclusivos de goll

+34 856 560 922

sotogrande(@sotogrande.com - sotogrande.com
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Gruta de las Marawllas, de
las mas bellas del mundo

Localizada en la localidad onubense de Aracena, es un ‘%
manantial de belleza inagotable, fo;&éda por el tiempo sobre la
propia naturaleza, con ayuda de elementos tan sencillos como
el agua y la piedra. El excepcional conjunto de galerias,
salones, lagos y cursos subterraneos que el tiempo y el agua
han labrado en el seno de Cerro del Castillo, se ha formado
sobre calizas paleozoicas en un continuo sistema karstico,
testigo de eras y climas pasados. / clara Carrasco
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ALMERIA
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Almeria, tierra de cultura s mersiadamo.

A LMERIA ciu-
dad ha con-
cluido 2023 de for-
ma positiva ya que
sus datos y cifras se
van acercando a los
aflos prepandemia.
La capital ha conso-
lidado durante estos
doce meses los seg-
mentos turisticos de
congresos, cruce-
ros, deportivo y de
cine. La ciudad
cuenta con un clima
excepcional y unas
instalaciones y ser-
vicios de excelente
calidad. Ello, unido
a su oferta cultural,
monumental y de
ocioy la ausencia de
masificacién, la ha-
cen tinica en la costa
espaiiola.

El Ayuntamiento
viene haciendo una
gran apuesta para
convertirseenunlu- |
gar ideal para la ce- -t
lebracién de con-
gresos, ferias y con-
ferencias, destacan-
do para ello el Pala-
cio de Congresos y
Exposiciones Cabo
de Gata-Ciudad de
Almeria, referente
para concentrar la
actividad  congre-
sual de la ciudad.
Moderno y dotado
de todo tipo de instalaciones, tiene una ca-
pacidad para 5.000 personas en sus mas de
8.000 metros cuadrados. Alli se han cele-
brado en 2023 un total de 31 congresos con
la asistencia de mds de 25.000 personas.
Entre esta treintena de eventos, han desta-
cado el ‘Sun&amp;Blue’, con 900 asistentes,
el congreso sobre turismo azul e innovacién
mads importante de Europa; VESTIAL, un
congreso que haaunado agricultura, gastro-
nomia, productores y cocineros, con similar
afluencia; o el Nego.Connection, que cada
aflo retine a mas de 600 profesionales del
sector turistico.

LaRed Municipal de Museos sigue aumen-
tando también su oferta cultural. Durante el
afio recién terminado se han unido dos nue-
VoS espacios museisticos que mostrar en la
ciudad: el Yacimiento Arqueoldgico Barrio
Andalusi, a las faldas de la Alcazaba; y la Ca-
sa Natal de Antonio de Torres, creador de la
guitarra espafiola. Asi, mas de 190.500 per-
sonas han pasado por los diez espacios mu-
seisticos durante estos doce meses.
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El Palacio de Congresos y Exposiciones de Cabo de Gata-Ciudad se ha erigido en
unreferente para aglutinar toda la actividad congresual de la ciudad de Almeria.

La inauguracion del yacimiento arqueoldgico Barrio Andalusi ha sido uno de los grandes hitos del afio.

Las calles de
Almeria han

Entre todos ellos,
destaca el Centro
de Interpretaciéon
Patrimonial que ha

sido testigode  registrado casi
28rodajesalo 55.000 visitantes.
largo de 2023, La ciuda.d plosee

museos singulares
des’.tacando como los Rifugios
serle_s como de la Guerra Civil,
‘Berlin’ tnicos en Europa;

la Casa del Cine,
donde John Lennon se inspiré para com-
poner una de sus mejores canciones ‘Stra-
whberry Fields Forever’; el Museo de la Gui-
tarra, que muestra el origen del instrumen-
to mas tocado en todo el mundo; o la Casa
del Poeta, donde vivié el dramaturgo José
Angel Valente. Este afio, ademas, la ciudad
contard con un nuevo espacio museistico,
el undécimo, con la apertura del Museo de
la Vega, en homenaje a nuestros agriculto-
resy aun sector que ha hecho grande a Al-
meria.

ner en cuenta por los cruceros. Asi, durante
estos 365 dias se han atendido a un total de
21 navieras, siete mas que en 2022, con casi
11.000 cruceristas a bordo. Para este afio
2024, el Area de Turismo del Ayuntamiento
de Almeria va a trabajar conjuntamente con
la Autoridad Portuaria para aumentar esa
cifraderecepcion de cruceros. Se ha creado,
en este objetivo, la Asociacién Amigos de los
Cruceros para que la capital se convierta en
un destino costero para las principales com-
paiiias cruceristicas.

Igualmente, la ciudad también ha destaca-
do por el turismo de golf. Este deporte, uno
de los més practicados en el tiltimo lustro,
ha hecho que el Campo Municipal Alboran
Golf concluya el afio con més de 60.000 sa-
lidas, su dato més alto en los 19 afios de vida.

Ello ha supuesto una media diaria de 160
jugadores en sus instalaciones, de Almeria,
pero también del
resto de Espaia y
extranjeros, princi-
palmente de los pai-
ses escandinavos.
Las expectativas pa-
ra 2024 son superar
la veintena de tor-
neos organizados y
las citadas salidas,
ademds de seguir
aumentando el nd-
mero de abonados
en el campo, que ac-
tualmente supera
los 500. Hay que te-
ner en cuenta que
este campo de golf
se encuentra en la
zona mas turistica
de la ciudad, El To-
yo, con el Pabell6n
de Deportes, el Pala-
cio de Congresos, hoteles de 4 y de 5 estre-
llas y su amplisima costa que llega hasta Ca-
bo de Gata, entre otros tantos servicios.

Eneste recién estrenado afio, Almeria ciu-
dad seguira afianzdndose también como
uno de los destinos de confianza tanto para
el turismo nacional como internacional y,
para ello, seguird trabajando dentro del
Plan Turistico de Grandes Ciudades. Ade-
maés, como es habitual en los dltimos afios, la
capital seguira siendo platé natural de mul-
titud de rodajes cinematograficos y anun-
cios televisivos. En 2023, no en vano, sus ca-
lles han sido testigo de 28 rodajes, destacan-
do las grabaciones de la serie ‘Berlin’ de
Netflix; la serie ‘Suspect’ de Disney Plus o el
programa ‘Caminos de Sefarad’ de RTVE.

Todo ello, junto a otros factores que ha de-
sarrollado el Area de Turismo durante este
tiempo, han conseguido posicionar a la ciu-
dad como un destino turistico preferente
para miles de visitantes. Asi, la media de
ocupacion hotelera anual ha sido del 71%,
acercandose a las cifras prepandémicas.
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LUXURY HOTELS & RESORTS
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ALINEAR INCENTIVOS

ANALISIS DE INVERSION HOTELERA

EJECUCION DE INVERSION HOTELERA

HOTEL PUERTA AMERICA 5", MADRID

HOTEL CABOGATA BEACH 5%, ALMERIA

hotel@valnest.com
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“QUE ABREN
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